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UNESCO YARATICI KENTLER AĴI TASARIM KENTĶ KRĶTERLERĶ 

BAĴLAMINDA ĶZMĶRôĶN DEĴERLENDĶRĶLMESĶ 

¥ZET 

Yºnetim toplantēlarēnda belirlenen stratejiler ile kentleri dºn¿ĸt¿recek farklē gelecek 

hedefleri tasarlamak ger­ekten m¿mk¿n m¿d¿r? Tasarēmē kentsel kalkēnmanēn 

temeline oturtan yaratēcē kent yaklaĸēmlarē, bir yeri tasarlanmēĸ bir kent haline 

getirerek mi yoksa o kente tasarlama kabiliyetleri olanlarē ­ekerek mi bunu baĸarēr? 

Bu yaklaĸēmlar kentleri daha yaĸanabilir yerler haline getirir mi? Bir kent kendi 

geleceĵine yºn vermek istediĵinde, kendini nasēl analiz eder ve kendine dair eleĸtirel 

bir bakēĸ geliĸtirir? K¿resel kent markalaĸma stratejileri kentlerin kendilerini 

tanēmalarē i­in bir yºntem olarak kullanēlabilir mi?  

Kentlerin g¿ndelik hayatlarēnēn, sahip olduklarē potansiyellere dayanēlarak yºnetim 

stratejileri ile tasarlanmasēna dair olan bu sorular, tez ­alēĸmasēnēn ana sorularēnē 

oluĸturur. ¢alēĸma 2009 yēlēnda Ķzmir B¿y¿kĸehir Belediyesi tarafēndan tanēmlanan 

tasarēm kenti olma hedefini, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti kriterleri 

baĵlamēnda 2009 ve 2016 yēllarē arasēna odaklanarak deĵerlendirir. Yaratēcē kentler 

konusunda ¿retilmiĸ literat¿r i­inden eleĸtirel sºz ¿reten farklē yaklaĸēmlarē 

kavramsal ­er­evesinde paylaĸēr. Ķzmirôde tasarēm alanēnēn mevcut durumunu 

tasarēm kenti olmak i­in yerel yºnetim tarafēndan ­izilmiĸ vizyon doĵrultusunda 

geliĸtirilen s¿re­ler, elde edilen belgelerdeki nicel ve nitel veriler ve kentin g¿ncel 

tasarēm ortamēndan paydaĸlarēn gºr¿ĸlerini kullanarak deĵerlendirir. Ķzmirôin tasarēm 

ortamēnē k¿resel ºl­ekte, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti sēfatēnē almēĸ  

kentler ile karĸēlaĸtērēr. Tezin ºzg¿n i­eriĵi, literat¿r araĸtērmasē ile elde edilen 

kavramsal ­er­eveyi, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti kriterleri ve 

incelenen tasarēm kentlerinin ºzellikleri kapsamēnda Ķzmirôin tasarēm ortamēnēn 

deĵerlendirilmesi ile varēlan sonu­larē dºn¿ĸt¿rmek i­in bir yºntem ºnermesi ve bu 

yºntemi uygulamasēdēr. Yºntemin etkisi anket ­alēĸmasē ve gºzlemler ile ortaya 

konulmuĸtur. Tez ­alēĸmasē bu verileri kullanarak kentte tasarēm odaĵēnda kalkēnma 

i­in ger­ekleĸmesi gerekenlerden bahseder ve ºnerilerde bulunulur. 

Birinci bºl¿mde tezin odaklandēĵē sorunu kent markalaĸmasē ­er­evesinde tarif eden 

giriĸ baĸlēĵēnē, tezin amacē, kapsamē ve yºntemine dair a­ēklamalar takip eder.  

Ķkinci bºl¿mde kent markalaĸmasē kavramē ilgili literat¿r ¿zerinden tartēĸēlēr. Yaratēcē 

ekonomiler ile kent markasē yaratma yaklaĸēmlarēnē anlamak i­in yaratēcē ekonomi, 

yaratēcē kent ve tasarēm kenti kavramlarēna deĵinilir. Yaratēcē insanlarēn bir kente 

yerleĸme tercihlerinde kentteki mevcut kiĸisel ve profesyonel, yerel ve k¿resel 

aĵlarēn rol¿nden bahsedilir. Bu baĵlamda k¿resel aĵlar kurarak tasarēm kenti sēfatēnē 

veren deĵerlendirme sistemleri a­ēklanēr. Deĵerlendirme sistemleri arasēnda sadece 

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti baĸlēĵēnēn, yaratēcēlēĵēn farklē alanlarēnē 

ve kentin farklē paydaĸlarēnē k¿resel ºl­ekte sosyo k¿lt¿rel ve ekonomik a­ēdan farklē 

deĵerlere sahip kentlerle baĵladēĵē, uzun vadeli etkileĸim yºntemleri yarattēĵē ortaya 

konur.  
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¦­¿nc¿ bºl¿m, kent markalaĸmasē kapsamēnda kendini tasarēm kenti olarak 

konumlandērmak isteyen Ķzmirôi konu alēr. Kentin markalaĸma kapsamēndaki 

arayēĸlarēna deĵinilir.  Tasarēm alanēnda kentin ºzg¿n durumu nitel ve nicel verilerle 

ve kentte ºne ­ēkan tasarēm alanlarē ºzelinde yapēlan gºr¿ĸmelerle ortaya konur. 

Yerel yºnetim ºnderliĵinde 2009 yēlēndan beri tasarēm kenti hedefi i­in yapēlanlar, 

K¿lt¿r ¢alēĸtayē, Tasarēm Forumu, Ķzmir Deniz Projesi, Akdeniz Akademisi ve Ķzmir 

Tarih Projesi ve Tarih Tasarēm Atºlyesi baĸlēklarēyla anlatēlēr.  Ķzmirôin ºzg¿n 

ortamēnēn ulusal ºl­ekte bazē olumlu ĸartlar yaratsa da, tasarēm ve inovasyon 

alanēnda rekabet eden  ulusal lider kentler ve k¿resel kentlerle kēyaslandēĵēnda, hem 

ulusal hem de uluslararasē ºl­ekte geri bir konumda olduĵu ortaya konur. Kentin 

yaratēcē ekonomisine dair fērsatlar iyileĸtirilse bile yaratēcēlēk ve tasarēm k¿lt¿r¿n¿ 

yerleĸtirmek i­in inan­, organizasyon, koordinasyon ve etkileĸim baĸlēklarēna dair 

olumsuzluklar var olduĵu s¿rece tasarēm kenti olma hedefine ulaĸamayacaĵēna iĸaret 

edilir.  

Dºrd¿nc¿ bºl¿mde, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentleri ve kriterler 

baĵlamēnda Ķzmir deĵerlendirilir. ¥ncelikle Yaratēcē Kentler Aĵēôndaki tasarēm 

kentleri kēyaslanēr. Onlara bu sēfat verilirken hangi ortak koĸullarēn arandēĵē ve 

zaman i­inde kentlerde ger­ekleĸen deĵiĸim sorgulanēr. Daha sonra Ķzmirôin tasarēm 

kenti baĸvuru formuna gºre niteliklerine bakēlēr. Ķzmirôin diĵer kentlerle 

kēyaslandēĵēnda en temelde, tasarēm kenti olarak adlandērēlmasēnē saĵlayacak kºkl¿ 

tasarēm odaklē kurumlar, etkinlikler ve insiyatiflerinin var olmadēĵē gºr¿l¿r. 

Koordinasyon ve ºrg¿tlenme kabiliyeti zayēf bir yaratēcē aĵēnēn olduĵu tespit edilir. 

¦­¿nc¿ bºl¿mde tespit edilen yaratēcēlēk ve tasarēm k¿lt¿r¿n¿ yerleĸtirmek i­in 

inan­, organizasyon, koordinasyon ve etkileĸim kapsamēnda dºn¿ĸ¿m saĵlamak 

amacēyla tasarlanmēĸ etkinlik anlatēlēr. Etkinlik, yaratēcē alana meraklē insanlar i­in 

bir bilgilendirme kanalē olarak iĸler. Buluĸma ortamē yaratēr. Ortak iletiĸim dillerinin 

yaratēlmasēnē saĵlar. Potansiyel iĸbirliklerinin yolunu a­ar ve ortak bir kent imgesine 

dair inan­ yaratēr.  

Beĸinci bºl¿m olan sonu­ bºl¿m¿nde bir ºnceki bºl¿mde anlatēlan etkinlikten elde 

edilen bilgiler ve daha ºnceki bºl¿mlerde yapēlan tespitler kapsamēnda ºnerilerde 

bulunulur. Kentin mevcut durumunun, yaratēcē ekonomiler kapsamēnda bir tasarēm 

kenti olarak kalkēnmayē hedefleyen yerel yºnetimin yaratēcē yºntemler 

geliĸtirmemesi, kentte tasarēm alanēna ait kºkl¿ kurum, inisiyatif ve etkinliklerin var 

olmamasē ve kentin yaratēcē karakterlerinin bir aĵ ile baĵlamak i­in keĸfedilmemesi 

dolayēsēyla oluĸtuĵu tespit edilir. Bu koĸullarēn etkisindeki bir yeri tasarēm kentine 

dºn¿ĸt¿rmenin ancak  yaratēcē alanlarda iĸ ¿retenlerin ve potansiyel olarak yaratēcē 

¿retimde bulunabilecek kentlilerin deneyimlemek istedikleri hayatē bug¿n kendileri 

yaĸamaya baĸlayarak var etmeleri ile m¿mk¿n olacaĵē anlatēlēr. 
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EVALUATION OF IZMIR IN THE CONTEXT OF UNESCO CREATIVE 

CITIES NETWORK CITY OF DESIGN CRITERIA  

SUMMARY  

Is it really possible to design cities with various future targets defined in the 

management meetings? Do approaches to the creative city that put design at the 

foundation of urban development achieve this goal by transforming the city into a 

designed place or through attracting people with design skills? How could a city self-

analyze and invent a self-critical point of view when it comes to redefine its own 

future? Could city branding strategies be used by cities as a method to get to know 

themselves? Do these approaches make cities more liveable places? 

These questions on designing everyday life of cities with management strategies 

based on citiesô potentials are the main questions of the thesis. This study evaluates 

the goal defined by Izmir Metropolitan Municipality in 2009 to make Ķzmir a city of 

design, by using the UNESCO Creative Cities Network city of design criteria, 

focusing on the years between 2009 and 2016. In the conceptual framework of the 

study, the critical literature with different approaches in the context of creative cities 

is shared. The condition of the fields of design in Izmir is assessed by the opinions of 

the stakeholders in the current design environment, with the quantitative and 

qualitative data in the documents obtained and the processes developed by the local 

government to become a city of design. The design environment of Izmir is 

compared in the global scale with the cities that have already taken the city of design 

title of UNESCO Creative Cities Network. The unique content of the thesis is that it 

provides a proposal of a method to change the results obtained by the literature 

research, the UNESCO Creative Cities Network city of design criteria and the design 

cities' characteristics together with the design environment of Izmir. The effects of 

the applied method are examined with a survey and observations. By using these 

data, this study states what should be done in Izmir in order to develop the city in 

accordance with the context of creative cities, and comes up with suggestions in this 

regard. 

In the first chapter, the introduction sets the critical framework of the thesis. The 

process that lead the city of Izmir to define the vision of becoming a city of design is 

described. Although the Metropolitan Municipality of Izmir claims to have a social 

democratic character, here is shown that the representation of this vision, which 

stated to have design as the main domain, the Mediterranean region as the targeted 

market and governance as the management method, is directly related to global city 

branding methods and neo-liberal approaches. Even though the handicaps of 

translating corporate branding ideas into the city scale are known by examples, 

current widespread trend of using them in the city governance is discussed, and this 

frame is taken as the basis of the thesis followed by aim, content and method 

description of the research.   
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In the second chapter, the term ñcity brandingò is discussed through relevant 

literature. A holistic approach to the city branding is explained. Constant inspection, 

strong and consistent leadership are defined as the essentials of city branding.  The 

documents of Turkish State that promotes city branding are shared and national 

manner to the topic is discussed. Terms like creative economy, creative city, and 

design city are mentioned to understand the approaches of city branding within the 

creative economies. Descriptions of creative economies are presented and the scale 

of creative economies in global and national economy is shown. Different definitions 

of creative cities are shared and their nuances are discussed. The necessity of 

inventing creative infrastructures and networks in between creatives, public, private 

and third sector in order to shape a city into a creative city  is mentioned. The role of 

existing personal and professional, local and global networks in the city on creative 

peopleôs decisions to move into a city is explained. In this context, the evaluation 

systems that give the title ñcity of designò by creating global networks are listed. In 

between these systems, it is mentioned that only UNESCO Creative Cities Network 

city of design title connects various creative fields and  stakeholders of the cities in 

the global scale with cities that have different social, cultural, and economic values, 

and creates long term interaction gateways.   

The third chapterôs main subject is Izmir, which wants to position itself as a city of 

design. The city branding journey of Izmir is elaborated.. The current situation of the 

design fields in the city is defined by quantitive and qualitative data as well as 

interviews. Projects realized to become a city of design since 2009 in the leadership 

of the municipality are explained. Despite the unique characteristics of Izmir that 

create some positive impact on the local scale, its position is quite underdeveloped 

on the national and international scales compared to other leading cities in terms of 

the concepts of creative economy and global cities of design. This condition of Izmir 

is shown by using the holistic city branding criteria, indirect communication strategy 

needs of city branding, creative city criteria that cities should have if they want to 

develop by using creative economy, existing situation of creative infrastructures in 

the city and conditions that affect the preferences of creative people when they want 

to settle in a city. All of these indicators show that Izmir doesnôt have any  successful 

city branding or any effective communication strategy. 

Although there is a clear vision and motivation to become a city of design, overall 

the city of Izmir is not willing to make long term plans, take risks and stay loyal to 

the strategies while being tactically flexible. It neither has  an open-minded character 

nor the determination to spread the leadership. Moreover, the high blame culture is 

dominating the city. Even though the condition of hard creative infrastructures in 

Izmir is positive, the main stakeholders of the city canôt create soft and mental 

creative infrastructures. The collaboration culture, and professional and informal 

networks at  local and international scale that provide interaction for creative people 

with backgrounds in different fields of design and creativity are weak in the city. The 

existence of up-bottom and bottomup organizational structures in the creative 

industries, the catalyst organs that work to increase the interrelations of private, 

public and third sector entities and the related supporting mechanism are not visible. 

Despite the well-established universities of Izmir having nationally and 

internationally well connected departments on design, the volume of the related local 

economy and the local demand for the creative service are questionable. This 

environment does not draw any tempting picture for the creatives when it comes to 

their motivations that make them settle in a city. By using the outcomes from the 



xxiii  

 

second chapter, the third chapter shows that even if today improvements are made 

within the creative economy of the city, the existing negative conditions defined 

under the titles like confidence on creation of creativity and design culture, 

organization, coordination and interaction capabilities of the city, proves that it is not 

currently possible to change the situation of Izmir to become a city of design. 

In the fourth chapter, UNESCO Creative Cities Network design cities and Izmir are 

evaluated within the context of networkôs criteria. First, the cities of design in the 

Creative Cities Network are compared. Common conditions are sought for giving 

this title to these cities, and the change that cities lived through in time is questioned. 

Then, the qualification of Izmir along the city of design application form is 

examined. It becomes obvious that fundamentally Izmir does not have any deeply 

rooted design-focused institutions, events and initiatives compared to the cities of 

design. It is clear that the ability of coordination and organization of Izmirôs  creative 

network is weak. In the thesis it is pointed out that if the city of Izmir aims to 

develop as a city of design in the context of creative cities, it should focus on finding 

people who create inspiring stories related to the creative fields at the local, national 

and international scale, while  liv ing and producing within the existing conditions of 

Izmir. It is discussed that an improvement in the conditions of the cityôs creative 

environment can   be possible only by creating a change in the perception of the city 

by its own citizens.  The event designed with the aim to affect this perception and the 

negative conditions of Izmir regarding the confidence on the creation of creativity 

and design culture, organization, coordination and interaction is described. The 

general character and the management of the event, generation of the creative 

network, preferences on the selection of the venues, interaction with the audience, 

financial structure, general communication strategies and content of the each event 

are explained in detail. The results of the survey conducted with the participation of 

the eventôs audience, and the observations made during the event have shown that 

the event works as an information channel for the people who are curious about the 

creative fields of the city, andit creates a physical space for the gathering of people 

with a similar mind-set. The event helps to design a communication channel and 

opens new ways of potential collaborations while creating a shared confidence in the 

city image.  

In the finalðfi fthðchapter, suggestions are made within the context of the data 

gained from the event explained in the previous chapter, and also through the 

definitions made in the former chapters. It is stated that the existing condition of the 

city on the path to become a city of design is created because of the lack of actions 

should be done by the municipality. These are listed as development of creative 

methods for creative environment of the city, generation and support of essential 

institutions, initiatives and events related to design fields and exploration of the 

creatives of Izmir to build a network. It is also discussed that transforming a city in 

this condition into a city of design, and creating a development tactic within the 

creative economies is still possible, if pro-active citizens from the creative fields of 

Izmir come together, inspire themselves and commits to create together. In this way, 

the creativity and design potential of the city can be revealed in order to build an 

environment which is open to change, interaction and collaboration. Bottom-up 

networks may force the creation of up-bottom organizational structures that will 

create support mechanisms. This will break the existing boundaries of the city related 

to creation and production, while inventing design related contemporary content for 

the present and the future. The city will gain a dynamic and constantly enriching 
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ability on creativity and design while interacting with national and international 

networks that use the local resources for the local, and at the same timecreating new 

ones. This will embody a strong innovative city character and an everyday life 

focused on creativity and design in Izmir.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



1 

1.  GĶRĶķ 

Bu tez ­alēĸmasē B¿y¿kĸehir Belediyesi tarafēndan belirlenmiĸ Ķzmirôin tasarēm kenti 

olma hedefini, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵēônēn, zanaat ve folklorik sanat, tasarēm, 

film, gastronomi, edebiyat, m¿zik ve medya sanatlarē kentleri baĸlēklarēndan tasarēm 

kenti baĸlēĵē kapsamēnda deĵerlendirmektedir.  

Yerel yºnetim tarafēndan, uzun s¿re ºzellikle turizm odaklē kent markalaĸmasē 

sloganlarē ile belirlenen Ķzmir kent imgesi, 2009 yēlēnda ger­ekleĸen geniĸ katēlēmlē 

bir toplantēdan beri tasarēm ve inovasyon kenti olma hedefi ile yaratēcē ekonomileri 

odaĵa alan bir anlayēĸla yeniden tarif edilmeye ­alēĸēlmaktadēr. Ķzmir B¿y¿kĸehir 

Belediyesiônin kentin tasarēm ortamēna yºnelik ­alēĸacak m¿d¿rl¿k niteliĵinde 

birimler kurmasē, icra dºneminde ger­ekleĸtirilmesi ºn gºr¿len kent mekanēna ya da 

ºrg¿tlenmeye dair projelerin duyurulmasēnda tasarēm vurgusu yapmasē, Ķzmirôi 

T¿rkiyeôde tasarēm sektºr¿ne dair faaliyetlerin yoĵun olarak yapēldēĵē Ķstanbul, 

Ankara ve Bursa gibi kentlerden, yerel yºnetim d¿zeyinde ayērmaktadēr. Ancak ­ok 

paydaĸlē s¿re­ler ve kademeli hedefler ile ilerlemesi beklenen bu vizyon stratejisinin 

belirli vadelerle tanēmlanmēĸ bir planēnēn olduĵu a­ēk ĸekilde gºr¿lememektedir. 

Kurumsal yapēlanmada zayēf kalēnmasēnēn ve kentteki farklē paydaĸlar arasēnda eĸ 

g¿d¿m eksikliĵinin gºzlemlenmesi, kentin belirlenen hedef doĵrultusunda zayēf ve 

g¿­l¿ yanlarēnēn ortaya konulabilmesi i­in bir deĵerlendirme yºntemine ihtiya­ 

duyulduĵunu gºstermektedir.  

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē, yaratēcēlēĵē yerelde kalkēnmanēn bir aracē olarak 

gºren ve d¿nyadaki farklē yerel kimliklerin zenginliĵinden beslenen bir aĵēn 

yaratēlmasē hedefi ile kurulmuĸtur. Kentlerin aĵa kabul koĸullarēna dair tariflenen 

kapsam ve Ķzmirôin aĵa kayētlē kentlerle karĸēlaĸtērēlabilme imkanē, Ķzmirôin tasarēm 

ve inovasyon kenti olmasē amacēyla d¿zenlenen toplantēlarda da ºnerildiĵi gibi bu 

hedefin incelenmesi i­in kullanēlabilecek bir yºntem saĵlamaktadēr (ĶZBB,2011).  

Belirli hedefler ile kent markalaĸmasē kapsamēnda kentlerin kalkēndērēlmasēnē 

ama­layan diĵer yaklaĸēmlar gibi UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē da bir sistem olarak 
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aday kentin uluslararasē rekabet kabiliyetini arttērmayē ve bunu kent mekanēnda 

gºr¿n¿r olacak kalkēnma hedefleri ile yapmayē ama­lamaktadēr.  

Politik olarak sosyal demokrat ­izgide kendini tanēmlayan siyasi partiye mensup 

ĶZBBônin,  Ķzmirôi bir tasarēm ve inovasyon kenti haline getirmek i­in  k¿reselleĸme 

tarafēndan belirlenen ekonomik ortamēn yarattēĵē kentler arasē rekabetin koĸullarēnē 

kabul ettiĵi gºr¿lmektedir. ĶZBB kurum olarak, bu koĸullarda yerel hizmetler 

¿retmenin yanēnda, kentin ekonomik rekabet edebilirliĵini de g¿­lendirmek i­in 

stratejiler geliĸtirmesi gerektiĵini savunmaktadēr. D¿nyada ilk 130 b¿y¿k kent 

arasēnda olan Ķzmirôin mevcut potansiyelini ger­ekleĸtirmesi i­in kentteki farklē 

paydaĸlarēn katkēsē ile bir sē­rama yapmasē gerektiĵini belirtmektedir. Bu hedef 

doĵrultusunda da yerelin geleceĵini kuracak kalkēnma hedefi olarak tasarēm ve 

inovasyonu, uluslararasē varlēk alanē olarak Akdeniz Havzasēônē ve organizasyon 

yapēsē olarak yºnetiĸimi kent g¿ndemine hakim kēlmaya ­alēĸan d¿zenlemeler 

yapmaktadēr (Url-1). Yerel yºnetimin tasarēm odaklē insan g¿c¿, ¿r¿nler ve 

mekanlara dair yaptēĵē tanēmlama kentin marka konumlandērmasēnē gºstermektedir. 

Akdeniz Havzasē aĵē i­inde bilinirliĵi arttērma hedefi ile de ana pazar alanēnē tarif 

etmektedir. Gºzlendiĵi kadarēyla, bu konumlandērmanēn yºnetim bi­imi olarak 

kurumsal ĸirket yºnetim stratejilerinden yºnetiĸimi kamusal yerel yºnetime hakim 

kēlmak isteyen yerel yºnetim, pazarlama yaklaĸēmlarēndan ve neo-liberal 

politikalardan temellenen bir strateji y¿r¿tmektedir (Brown, 2002).    

K¿reselleĸmenin kurduĵu ekonomi temelli rekabet d¿nyasēnda, kent politikasē 

¿retmek i­in k¿lt¿rel turizm stratejilerinin odaĵēnda benzer niyetler bulunmaktadēr. 

¥zg¿n bir satēĸ ºĵesi olarak kent artēk, en ºnemli pazarlama ara­larēndan birisi 

olarak gºr¿lmektedir. K¿lt¿rel t¿ketim, markalaĸmēĸ bir ¿r¿n olarak gºr¿len 

kentlerin reklamēnē yapmak i­in yaygēn bir strateji olarak kullanēlmaktadēr. Bu 

strateji, yeni ¿retim alanlarē ve pazarlar keĸfederek kentte ekonomik ­eĸitliliĵi 

arttērmak ve pazarē yeniden canlandērmak, ĸehrin rekabet­iliĵinin somut mesajēnē 

taĸēyacak simge yapēlar inĸa etmek, k¿lt¿rel pazarē canlandērarak k¿lt¿rel kapitali 

arttērmak, mega etkinlikler, sergiler ve festivaller ile yirmi dºrt saat yaĸayan bir ĸehir 

yaratmak ve k¿lt¿rel miras madenciliĵi ile kentin tarihsel deĵerleri ile ºr¿lm¿ĸ yeni 

bir anlatē kurmak hedefleriyle kendini gºstermektedir (Yu, 2012).  

Ķzmir kenti de gerek yerel yºnetimin, gerek merkezi yºnetimin, gerekse kentteki 

farklē karar verici sivil toplum ºrg¿tlerinin ve iĸ ­evrelerinin ºnderliĵinde yukarēda 
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sayēlan hedeflere yºnelik eylemlerde bulunmaktadēr. Lojistik merkezi olmak, 

tarēmsal ¿r¿nlerde ve iliĸkili sanayide markalaĸmēĸ ¿r¿nlere aĵērlēk vermek, tekstil 

sanayinde ºne ­ēkmak, hizmet sektºr¿nde b¿y¿mek, kruvaziyer gemi turizmine 

yºnelmek gibi stratejiler ile ekonomik ­eĸitliliĵi arttērmaya ve pazarē canlandērmaya 

­alēĸmaktadēr. Ķktidara gelen yerel yºneticiler, iktidara talip kiĸiler ya da kentin iĸ 

­evreleri, propaganda aracē olarak Ķzmirôin yeni simgesi olacak yapē projeleri ile 

ortaya ­ēkmaktadēr. Ege Medeniyetler M¿zesi projesi, Ķzmir Opera Binasē projesi, ay 

yēldēz ĸeklinde bir ada da i­erek Ķzmir Kºrfez Kºpr¿s¿ ve T¿neli projesi, yeni kent 

merkezinde yaratēlmaya ­alēĸēlan y¿ksek yapēlar, simge yapē arayēĸlarēnēn somut 

ºrnekleridir. Kent, Universiad ve EXPO gibi b¿y¿k k¿resel etkinliklere ev sahipliĵi 

yapmaya aday olarak fiziksel ­ehresini ve ekonomik durumunu iyileĸtirmeyi 

ama­lamakta, Ķzmir Enternasyonel Fuarēônē, ihtisas fuarlarēnē ve kent festivallerini 

canlē tutmaya ve b¿y¿tmeye ­abalamaktadēr. Kent, merkezdeki tarihi ve g¿ncel 

cazibe noktalarēnē canlandērma projeleri ile k¿lt¿rel kapitali arttērmaya ­alēĸmakta ve 

kent yaĸamēnē yirmi dºrt saate yaymayē hedeflemektedir. Bilinen t¿m dºnemlerine 

yayēlmēĸ kentsel tarihin kalēntēlarēnē ortaya ­ēkartēp onlardan anlatēlar oluĸturmanēn 

yanēnda, 19.yy kozmopolit kent hayatēndan par­alar se­erek, dinsel cemaatler ve 

levantenler gibi k¿lt¿rel cemiyetlerin izlerine dair miras madenciliĵi yapmakta ve 

bulunanlar kentsel alanlarē ve kent yaĸantēsēnē canlandērmak i­in projelere 

dºn¿ĸt¿r¿lmektedir. Bunun yanēnda kent yºnetimi, kapsamlē bir analiz ve b¿y¿k bir 

b¿t­eye dayanan, T¿rkiyeônin ilk kent markalaĸmasē projesi olarak lanse edilen 

kentsel pazarlama stratejisini de ºzel bir ĸirket, yerel yºnetim, iĸ ­evreleri, sivil 

toplum ºrg¿tleri ve Ķzmir Kalkēnma Ajansēônēn eĸ g¿d¿m¿nde ger­ekleĸtirmektedir.  

Kent her biri kendi ­ēkarlarēna odaklanmēĸ ­ok sayēda politik, k¿lt¿rel, kurumsal ve 

ekonomik grubun yarattēĵē bir organizmadēr. Bu y¿zden kurumsal markalaĸmanēn 

olmazsa olmazē, ºzg¿n bir kent kimliĵi ¿zerinde uzlaĸmak olduk­a zordur. Kurumsal 

markalaĸmanēn kendi karakterindeki bazē ºĵeler, bu stratejiler kentlere 

uygulandēĵēnda ­eliĸkiler doĵurmaktadēr. Kentler, kendilerini oluĸturan paydaĸlarēn 

­eĸitliliĵi dolayēsēyla, markalaĸma s¿recini saĵlayacak esnek ve katēlēmcē s¿re­ler 

hedefliyorlarsa, kontrol mekanizmalarēnē yaratmakta g¿­l¿k ­ekerler. Kimlik ve 

ºzg¿n kaliteler gibi kurumsal markalaĸmanēn temel unsurlarē olan deĵerler 

konusunda kentler, kurumlarēn aksine, ­oklu paydaĸlar dolayēsēyla tek bir aĵēzdan 

sºylemler ¿retemezler. Buna niyetlendiklerinde ise ­oĵunlukla boĸ genellemeler ile 
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tarifler ¿retmek zorunda kalērlar. Kent markalaĸma yºntemi olarak terc¿me edilen 

kurumsal markalaĸmanēn ana hedefi olan kimliĵin yaratēlmasēna dair odaklanma, 

kent ºl­eĵindeki bu stratejilerin ana zayēf noktasēnē oluĸturmaktadēr. Kurumsal 

markalaĸma, kimlik bir kez tespit edildikten sonra bir iletiĸim operasyonu ile 

hedeflerine ulaĸmak ister (Stiegel ve diĵ, 2006). Ancak kentin ­ok katmanlē ortamē 

ve yukarēda bahsedilen unsurlar dolayēsēyla s¿re­ bir kurumdaki gibi iĸletilememekte 

ve bu durum kent ºl­eĵindeki ­oĵu markalaĸma projesini en baĸēndan baĸarēsēzlēĵa 

mahkum etmektedir.  

Kentleri markalardan ayēran en ºnemli fark onlarēn, markalarēn pazar odaklē 

yaratēmlarēnēn aksine, sosyo-k¿lt¿rel ideoloji tarafēndan yaratēlēyor olmalarēdēr. 

Marka deĵeri ile ºne ­ēkan ve d¿nya ¿zerinde en ­ok bilinen kentlerin bu bilinirliĵi, 

g¿ncel bir marka yaratēm s¿recinin sonucu deĵil, kentin sosyo k¿lt¿rel deĵerlerinin 

ve bu deĵerler i­inde yaratēlan ve kullanēm kaliteleri belirlenen fiziksel ortamlarēnēn 

sonucudur. NewYork, Paris, Roma, Londra, Barselona gibi kentler kendi ºzg¿n 

koĸullarēnēn sonucu sahip olduklarē bir bilinirliĵe sahiptirler. Bu imaj m¿dahalaleler 

gerektiĵinde yºnetiliyor olsa bile sonradan yaratēlmamēĸtēr (Url-2). Kentler 

kendilerini yaratan t¿m kuvvetlerin bileĸkesidir. Ķ­inde yaĸayan insanlarēn 

kabiliyetlerini, hayallerini, estetik anlayēĸlarēnē, simgelerini, hislerini yansētmaktadēr. 

Kentler aslēnda ºzel tasarlanmēĸ kurumsal kimliklere sahip olmak zorunda 

deĵillerdir. Bir kentin, hali hazērda bir adē, bu adē temsil edecek simgeleri, gºrsel bir 

kimliĵi ve insanlarēn aklēnda, o kentin yarattēĵē hislerle oluĸan bir marka imgesi 

vardēr. Logo, simge ve slogan yaratēmlarēna ve marka mesajēna odaklanan pazarlama 

­alēĸmalarē, b¿y¿k b¿t­elerin harcanmasēna raĵmen, ­oĵu zaman mevcut durumu 

radikal ĸekilde deĵiĸtirecek, kente dair hisleri dºn¿ĸt¿recek baĸarēlē bir kent markasē 

yaratamamaktadēr (Url-2). Ķspanyaôdaki Bilbao kentinin simge yapēlar ve k¿lt¿r 

turizmi ile ­ºkm¿ĸ bir sanayi kentinden g¿ncel bir ­ekim merkezine dºn¿ĸt¿r¿lme 

projesi gibi baĸarēlē olduĵundan bahsedilen az sayēda ºrnek, her ne kadar g¿ncel 

yerel yºnetim stratejilerinin belirlenmesinde cazip ºrnekler olsalar da, ­ok sayēdaki 

baĸarēsēz giriĸim atēlan her adēmēn daha dikkatli atēlmasē gerektiĵini gºstermektedir 

(Url-3). 

Kurumsal markalaĸma stratejilerinin kent markalaĸma stratejilerine uygulanmasē 

kendi i­inde bu ­eliĸkileri barēndērērken, bunlarēn gerek pratikte gerek teoride k¿resel 

anlamda kent yºnetim politikalarēnda belirleyici olduĵu da bir ger­ektir. Ķzmir de 
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2009 yēlēndan beri bilin­li s¿re­lerle yºnlendirilen k¿resel kentsel markalaĸma 

trendini takip etmektedir. Tez ­alēĸmasē, ñĶzmir bu markalaĸma hedefi ile UNESCO 

Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti kriterleri baĵlamēnda bir tasarēm kenti olabilir 

mi?ò sorusuna cevap aramaktadēr.  

1.1 Tezin Amacē 

Tez ­alēĸmasē, 2009 yēlēndan itibaren Ķzmirôin tasarēm kenti olma hedefi ile 

ger­ekleĸtirdiklerinin k¿resel kent markalaĸma yaklaĸēmlarē literat¿r¿nde nerede 

durduĵunu gºrmeyi, kentin markalaĸma arayēĸlarēnē ve tasarēm odaĵēnda kentin 

ºzg¿n durumunu tespit etmeyi, k¿resel bir kēyas sistemi olan UNESCO Yaratēcē 

Kentler Aĵē tasarēm kenti kriterlerini kullanarak Ķzmir ile sistem i­indeki kentleri 

karĸēlaĸtērmayē ama­lar. Ķzmir bir tasarēm kenti olarak markalaĸmak istiyorsa 

dºn¿ĸmesi gerektiĵi tespit edilen ºzg¿n koĸullarēna yºnelik tasarlanmēĸ bir etkinlik 

s¿recini anlatmayē ve yarattēĵē etkinin sonu­larēnē paylaĸmayē hedefler. 

1.2 Tezin Kapsamē Ve Yºntemi 

Tez ­alēĸmasē, ĶZBB tarafēndan 2009 yēlē Ekim ayēnda ger­ekleĸtirilen K¿lt¿r 

¢alēĸtayē etkinliĵinden, 2016 yēlē Aĵustos ayēna kadar ge­en zaman aralēĵēna 

odaklanmaktadēr. Ulusal politik ekonomik konjekt¿r¿n ve kentsel dinamiklerin 

s¿rekli deĵiĸtiĵi bilinci ile ger­ekleĸtirilen tez ­alēĸmasē bu s¿re aralēĵēndaki verilerin 

­izdiĵi ­er­eve i­inde deĵerlendirme yapmaktadēr. 

G¿ncel literat¿rde, yaratēcē end¿striler ¿zerinden Ķzmirôi deĵerlendiren ­eĸitli 

­alēĸmalar bulunmaktadēr. Ege ¦niversitesi Ķktisadi Ķdari Bilimler Fak¿ltesiônden 

Neĸe Kumralôēn 2010 yēlēnda yayēnlanan, Yaratēcēlēk ve Ķzmir ¦zerine baĸlēĵēnē 

taĸēyan makalesi, yaratēcēlēk, iktisadi kalkēnma ve Ķzmir odaklē bir derleme 

niteliĵindedir. ¥zellikle kentin nicel ekonomik gºstergelerine odaklanmaktadēr. 

Yaratēcē Kent kavramē ­er­evesinde Richard Floridaônēn yetenek, tolerans ve 

teknoloji ¿­l¿s¿ ile tanēmladēĵē 3T (talent, tolerance, technology) yaklaĸēmēnē 

benimseyerek kentteki yaratēcē karakterleri tanēmlamakta, ancak bu kapsamda Ķzmir 

ºzelinde detaylē bir ­ºz¿mleme yapmamaktadēr. Daha ­ok ekonomik veriler ēĸēĵēnda 

kentin yaratēcē end¿striler kapsamēndaki durumunu ortaya koymaktadēr.    
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ĶZKAônēn 2012 yēlēnda yayēnladēĵē, 2014-2023 Ķzmir Bºlge Planē hazērlēk ­alēĸmalarē 

kapsamēnda Ķzmir Kalkēnma Ajansē, Dokuz Eyl¿l ¦niversitesi ve Ege 

¦niversitesiônin iĸbirliĵiyle y¿r¿t¿len ñĶzmir K¿lt¿r Ekonomisi Envanteri ve 

Geliĸme Stratejisi Projesiò 2009 yēlēnda ger­ekleĸen Ķzmir K¿lt¿r ¢alēĸtayēônda 

ortaya konan kentsel vizyonun sorgulandēĵē ve Ķzmirôde k¿lt¿r alanēnēn geliĸtirilmesi 

i­in tariflenmiĸ bir veri araĸtērma, derleme, analiz ve deĵerlendirme ­alēĸmasēdēr. 

¢alēĸma, k¿lt¿r ekonomisi tanēmlarē yapan giriĸ bºl¿m¿nden sonra sērasēyla, Ķzmirôin 

K¿lt¿r Altyapēsē, Ķzmirôin K¿lt¿r Mekanlarē Analizi, Ķzmirôde K¿lt¿r Yºnetimi; 

K¿lt¿r Kurumlarē Aktºrleri ve Finansmanē, Ķzmir K¿lt¿r Ekonomisi ve K¿lt¿r 

Altyapēsē Geliĸme Stratejisi baĸlēklarēnē taĸēyan bºl¿mlerden oluĸmaktadēr. Ķzmirôin 

k¿lt¿r ekonomisi kapsamēndaki mevcut durumunu, kabiliyetlerini, kurumlarēnē ve 

altyapē durumunu tespit etmektedir. 

Gºk­e Sanulôun 2012 yēlēnda Bilgi ¦niversitesi Sosyal K¿lt¿r Yºnetimi Y¿ksek 

Lisans Programēônda tamamladēĵē Kentsel Ekonomik Kalkēnma Aracē Olarak 

Yaratēcē End¿striler: Ķzmir Analizi ve ¥neriler adēnē taĸēyan y¿ksek lisans tezi, 

Ķzmirôe yaratēcē end¿striler kapsamēnda bakmaktadēr. Bu ­alēĸma, yukarēda 

bahsedilen Neĸe Kumral ve ĶZKAônēn ­alēĸmalarēndan Ķzmirôde belirli yaratēcē 

sektºrlere odaklanmasēyla ve Ķzmirôi Akdenizôdeki iki ºnemli liman kentiyle 

kēyaslamasēyla ayrēĸmaktadēr. Sanul ­alēĸmasēnda, tasarēm ve reklam alanlarēnēn 

Ķzmirôdeki mevcut durumunu tespit ederek, Ķzmirôi Marsiyla ve Barselona kentleri ile 

karĸēlaĸtērēr.   

Tuĵba Deniz Coĸkun Satērcēônēn 2014 yēlēnda Ķzmir Dokuz Eyl¿l ¦niversitesi ķehir 

ve Bºlge Planlama Bºl¿m¿ônde tamamladēĵē  Mekansal K¿melenme A­ēsēndan 

K¿lt¿r Ekonomisinin Kentsel Geliĸim ¦zerindeki Dºn¿ĸt¿r¿c¿ Etkisi: Ķzmirôde 

Tasarēm Sektºr¿ baĸlēklē doktora tezi Ķzmirôin yaratēcē ekonomilerine ve tasarēm 

sektºr¿ne mekansal k¿melenmeler ­er­evesinde bakmaktadēr. Bu ­alēĸma, tasarēm 

sektºr¿ ­er­evesinde kentsel mekana odaklanan bakēĸēyla kendinden ºnceki 

­alēĸmalardan ayrēĸēr. Yaratēcē end¿strilerin kenti bi­imlendiren etkisi kapsamēndaki 

gºr¿ĸleri kalkēnma odaklē ele almakta ve Ķzmirôin tasarēm alanēnēn mekansal 

k¿melenmesi bakēmēndan mevcut durumunu tespit etmektedir. Ancak mekansal 

tespitleri ulusal ya da uluslararasē alanda kēyaslama i­in kullanmamaktadēr.  

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē Tasarēm Kenti Kriterleri Baĵlamēnda Ķzmirôin 

Deĵerlendirilmesi baĸlēklē bu tez ­alēĸmasē ise kendisinden ºnce ger­ekleĸtirilen 
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yukarēdaki ­alēĸmalardan farklē olarak, Ķzmirôin tasarēm kenti olma hedefini, k¿lt¿r 

end¿strisi baĵlamēnda deĵil, ºncelikli olarak kent markalaĸmasē yaklaĸēmlarē 

baĵlamēnda incelemektedir. Yaratēcē kentler konusunda ¿retilmiĸ literat¿r i­inden 

birbirlerine karĸē eleĸtirel sºz ¿reten farklē yaklaĸēmlarē kavramsal ­er­evesinde 

paylaĸmaktadēr. Ķzmirôde tasarēm alanēnēn mevcut durumunu sadece belgelerden 

tespit etmekten ºte, tasarēm kenti olmak i­in yerel yºnetim tarafēndan ­izilmiĸ vizyon 

doĵrultusunda geliĸtirilen s¿re­leri belgelerdeki nicel ve nitel veriler ve kentin 

g¿ncel tasarēm alanē i­inden paydaĸlarēn gºr¿ĸleri ile deĵerlendirmektedir. Ķzmirôin 

tasarēm ortamēnē k¿resel ºl­ekte, farklē k¿lt¿rel ve ekonomik alanlardan kentler ile 

karĸēlaĸtērmaktadēr. Tezi ºnceki ­alēĸmalardan ayēran ºzg¿n i­eriĵi, literat¿r 

araĸtērmasē ile elde edilen kavramsal ­er­eve ve UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē 

tasarēm kenti kriterleri ve tasarēm kentlerinin ºzellikleri kapsamēnda Ķzmirôin ºzg¿n 

ortamēnēn deĵerlendirilmesi ile varēlan sonucu dºn¿ĸt¿rmek i­in bir yºntem ºnermesi 

ve bu ºnermeyi aktif yerinde deneyim ile uygulamaya ge­irerek etkisini anket 

­alēĸmasē ve gºzlemler ile ortaya koymasēdēr.  

Ulusal ya da uluslararsē alanda, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti 

kriterlerini kullanarak benzer bir deĵerlendirme yapan baĸka bir akademik ­alēĸma 

tespit edilmemiĸtir. 

Tez ­alēĸmasēnēn izlediĵi yºntem, tezde yaratēcē kentler kavramē konusunda ana 

referanslardan birisi olarak kullanēlan Charles Landryônin geliĸtirdiĵi Yaratēcē 

Kentler Endeksi (Creative Cities Index) ile benzerlik gºstermektedir. Yaratēcē 

Kentler Endeksi, yaratēcēlēk a­ēsēndan kente, birbirlerini kesen ana kapsamlar, 

gºstergeler ¿zerinden bakmaktadēr. Yaĸanabilirlik ve mutluluk; politik ve kamusal 

­er­eve; farklēlēk, ­eĸitlilik, canlēlēk, a­ēklēk, g¿ven, eriĸebilirlik, katēlēm; giriĸimcilik, 

araĸtērmacēlēk, yenilik; stratejik liderlik,  beceri, vizyon; yetenek geliĸtirme ve 

ºĵrenim ­evresi; iletiĸim, etkileĸim ve aĵlar; yer ve yer yapēmē (place and place 

making) gibi ana kapsamlarē dikkate almaktadēr. Ana kapsamlara dair mevcut veriler 

belgeler ve literat¿r ¿zerinden toplanēp deĵerlendirilmektedir. Yaratēcē Kentler 

Endeksi ile nicel ve nitel yºntemlerin karma kullanēldēĵē bir dēĸsal deĵerlendirme 

¿zerinden kentler hakkēndaki gºr¿ĸler oluĸturulmaktadēr. Bu deĵerlendirme 

kentlilerin gºz¿nden i­eriden bir perspektif saĵlayacak veriler ile kent dēĸēndan bir 

grubun objektif gºzlemlerini kapsamaktadēr. Kentte gece ve g¿nd¿z yapēlan 

gºzlemler, belirlenen karakterlerle birebir ve grup gºr¿ĸmeleri, daha geniĸ bir kitleye 
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ulaĸmak i­in online anketler, farklē profesyonel alandan kentlilerle yatay hiyerarĸi ile 

kurgulanmēĸ toplantēlar ile kentin ana kapsamlarēna dair veriler toplanēr. Elde edilen 

t¿m veriler, daha once sistem i­inde incelenmiĸ diĵer kentlerin verileri ile 

karĸēlaĸtērēlēr ve bir sonu­ raporu elde edilir.  

 

ķekil 1.1 : Tez ­alēĸmasēnēn genel yapēsē. 

ñĶzmir, bir tasarēm kenti olacaksa bu ancak, mevcut koĸullarda Ķzmirôde yaĸamayē ve 

¿retmeyi se­miĸ kentin yaratēcē karakterleri ile tasarlama ve ¿retme potansiyelini 

taĸēyan kentlilerine odaklanarak, kentte yaratēcēlēk ve tasarēm k¿lt¿r¿n¿ yerleĸtirmek 

i­in inan­, organizasyon, koordinasyon ve etkileĸim baĸlēklarē kapsamēnda 

karĸēlaĸtēklarē olumsuzluklarē azaltarak m¿mk¿nd¿rò hipotezine sahip tez ­alēĸmasē 

kente dair veri toplamak i­in belgelerden ve sistematik gºzlemler olan gºr¿ĸme ve 

anketten yararlanmaktadēr. Toplanan verilerle Ķzmirôin tasarēm kenti olma hedefi 

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti kriterleri ile deĵerlendirilir. Hipotez, 

toplumsal s¿re­lerin akēĸēna suni bir etkenin katēlmasē ve sonu­larēnēn incelenmesi 

demek olan aktif yerinde deneyim ile sēnamaktadēr. Tez kapsamēnda tasarlanmēĸ  

etkinliĵin, kentin yaratēcē karakterleri ile tasarlama ve ¿retme potansiyelini taĸēyan 

kentlilerinin, yaratēcēlēk ve tasarēm k¿lt¿r¿n¿ yerleĸtirmek i­in inan­, organizasyon, 

koordinasyon ve etkileĸim baĸlēklarē kapsamēnda karĸēlaĸtēklarē olumsuzluklarē 

azaltmaya dair yarattēĵē deĵiĸim gºzlemler ve Ekler bºl¿m¿nde kapsamē ve sonu­larē 

verilmiĸ anket ­alēĸmasē ile tespit edilmektedir (ķekil 1.1).  

Tez ­alēĸmasē birinci bºl¿mdeki giriĸ baĸlēĵē altēnda tez sorusunun ­er­evesinin 

­izilmesi ile baĸlamaktadēr. Ama­, kapsam ve yºntem hakkēnda bilgi verilmektedir. 
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Ķkinci bºl¿mde,  kent markalaĸmasē, yaratēcē ekonomi ve yaratēcē ekonominin mekanē 

yaratēcē kent ve tasarēm kenti gibi ana kavramlar incelenmektedir. Literat¿r 

araĸtērmasēna dayanan bu bºl¿m, tezin kavramsal ­er­evesini kurmaktadēr.   

¦­¿nc¿ bºl¿mde, Ķzmirôin kent markalaĸmasē s¿recindeki arayēĸlarē ve kentin ºzg¿n 

ortamē Kalkēnma Bakanlēĵē, Ege ¦niversitesi, Ķzmir Ticaret Odasē, URAK ve ĶZKA 

belgeleri ile ortaya konmaktadēr. Tasarēm alanlarē ºzelinde kentin ºzg¿n ortamēna 

dair ­ēkarēmlar, film tasarēmē, moda tasarēmē, teknoloji tasarēmē, mimarlēk, ed¿striyel 

tasarēm ve iletiĸim tasarēmē alanlarēnda yerel, ulusal veya uluslararasē alanda ilham 

veren ¿retimlerini Ķzmirôde ger­ekleĸtiren katēlēmcēlarla ger­ekleĸtirilen derinliĵine 

gºr¿ĸmelerden elde edilmiĸtir. ¦­¿nc¿ bºl¿m¿n par­asē olarak ºne ­ēkan 

kēsēmlarēnēn paylaĸēldēĵē gºr¿ĸmelerin ºzetlendiĵi tam gºr¿ĸme metni Ekler 

bºl¿m¿nde sunulmaktadēr. Aynē bºl¿mde, yerel yºnetim ºnderliĵinde tasarēm kenti 

vizyonu kapsamēnda ger­ekleĸtirilen ­alēĸmalar ĶZBB belgelerine dayanēlarak ortaya 

konulmaktadēr. ¦­¿nc¿ bºl¿m¿n sonunda, ikinci bºl¿mde kent markalaĸmasē ve 

yaratēcē kent baĵlamēnda tespit edilen kavramsal ­ev­evedeki tanēmlar kullanēlarak 

kentin ºzg¿n ortamē deĵerlendirilmektedir.  

Dºrd¿nc¿ bºl¿mde UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē kapsamēnda tasarēm kenti sēfatē 

almēĸ kentler, WIPO, Birleĸmiĸ Milletler, OECD, Economist Dergisi, Atkearney 

belgelerindeki verilere dayanēlarak kēyaslanmaktadēr. Yaratēcē Kentler Aĵēôna 

tasarēm kenti olarak kabul edilebilmek i­in ortak nicel ve nitel verilerin olup 

olmadēĵē tartēĸēlmaktadēr. UNESCO belgeleri ¿zerinden, tasarēm kenti sēfatēnē almēĸ 

olan kentlerin ºzg¿n durumu ortaya konduktan sonra, Ķzmir, ¿­¿nc¿ bºl¿mde ortaya 

konan ºzg¿n durumuna dair nitel ve nicel veriler ¿zerinden UNESCO Yaratēcē 

Kentler Aĵē tasarēm kenti kriterlerine gºre deĵerlendirilmekte ve diĵer kentlerle 

kēyaslanmaktadēr. Bu verilerin ēĸēĵēnda kentin tasarēm kenti olabilmesi i­in yapmasē 

gerekenler tarif edilmektedir. Kentte yaratēcēlēk ve tasarēm k¿lt¿r¿n¿ yerleĸtirmek 

i­in inan­, organizasyon, koordinasyon ve etkileĸim baĸlēklarē kapsamēnda 

karĸēlaĸēlaĸēlan olumsuzluklarē azaltmak i­in, tez kapsamēnda Ķzmirôin ºzg¿n durumu 

dikkate alēnarak tekrar yorumlanmēĸ bir uluslararasē etkinliĵin nitelikleri anlatēlēp, 

yarattēĵē dºn¿ĸ¿mler ­evrim i­i anket ve gºzlemlerden elde edilen veriler ile aktif 

yerinde deneyim sonu­larē olarak ortaya konmaktadēr.  

Beĸinci bºl¿mde sonu­lar ve ºneriler tartēĸēlmaktadēr. 
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2.  KENT MARKALAķMASI Ķ¢ĶN YARATICI EKONOMĶ EKSENĶNDE BĶR 

HEDEF, TASARIM KENTĶ  

Kentleĸme oranē ve kentlerde yaĸayan insan sayēsē hēzla artēyor. 2008 yēlēnda, d¿nya 

¿zerinde ilk defa kentte yaĸayan insan sayēsē kērsal alanlarda yaĸanlarē ge­ti. Bu 

trendin 2050 yēlēnda d¿nya n¿fusunun ¿­te ikisinin kentlerde yaĸadēĵē bir ortamē 

yaratacaĵē ºn gºr¿l¿yor (United Nations Department of Economic and Social 

Affairs, 2014). Bu geliĸme trendi hem kentsel ­evre, hem doĵa, hem sosyo k¿lt¿rel 

ortam, hem de ekonomik sistemler ¿zerinde baskē yaratēyor. Kentler i­inde 

yaĸayanlara ve gelecekte i­inde yaĸayacaklara kaliteli bir yaĸam ortamē sunmak, 

yerel ve k¿resel anlamda varlēklarēnē korumak i­in stratejiler geliĸtirmek zorundalar. 

K¿resel doĵal ve beĸeri etkilerin bi­imlendirdiĵi bu ortamda kentler, kendi 

aralarēndaki rekabette ºne ­ēkabilmek i­in markalaĸma stratejilerine baĸvuruyorlar. 

Bu bºl¿mde kent markalaĸmasē kavramē incelenecek, yaratēcē ekonomiler 

­er­evesindeki kent markalaĸma stratejileri yaratēcē kent ve tasarēm kenti kavramlarē 

kapsamēnda ele alēnacaktēr.  

2.1 Kent Markalaĸmasē 

K¿resel ºl­ekte, doksanlē yēllardan itibaren bºlgesel ve ulusal politikalarēn kentler 

¿zerindeki etkisi ºnceki yēllara kēyasla olduk­a zayēflamēĸ ve kentler arasē rekabet 

iyice kēzēĸmēĸtēr (Ķlg¿ner ve Asplund, 2011). Markalaĸma kavramē, daha ºnce k¿resel 

ºl­ekte ĸirketlere ve ¿r¿nlere dair bir tanēmken artēk kentsel ger­ekliĵi de 

bi­imlendiren bir kavram haline gelmiĸtir (Greenberg, 2008).  Seyahat turizmi 

sektºr¿nde 1970ôli yēllardan beri teorisi ¿retilen yer imajē ve kent imajē yaklaĸēmlarē, 

artēk kentlerin yºnetilmesinde bir ara­ olarak kullanēlaktadēr (Hunt, 1975). Yerel 

politikalar artēk hem i­inde yaĸayan kentlilere, hem ziyaret­ilere, hem kentin 

yatērēmcēlarēna hem de kente ­ekilmek istenen yatērēmcēlara cazip olabilmek i­in ­ok 

katmanlē temsiller ¿retmektedir. Kavaratzis ve diĵ. (2005) bir yerin rekabet i­inde 

ºne ­ēkabilmesi i­in birbirini izleyen bir dizi adēmē karĸēlamasē gerektiĵini sºyler.  
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Yer ºnce kendi varlēĵēnē gºsterebilmeli, sonra hedef kitle olarak belirlediĵi grubun 

zihninde kendine rakip olarak belirlediĵi kentlerden daha ¿st¿n ºzelliklere sahip 

olduĵunu benimsetmeli, son olarak da eĸi olmayan bir marka ile kendini ºne 

­ēkartmalēdēr. Bu kapsamda ele alēndēĵēnda kent markalaĸmasē, kentleri pazarlama 

stratejileri ­er­evesinde yeniden paketlemektedir.  

Pazarlama alanēnēn bir alt baĸlēĵē olan kent markalaĸmasē, kavram olarak kenti bir 

¿r¿n olarak gºren ve onun deĵerini arttērmaya yºnelik rekabet odaklē faaliyetleri 

anlatēr. Ķnsanlarēn bir kenti ilgi ve yaĸam alanlarēna almalarēnē saĵlamayē, bºylece 

onlarē psikolojik ya da fiziksel olarak oraya ­ekmeyi, dolayēsēyla o kentin onlarēn 

hafēzalarēnda yer etmesini ama­lar (Polat, 2008). Peker (2006)ôin tespit ettiĵi gibi bu 

s¿re­, ñyer kimliĵi ve kentlilik bilinci oluĸturmak, mali yatērēm ve politik sermayeyi 

­ekmek gibi ekonomik tabanlē ya da kullanēcē tavrēnē ve davranēĸēnē deĵiĸtirmek gibi 

sosyal-k¿lt¿rel tabanlē s¿re­leri i­ermektedirò. 

Blum (2003)óun ­ok farklē alanlarda yapēlmēĸ iĸ bºl¿m¿ ve hayali emek ¿r¿n¿ olarak 

tanēmladēĵē kentlerin ekonomik deĵerinin anahtar jeneratºr¿, k¿lt¿rel ekosistemi 

olduĵu kadar aynē zamanda kente dair ¿retilmiĸ hayallerdir. Bu y¿zden, k¿resel 

rekabet odaklē ele alēnan kent markalaĸmasē denildiĵinde yukarēdaki tanēmlar 

ēĸēĵēnda d¿ĸ¿n¿lmesi gereken iliĸkiler b¿t¿n¿, sadece rakamlar ¿zerinden 

deĵerlendirmeleri deĵil, aynē zamanda kentler hakkēnda sahip olunan hislerle, 

hayallerle de doĵrudan alakalē bir rekabet ortamēnē tarif ederek; sosyal, k¿lt¿rel, 

ekonomik, politik ve psikolojik bir ­er­eve kurmaktadēr. Kavaratzis (2004) bu 

­er­evenin yºnetilmesi i­in kasētlē iletiĸim ve kasētsēz iletiĸim olmak ¿zere iki 

baĸlēktan oluĸan bir iletiĸim stratejisi sunar. Kasētsēz iletiĸim, kentsel markalaĸma 

iletiĸimi ana ama­ olmamasēna raĵmen, kent paydaĸlarēnēn ger­ekleĸtirdikleri 

eylemlerden doĵan ve iletiĸimin verisi haline gelen etkileri kapsar. Kentsel tasarēm, 

mimarlēk, kamusal alanlar, kamusal sanat ve miras yºnetimi gibi ¢evresel Stratejiler, 

kentte ulaĸēm, iletiĸim, k¿lt¿rel, turistik ve diĵer gerekli altyapēlarē iyileĸtirerek 

onlara ºzg¿n bir karakter saĵlayacak Altyapē Projeleri, kentsel pazarlama dahil 

kentin yºnetimsel yapēsēnēn kamu ve ºzel giriĸim ortaklēklarēnda, toplumsal aĵlarēn 

geliĸtirilmesinde ve karar alma s¿re­lerinde kentli katēlēmēnē saĵlamada verimliliĵini 

belirten Organizasyonel Yapē ve kentin liderlerinin vizyonunu, kente uyarlanmēĸ 

stratejileri, finansal imkanlarēnē, kentsel servislerin kalitelerini ve organize edilen 

etkinliklerin t¿rleri ve sayēsēnē belirten Kentin Davranēĸē gibi dºrt geniĸ ana baĸlēk 
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altēnda tanēmlamaktadēr. Kasētlē iletiĸim ise reklam projeleri, halkla iliĸkiler 

stratejileri, grafik tasarēm ve logo gibi genellikle uygulanan iletiĸim eylemlerinden 

oluĸur.   Landry (2004), en gºzde yaratēcē kentlerden biri olarak tarif edilen 

Londraôdan bahsederken, onun aynē zamanda t¿m Ķngiltereôdeki en eĸitsiz gelir 

daĵēlēmēna, en yoksul 20 bºlgeden 13ô¿ne, en yoksul konut alanlarēnēn %64ô¿ne ve 

en y¿ksek sokakta yaĸayan insan sayēsēna sahip olduĵuna iĸaret eder. Kent 

markalaĸmasē, k¿resel rekabette bu algēnēn da iletiĸim ara­larē ile yºnetilmesi 

demektir.  

Kavaratzis (2009) kent markalaĸmasē alanēnda farklē yaklaĸēmlarē karĸēlaĸtērdēktan 

sonra bunlarē sekiz kategoriden oluĸan b¿t¿nc¿l bir yaklaĸēmda ºzetler. Vizyon ve 

Strateji, kentin geleceĵi i­in se­tiĵi vizyon ve kalkēnmayē saĵlamak i­in belirlediĵi 

stratejiyi; Dahili K¿lt¿r, marka konumlandērmasēnē kentin kendini yºnetimi ve 

pazarlamasē ile yaymasēnē, Yerel Topluluklar, kentlileri, giriĸimcileri ve iĸ ­evrelerini 

markanēn geliĸtirilmesi ve yaygēnlaĸtērēlmasēnda s¿rece katēp yerel ihtiya­lara 

ºncelik vermeyi; Sinerji, ilgili t¿m karar alēcēlarēn onayēnē ve desteĵini kazanmak ve 

dengeli bir katēlēm yaratmak;  Altyapē, onlar olmadan kent markasēnēn yarattēĵē 

beklentilerin karĸēlanamayacaĵē basit ihtiya­larē; Kentsel Uzlam ve Kapēlar, kentin 

yapēlē ­evresinin kendini temsil ve kent markasēnē g¿­lendirme veya zayēflatma 

etkisini; Fērsatlar, kentin potensiyellerini belirleyen, kent hayatē, iyi servis, eĵitim vb. 

kiĸileri hedefleyen fērsatlar ile finansal durum, istihdam vb. ĸirketleri hedefleyen 

fērsatlarēn varlēĵēnē; Ķletiĸim, b¿t¿n kasētlē iletiĸim mesajlarēnē anlatēr. Bu kategoriler 

aynē zamanda kent markalaĸma eylem adēmlarēnē da belirtir. Kavaratzis (2009)ôa 

gºre bu s¿re­te iki ĸey ­ok ºnemlidir. Birincisi s¿recin her aĸamasēnēn i­eriden ve 

dēĸarēdan denetlemek ve analiz etmek, bºylece gerekli m¿dahalelerin zamanēnda 

yapēlmasē ve zaruri kesimlerin s¿rece anēnda dahil etmek; ikincisi ise g¿­l¿ bir 

liderlikle s¿re­te tutarlēlēk ve verimlilik saĵlamaktēr.  

1970ôli yēllarda tarihindeki en b¿y¿k su­ oranlē ve en kºt¿ turizm gelirli dºnemini 

yaĸayan Birleĸik Devletlerôin NewYork kenti bu durumdan sēyrēlmak i­in kapsamlē 

bir kent markalaĸma stratejisine baĸvurmuĸtur. Bu dºnemde bºlgesel planlama 

anlayēĸē sonucunda, banliyºlerde yaratēlan yeni konut ve ­alēĸma alanlarēna yaĸamak 

ve ­alēĸmak i­in taĸēnan kiĸiler ve ĸirketler, kent merkezinin gece ve g¿nd¿z 

n¿fusunun giderek azalmasēna sebep olmuĸtur. Kent hēzla end¿strisizleĸmiĸ, 

ekonomisi daralmēĸ ve buna baĵlē olarak iĸsizlik tērmanmēĸtēr. ¢ºp toplamak gibi 
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sēradan belediye hizmetleri bile s¿rd¿r¿lememiĸ, ĸehir ­alēĸanlarēn maaĸlarē i­in 

bankalardan aldēĵē kredileri ºdeyememiĸtir. Artmēĸ olan su­ oranē ve aksayan altyapē 

hizmetleri kentin Birleĸik Devletlerin i­inden ve ¿lkenin dēĸēnda gelecek ziyaret­iler 

nezninde pop¿leritesini radikal ĸekilde d¿ĸ¿rm¿ĸt¿r. Bazē kētalar arasē havayolu 

ĸirketleri, kentin i­inde bulunduĵu bu durumdan dolayē doĵrudan NewYork kentine  

u­uĸlarēnē kaldērmēĸtēr. Kentin hem finansal hem de psikolojik deĵerleme ara­larē ile 

her anlamda deĵer kaybetmesine sebep olan bu ortamdan bir ­ēkēĸ yolu yaratmak i­in 

belediye ve eyalet yºnetimi ile turizm, emlak ve yerel piyasalarēn paydaĸlarē bir 

araya gelmiĸtir. Bu ekibe daha sonra iĸletme danēĸmanlarē, medya ve reklam 

ĸirketleri ile psikografik pop sanatē ve yaratēcē reklamcēlēktaki ulusal liderler ve trend 

belirleyiciler de katēlmēĸtēr. K¿resel bir marka haline gelen, I Love NewYork 

sloganēnēn grafik temsili; I (kalp) NY logosu da bu kampanyanēn bir par­asē olarak 

grafik tasarēmcē Milton Glaser tarafēndan yaratēlmēĸtēr. Reklam filmleri, radyo ve 

gazete reklamlarē yaratēlan logo ile beraber iĸleyen reklam kampanyasēnēn 

par­alarēdēr. Bu kampanyada medya pazarlamasē ve turizm, kentsel kalkēnmayē 

saĵlayacak olan sektºrler olarak konumlandērēlmēĸtēr. Kent giderek, kentliler ve 

­alēĸanlar i­in deĵer ve anlamē olan ger­ek bir yerden, yatērēm kapitali i­in rant alanē 

ve geniĸ anlamda bir t¿ketim nesnesi olan soyut bir yer haline gelmiĸtir (Greenberg, 

2008). NewYork ve  I (kalp) NY kampanyasē, ºzel ve kamusal ara­larēn kent 

arazisini yeniden deĵerlemek ¿zerine giriĸtiĵi baĸarēlē bir koalisyon olarak, 80ôli 

yēllardan beri neoliberal ekonomik sistem aygētlarē ile zenginleĸmek isteyen k¿resel 

kentler i­in, kentsel mekanē yeniden deĵerlerken fayda saĵlayan gruplar arasēnda 

eĸitsiz koĸullar ve farklē problemler yaratan tartēĸmalē bir model olmuĸtur. NewYork 

kentinin 2000 yēlēnda yapēlan bir araĸtērmada, doksanlē yēllarēn ortasēndan itibaren 

elde ettiĵi n¿fusa karĸēlēk net rakam olarak 500 binden fazla kentliyi kaybetmiĸtir. 

Baĸarēlē reklam kampanyasē ve kent imajē kentte yaĸayanlarē orada tutmak i­in yeterli 

olmamēĸtēr (Url-4).  

Kent markalaĸmasē yaklaĸēmlarēnda her alandan kentlilerin gºr¿ĸlerini karar verici 

stat¿s¿nde konumlandēran, yºnetim, iĸ ­evreleri ve kentlilerin arasēndaki sinerjinin 

yaratēlmasēnda kent markalaĸma ­alēĸmalarēnēn birleĸtirici ve zarara uĵrayan taraflarē 

en aza indiren etkisinden bahseden yaklaĸēmlar da mevcuttur. Doĵasē gereĵi sosyal 

olarak ¿retilen bir tasarēmdan baĸka bir ĸey olmayan s¿rd¿r¿lebilir kent modelleri 

yaratmak i­in kentin hayal g¿c¿ i­in b¿y¿k bir sahne olarak gºr¿lmesi ve neo liberal 
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kapitalizmin ufkundan daha ºtesini d¿ĸ¿nmek i­in radikal bir isteĵe sahip olmak 

gerekmektedir (Url-5). ¢ok paydaĸlē bu s¿re­lerin yºnetilmesi,  NewYork ºrneĵinde, 

belirli fayda gruplarēnēn yºnetici ve yºnlendirici olduĵu az sayēda karar alēcē ve 

profesyonel ile iĸleyen s¿re­lere gºre daha zordur.  

Genellikle dēĸarēdaki bir hedef kitleyi  odaĵa alan yaklaĸēmlar, markalaĸma s¿recini 

baĸarēlē kēlacak ya da bozacak etkiye sahip mevcut kentliyi s¿re­lere dahil etmenin 

zorunluluĵunu ºnemsememektedir. Halbuki hali hazērda kentte yaĸayanlar, kent 

markalaĸmasē i­in kendi baĸlarēna bir hedef kitledir, kent kimliĵinin, dolayēsēyla 

yaratēlacak kent markasēnēn ayrēlmaz bir par­asēdēr, kent markasēnē doĵrudan yayan 

birer el­idir. Yarattēklarē ekonomi, verdikleri hizmetler ve ger­ekleĸecek etkilere 

gºsterecekleri tepkiler dolayēsēyla ºncelikle o kenti var eden hemĸehrilerdir (Braun 

ve diĵ, 2010). Kent markalaĸmasē ile hedeflenen deĵer yaratēmē, planlama ve 

markalaĸtērma s¿re­leri, ancak kentte mevcut toplumsal anlatēlar ile toplumsal 

deĵerlerden beslenenirse yaĸayan bir kimlik anlatēsēna dºn¿ĸecektir (Assche ve diĵ, 

2012).    

S¿re­ boyunca farklē politik ekonomik gºr¿ĸler ile farklē gruplarēn kendileri i­in 

ºncelikli gºrd¿kleri faydalarē odaĵa alan; kurumsal yaklaĸēmlē, ¿r¿n odaklē logo 

ºncelikli fikirler ile b¿y¿k ĸirketleri ve salt ticari kazan­ odaklē yaklaĸēmlarē dēĸlayan 

logo karĸētē fikirlerin tanēmladēĵē iki u­ arasēnda ­alēĸmayē gerektirmektedir. 

Antiroikko (2014) bu ­er­evedeki yaklaĸēmlarda, yerel yºnetim paydaĸlarēnēn 

kamusal hiyerarĸi i­inde kendi ºzg¿n yapēlanmalarēnē keĸfetmeleri gerektiĵini sºyler 

ve logo ºncelikli ve logo karĸētē yaklaĸēmlarēn arasēnda, yerel koĸullar baĵlamēnda bir 

etkileĸim yaratēlmasē gerektiĵini savunur.  Marka yaratēm s¿re­lerinin ºncelikle 

alēĸēlmēĸ demokratik kentsel planlama s¿re­leriyle, ilgili kentlilerin kent markasēnēn 

niteliklerine, kimliĵine ve vaadine dair fikirlerini belirtebilecekleri ve yerel 

yaratēcēlēktan faydalēnabilecek geniĸ bir katēlēmcē havuzuyla baĸlamasē gerektiĵini 

belirtir. S¿recin sonraki aĸamalarēnda uzlaĸma konferanslarē, panel ve daha k¿­¿k 

­alēĸma gruplarē ile kent markalaĸma politikasē ana hatlarē belirlenerek inovatif 

uygulama ĸekilleri belirlenmesini tavsiye eder. Turizm, etkinlik yºnetimi, iĸ 

geliĸtirme ve yatērēm promosyonu alanēndan profesyonelleri i­eren alēĸēlmēĸ 

yºntemlerin genellikle kentlinin ¿st ºl­ekte kent markalaĸmasē s¿re­lerine dahil 

olmasēnē zorlaĸtērdēĵēnē sºyler. Alternatif  bir yaklaĸēmda s¿recin, profesyonellerden 

gelecek yeni fikir ve metodlar ile markalaĸma politikasēnēn belirlenmesinde 
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kentlilerin, kēsaca herkesin yaratacaĵē etkiler i­in a­ēk olmasē gerektiĵini savunur. 

Kentsel markalaĸma yaklaĸēmlarēnēn sadece belirli gruplarēn ya da ekonomik 

aygētlarēn ilgisini ­ekmek i­in bir gºsteri yaratma odaĵēna sahip olmamalēdēr. Bu bir 

yºnetimsel politik tercihtir ve genellikle ilgi ­ekmek ¿zerinden ayrēĸan k¿resel 

kentler arasē rekabet i­in olmazsa olmaz bir yºntem olarak gºr¿lmektedir. Halbuki 

kent markalaĸmasē tek boyutlu olmak zorunda deĵildir. Kentli odaklē bir ºĵrenme, 

katēlēm, kaynak yaratēmē ve kendinden s¿rd¿r¿lebilir bir s¿re­ de olabilir. Bu 

­er­evedeki bir kent yºnetimi baĵlamēnda kent markalaĸmasē, etik deĵerleri odaĵa 

alan, s¿rd¿r¿lebilir ve katēlēmcē yerel kalkēnma programēna sahiptir (Antiroikko, 

2014).  

Kent eĵer bir marka olacaksa bu unsurlarēn kalitelerine dair s¿rd¿r¿lebilirlik onun 

diĵer kentler ile rekabetinde belirleyici olacaktēr. Kentler yaĸayanlar, ziyaret­iler ve 

yatērēmcēlar ile pratik ve duygusal baĵlar kurmalēdēr. Bu baĵlar insanlarēn fiziksel 

ihtiya­larē ve psikolojik arzularē ile kentin fiziksel imkanlarē ve sembolik deĵerleri ile 

uyumlu olmalēdēr (Url-2). 

Onuncu Kalkēnma Planē da, ñB¿y¿me ve Ķstihdamò, ñĶmalat Sanayinde Dºn¿ĸ¿mò, 

ñGiriĸimcilik Ve Kobilerò, ñTarēm Ve Gēdaò, ñBºlgesel Geliĸme Ve Bºlgesel 

Rekabet Edilebilirlikò ñ¢evrenin Korunmasēò, ñ¦retimde Verimliliĵin Arttērēlmasēò, 

ñKamu Alēmlarē Yoluyla Teknoloji Geliĸtirme Ve Yerli ¦retim Programlarēò 

baĸlēklarē altēnda yaratēcēlēk odaklē markalaĸma vurgusu yapmaktadēr.  ¥zellikle 

ñYaĸanabilir Mekanlar, S¿rd¿r¿lebilir ¢evreò baĸlēĵē altēndaki ñBºlgesel Geliĸme Ve 

Bºlgesel Rekabet Edilebilirlikò ñ¢evrenin Korunmasēò maddelerinde, kentsel ve 

kērsal mekanlarēn tasarēm odaklē ele alēnmasē ve tasarēm odaklē stratejilerin 

geliĸtirilmesi tavsiye edilmektedir (Url-6).  

2007 yēlēnda K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, turizm sektºr¿ i­in uzun vadeli ºncelikli 

eylemlere dair T¿rkiye Turizm Stratejisi 2023 ve Turizm Stratejisi Eylem Planē 

­alēĸmasēnē baĸlatmēĸtēr. Bu stratejiye gºre Ķstanbul, Ankara, Ķzmir ve Antalya'yē 

"ķehir Turizmi Geliĸtirilecek Marka Kentlerò, Amasya, Bursa, Edirne, Konya, 

K¿tahya, Manisa, Nevĸehir, Trabzon, Sivas, Mardin, ķanlēurfa, Gaziantep, Hatay ve 

Kars'ēn ise "K¿lt¿r Turizmi Geliĸtirilecek Marka Kentler" ilan edilmiĸtir (K¿lt¿r ve 

Turizm Bakanlēĵē, 2007). Stratejik planēn giriĸ kēsmēnda, turizm odaklē kent 

markalaĸma stratejilerinin 1970ôli yēllara dayandēĵēndan bahsedilmiĸtir. Kendi 

kentlerinin ­oĵunu ºncelikli olarak turizm odaklē tanētmayē se­miĸ T¿rkiye, olduk­a 
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eski bu markalaĸma stratejisini yaratēcē bir yaklaĸēm ile ele alērsa, turizm 

­er­evesinde kentin markalaĸmasēna katkē koyacak t¿m ¿r¿n ve hizmetlerin 

yaratēmēnda, tasarēm ­er­evesinde yaratēcē ekonomiye odaklanarak kalkēnma 

potansiyeline sahiptir.  

Onuncu Kalkēnma Planē ve Turizm Stratejisi Eylem Planē beraber d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde, 

devlet politikalarēnda kentlerin marka deĵerini arttērmak i­in ger­ekleĸtirilecek 

kapsamlē giriĸimlere yasal desteĵin var olduĵundan sºz edilebilir. Bu destekler ve 

kendi i­ dinamikleri sayesinde bazē kentler k¿resel ya da ulusal anlamda markalaĸma 

­abalarē ile ºne ­ēkmaktadēr.    

Ķstanbul, k¿resel bir kent olarak T¿rkiyeôde kent markalaĸmasē alanēnda ulusal 

ºl­ekte t¿m ekonomik ve k¿lt¿rel verilere gºre lider durumdadēr. Kentin tarihsel ve 

g¿ncel ekonomik k¿lt¿rel g¿c¿ yanēnda, Olimpiyatlar ve Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti 

gibi k¿resel etkinliklere dair adaylēklarē k¿resel markalaĸma ­abasēnē yansētmaktadēr. 

Design Museum Londra ile Ķstanbul Modernôin beraber d¿zenlediĵi Tasarēm Kentleri 

Sergisi (Design Cities) kentin yaratēcē ekonomi alanēnda kendine markalaĸma alanē 

a­tēĵēna dair bir ºrnektir (Url-7; Url-8). Tasarēm Kentleri Sergisi sērasēnda 

ger­ekleĸen Ķngiltere Krali­esiônin sergi ziyareti ve tasarēmēn farklē alanlarēndan 

ºĵrenciler ile buluĸmasē, ziyaretin hem yaratēcē ekonomiler anlamēnda etki alanēnē 

geniĸletmek isteyen Ķngiltere i­in, hem de kendini yaratēcē ekonomilerde ºne 

­ēkartmak isteyen Ķstanbul i­in stratejik bir iletiĸim aracē olarak gºr¿ld¿ĵ¿n¿ 

gºstermektedir. Farklē k¿lt¿rel alanlara odaklanmēĸ ­ok sayēda festival, kentte t¿m 

tasarēm alanlarēnēn ¿retimlerini olumlu yºnde etkilemektedir. Ķstanbul Tasarēm 

Bienali, Ķstanbulôda d¿zenlenen T¿rkiye Tasarēm Haftasē ve T¿rkiye Ķnovasyon 

Haftasē etkinlikleri, Ķstanbul Fashion Week, Ķstanbul Design Week gibi doĵrudan 

tasarēm alanēna dair olan etkinlikler Ķstanbulôu T¿rkiyeôdeki diĵer kentlerden 

ayrēĸtērmaktadēr.  

Bursa, otomotiv ve tekstil end¿strisinin kendisine kattēĵē ivmeyi kullanarak tasarēm 

kenti etkinlikleri d¿zenleyerek bu alanda markalaĸmaya ­alēĸmaktadēr. D¿zenlenen 

moda tasarēmē, otomotiv, grafik tasarēm ve inovasyon odaklē etkinlikler kentin kendi 

i­ sosyo-ekonomik ve k¿lt¿rel deĵerleri ¿zerine temellenmektedir (Url-9; Url-10). 

D¿nya ¿zerinde turistik olarak en ­ok ziyaret edilen kentlerden birisi olan Antalya, 

turizm alanēndaki markalaĸma stratejisini, EXPO gibi etkinliklere ev sahipliĵi 

yaparak, tatil turizminin farklē alanlarēna doĵru geniĸletmektedir (Url-11).  
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Gaziantep kenti, kent logosu ve marka konumlandērmasēnē yenileyerek, UNESCO 

Yaratēcē Kentler Aĵē Gastronomi Kenti sēfatēnē kazanmēĸtēr. Coĵrafi konumlanmasē, 

tarihsel ºnemi, k¿lt¿rel zenginliĵi, yetiĸmiĸ iĸ g¿c¿ ve ¿retim kabiliyeti ile kent, 

yerel ve k¿resel markalaĸma alanēnda hēzla kendini geliĸtirmektedir (Url-12).  

Ķl­eler ºl­eĵinde de k¿resel anlamda markalaĸma ­alēĸmalarēna T¿rkiyeôden ºrnekler 

bulmak m¿mk¿nd¿r. Seferihisarôēn Yavaĸ ķehir k¿resel aĵē i­erisinde yer alan ilk 

T¿rkiye kenti olmasē ve bu aĵēn kriterleri ­er­evesinde yerel kalkēnma stratejileri 

geliĸtirmek isteyen diĵer il­elere ve k¿­¿k ºl­ekli illere ºnc¿l¿k etmesi bu 

ºrneklerden birisidir. Bºlgesel kalkēnma ajanslarēnēn ºnc¿l¿ĵ¿nde geliĸtirilen yerel 

kalkēnma stratejileri de Mardinôin Midyat il­esinde olduĵu gibi hem ekonomik 

kalkēnmayē hem de sosyo politik ortamē iyileĸtirmeyi ama­layan yerelde kent 

markalaĸma ­alēĸmalarēna ºrnek olarak verilebilir (Url-13; Url-14).   

Ķzmir, 2009 yēlēndan beri, aynē hedefe varmayē ama­layan ve birbirini takip eden 

etkinlik ve projelerle s¿rd¿rd¿ĵ¿ tasarēm ve inovasyon kenti olarak markalaĸma 

hedefini, moda tasarēmē, end¿striyel tasarēm, teknoloji inovasyonu, gēda inovasyonu 

ve start-up aĵlarē yaratēmē kapsamēnda ger­ekleĸtirmeye ­alēĸmaktadēr. Ķzmirôin bu 

hedefi tez ­alēĸmasē kapsamēnda ayrēntēlē olarak ele alēnmaktadēr. 

Tez ­alēĸmasē kapsamēnda kent markalaĸmasē konusu, yaratēcē ekonomi kavramē ile 

iliĸkili yaratēcē kentler ve tasarēm kenti kavramlarē ­er­evesinde incelenmektedir. Bu 

kapsamdaki tartēĸmalarē, mevcut kentliyi ve dēĸarēdan cezbedilmesi planlanan hedef 

grubu odaĵa alan kent markalaĸmasē yaklaĸēmlarēyla iliĸkisini kurmak i­in bu 

kavramlarē incelemek yerinde olacaktēr.   

2.2 Yaratēcē Ekonomi 

Kentsel markalaĸma stratejileri i­inde yaratēcē ekonomiler ve k¿lt¿r ekonomisi odaklē 

yaklaĸēmlar, deĵiĸen ¿retim bi­imlerinin sonucu olarak kentlerin dēĸēna ­ēkan sanayi 

ve tarēm odaklē ¿retimlerden boĸalan ekonomik alanēn, k¿lt¿r ve yaratēcēlēk odaklē 

sektºrler tarafēndan doldurmasēyla her ge­en g¿n ºnemini arttērmaktadēr. Kentlerin 

markalaĸma yolunda biricikleĸtiĵi yaratēcē hizmetlerin, ¿r¿nlerin ve ortamlarēn var 

olmasēnē saĵlayan yaratēcē ekonomi, yarattēĵē yaĸam bi­imleri ve fiziksel mekanlar 

ile yerel ve bºlgesel politikalarē yºnlendirme potansiyelini taĸēmaktadēr.  
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Yaratēcē end¿striler, bu alanda en kºkl¿ politikalarē ¿retmiĸ olan Ķngiltere devletine 

ait resmi belgelerde kitap ve dergi yayēncēlēĵē, yazēlēm yayēncēlēĵē, film, video ve 

televizyon yayēncēlēĵē, ses kaydē ve m¿zik ¿retimi, televizyon ve radyo yayēnē, 

bilgisayar programlama, halkla iliĸkiler ve iletiĸim,  mimarlēk, reklam, ºzelleĸmiĸ 

tasarēm aktiviteleri, fotografik aktiviteler, ­eviri, k¿lt¿rel eĵitim, yaratēcē sanat ve 

yaratēcē eĵlence aktiviteleri faaliyetleri olarak tanēmlanmaktadēr (Department For 

Culture And Sport, 2013). 

UNESCO yaratēcē end¿strileri, k¿lt¿r end¿strileri ve diĵer t¿m k¿lt¿rel ve sanatsal 

¿retimleri de i­eren geniĸ bir kapsamda, sanatsal ya da yaratēcē ¿retimi esas unsur 

olarak taĸēyan, ¿r¿n ve servislerin t¿m¿ olarak tarif eder. UNESCO k¿lt¿r 

end¿strilerini, doĵasēnda elle tutulamayan ve k¿lt¿re dayalē yaratēcē i­eriĵin 

yaratēlmasē, ¿retilmesi ve pazarlanma s¿re­lerinin birleĸimi olarak tanēmlar. Bu 

yaratēcē i­erik, genellikle fikir m¿lkiyeti esasēna gºre korunur ve ¿r¿n ya da servis 

bi­imini alēr. Bu tanēmlamada k¿lt¿rel end¿striler basēm, yayēn ve dijital medya, 

iĸitsel, fotografik ve sinematografik ¿retimler ile zanaat ve tasarēmē kapsmaktadēr 

(UNESCO, 2006).  

UNCTAD tarafēndan yaratēcē end¿striler, (zanaat, festivaller, kutlamalar gibi) 

geleneksel k¿lt¿rel ifade bi­imleri ve (arkeolojik alanlar, m¿zeler, k¿t¿phaneler, 

sergiler gibi) k¿lt¿rel alanlarē  kapsayan miras, gºrsel sanatlar ve performans 

sanatlarēnē kapsayan  sanat, yayēn evleri ve basēlē medya ile gºrsel iĸitsel t¿rleri 

kapsayan medya ve (dekorasyon, grafik, moda, oyuncak, takē gibi) tasarēm,  

(mimarlēk, reklam, k¿lt¿rel ve rekreasyonel yaratēcē araĸtērma ve kalkēnma gibi) yeni 

medyayē  ve yaratēcē servisleri kapsayan  iĸlevsel yaratēmlar olarak dºrt ana baĸlēkla 

sēnēflandērēlēr (UNCTAD, 2013).  

Hem UNESCO hem UNCTAD, yaratēcē end¿strilerin yarattēĵē ekonominin, yani 

yaratēcē ekonominin,  potansiyel olarak ekonomik b¿y¿me ve kalkēnma yaratma 

g¿c¿ne sahip olduĵunu, yerel ºl­ekteki yaratēcē end¿strilerin, ¿lkeler ve kentler 

bazēnda etkileĸime ge­mesi ile s¿rd¿r¿lebilir kalkēnma stratejilerinin 

yaratēlabileceĵini ºne s¿rer. Yaratēcē ekonominin yaĸam alanē, onlarēn tanēmladēĵē 

baĵlamda yaratēcē kenttir. UNESCO hēzla artan kent n¿fusu gºz ºn¿ne alēndēĵēnda, 

k¿lt¿r ve yaratēcēlēk odaklē politikalarēn kentsel iyileĸme i­in giderek ºnem 

kazandēĵēna iĸaret etmektedir (Url-15). 
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UCTAD (2016)ôēn yēlēnda yayēnladēĵē, 2003-2012 yēllarē arasēna odaklanmēĸ 

kapsamlē yaratēcē ekonomiler raporuna gºre, yaratēcē ekonomilerin D¿nya 

ekonomisindeki payē s¿rekli olarak artmaktadēr. 2003-2012 rakamlarēn gºre yaratēcē 

end¿strilerde ¿retilen sektºrel ihra­ ¿r¿nlerinin %60ôē sadece tasarēm alanēna aittir. 

Geliĸmiĸ olan ekonomiler arasēnda Avrupa Birliĵi %30ôluk pazar payē ile  

D¿nyaôdaki en b¿y¿k yaratēcē ¿r¿n ve servis ihracatēna sahip aktºrd¿r. Onu Amerika 

Birleĸik Devletleri, Japonya ve Kanada izler. Sadece geliĸmiĸ ¿lkeler ele alēndēĵēnda 

ise Amerika Birleĸik Devletleri d¿nya ekonomisinde yaratēcē ekonomiler alanēnda en 

b¿y¿k paya sahiptir. Almanya, Ķngiltere, Fransa ve Ķsvi­re onu takip etmektedir.  

D¿nya genelinde, geliĸmiĸ, geliĸmekte olan ve az geliĸmiĸ ekonomilere beraber 

bakēldēĵēnda ise, yaratēcē ¿r¿n ve servis ihracatē alanēnda en b¿y¿k ekonomik paylarē 

¢in, Amerika Birleĸik Devletleri, HongKong (¢in), Almanya, Hindistan ilk beĸ ¿lke 

olarak paylaĸēr. T¿rkiye bu sēralamada Japonya ve Bel­ikaôdan sonra 14 ¿nc¿ sērada 

yer almaktadēr. Geliĸmiĸ ¿lkeler k¿resel ­apta, hem en ­ok ¿r¿n ve servis ihra­ eden 

hem de en ­ok ithal eden ¿lkelerdir. 

¢izelge 2.1 : 2003-2012 yēllarēnda kiĸisel, k¿lt¿rel ve rekreasyonal yaratēcē 

servislerin b¿y¿k ihracat­ēlarē. 

Geliĸmekte Olan ¦lkeler 

2003 

Sēralamasē 
¦lke 

Deĵer 
milyon 

dolar 

2012 

Sēralamasē 
¦lke 

Deĵer 
milyon 

dolar 

1 Malezya 1835 1 G¿ney Kore 1253 

2 T¿rkiye 781 2 T¿rkiye 1220 

3 Meksika 293 3 Hindistan 770 

4 HongKong, ¢in 137 4 Arjantin 335 

¢izelge 2.1ôde gºr¿ld¿ĵ¿ gibi geliĸmekte olan ¿lkeler i­inde T¿rkiye, 2003-2012 

yēlarē arasēnda kiĸisel k¿lt¿rel ve rekreasyonel servislerin ithalat ve ihracat­ēlarē 

arasēnda ikinci sēradaki yerini, gelirlerini arttērarak korumuĸtur. G¿ney Kore, 

T¿rkiye, Hindistan, Arjantin ve Katar bu alanda, bu tarihler arasēnda ilk beĸ sēradaki 

¿lkeyi oluĸturmaktadēr.  Bu alanda en ­ok ¿r¿n ve servis ithal eden ¿lkeler Katar, 

G¿ney Kore, Brezilya, Malezya ve ¢inôdir.  

Fikir m¿lkiyeti haklarēndan elde edilen gelirler a­ēsēndan Amerika Birleĸik 

Devletleri, Avrupa Birliĵi, Japonya, Ķsvi­re, Kanada, G¿ney Kore, Singapur, Taiwan, 

¢in, Ķsrail en y¿ksek paya sahip ¿lkelerdir.  
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Aynē raporda patent ofisleri bazēnda 2013 yēlēnda ilk on ¿lke, a­ēk farkla lider olan 

¢in, Amerika Birleĸik Devletleri, Japonya, G¿ney Kore, Avrupa Patent Ofisi, Rusya, 

Hindistan, Kanada, Brezilya ĸeklinde sēralanmaktadēr. Rakamlarla ifade etmek 

gerekirse, aynē yēl i­in ¢inôde patent ofislerine yapēlan baĸvuru sayēsē 900 binin 

¿zerindeyken, bu rakam ilk  on ulusal patent ofisinin sonuncusu durumundaki 

Brazilyaôda 30 binin ¿zerinde, T¿rkiyeôde ise sadece 5 binin biraz ¿zerindedir. 

Asya ¿lkelerindeki patent ofisleri, patent, ­alēĸan model, marka ve end¿striyel 

tasarēm alanēnda en ­ok tescili yapmēĸ olan ofislerdir ve bu rakam d¿nyadaki toplam 

patent tescilinin %58,4ô¿ne karĸēlēk gelmektedir.  

T¿rkiye 2003-2012 yēllarē arasēnda yaratēcē ekonomiler alanēndaki ihracatēnē 

neredeyse ikiye katlamēĸtēr. Bu alanda yapēlan ihracatta en b¿y¿k pay i­ mimarlēk-

dekorasyon, takē tasarēmē ve moda tasarēmēna aittir. TV dizileri ¿retimi, yaratēcē 

ekonomi alanēnda T¿rkiyeônin diĵer ºnemli bir ihrac ¿r¿n¿d¿r. T¿rkiye yaratēcē 

ekonomi alanēndaki bu ¿retimlerinin en ­ok pazar bulduĵu ¿lkeler Asya ¿lkeleridir. 

Bu pazardan sonra Avrupa, Afrika ve Amerika kētasēndaki ¿lkelerin yarattēĵē pazarlar 

gelmektedir. ¦lkeler bazēnda T¿rkiyeônin ana ihracat pazarē, Birleĸik Arap 

Emirlikleriôdir. Pazar payē anlamēnda bu ¿lkeyi, Irak, Rusya, Almanya ve Suudi 

Arabistan izlemektedir (UNCTAD, 2016).   

T¿rkiyeônin kentlerinin ve genel olarak ¿lkenin yaratēcē ekonomiler ­er­evesindeki 

imajē k¿resel ve ¿lke i­i dinamiklere olduk­a baĵlēdēr. Kanun deĵiĸiklikleri, siyasi 

istikrarsēzlēk ve i­ ve dēĸ ekonomik dengeler a­ēsēndan olduk­a hassas olan t¿m 

sektºrler, ºzellikle g¿ven, istikrar ve k¿lt¿rel birikim ile geliĸebilen yaratēcē 

ekonomiye dayalē sektºrleri olduk­a kērēlgan hale getirmektedir. Terºr olaylarē ile 

oluĸan korku ortamē, siyasi ve ekonomik krizler yaratēcē ekonomileri etkilenmektedir. 

Tasarēm, inovasyon ve sanat alanēndaki ¿retimler zamana ihtiya­ duyan geliĸme 

s¿re­lerine sahip, kºkl¿ k¿lt¿rel ortamlarēn birikimi i­erisinde b¿y¿yen karaktere 

sahiptir. ¦lkenin koĸullarēna hakim olan kēsa vadede kazan­ elde etme beklentisi 

yaratēcē ekonomilerin T¿rkiyeôde geliĸmesinin ºn¿ndeki en b¿y¿k olumsuzluk olarak 

gºr¿nmektedir.  
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2.3 Yaratēcē Ekonominin Mekanē Yaratēcē Kent Ve Tasarēm Kenti Sēfatē 

Yaratēcē ekonominin dinamiklerinin yarattēĵē kentler, ekonominin aygētē ĸirketlerin 

ve yatērēmlarēn tercihlerinin mekanlarē olarak gºr¿lmektedir. Ekonominin g¿ncel 

aktºrleri, eskiden olduĵu gibi bug¿n de kendi karakterlerine uygun ĸehirleri tercih 

etmekte ya da ĸehirleri kendi tercihleri doĵrultusunda bi­imlendirmektedirler.  

Sert konum faktºrleri olarak adlandērēlan, iĸ g¿c¿, kira oranlarē, ofis imkanlarē, 

ulaĸēlabilirlik, yerel ve ulusal vergi rejimi, ĸirketlerin tercihlerini etkileyen kanuni 

d¿zenlemeler, eskiden ĸirket ve yatērēmlarēn odaklanacaĵē yerlerin belirlenmesinde 

temel faktºrleri oluĸturmaktaydē. ķirketler i­in ekonomik anlamda g¿­l¿ ¿lkelerin 

ºnemli kentlerinde olmak, k¿resel finans merkezlerinde, b¿y¿k havaalanē ile 

uluslararasē baĵlarē g¿­l¿, telekominikasyon ve diĵer altyapē servislerine sahip ve 

m¿ĸteri havuzu a­ēsēndan zengin kentlerde yerleĸmek ºnemliydi. Ancak zaman 

i­inde yumuĸak konum faktºrleri daha ­ok etkili hale gelmiĸtir. ¢ekici bir yaĸam 

alanē, alternatif yaĸam bi­imlerine ve etnik gruplara tolerans, canlē bir ana akēm ve alt 

k¿lt¿r hayatē, iĸ zamanēnē ve serbest zamanē ge­irmek i­in m¿mk¿nse kamusal 

buluĸma alanlarēnēn varlēĵē, kentsel atmosfer, sosyal yapē gibi etmenler bu yumuĸak 

konum faktºrlerini oluĸturmaktadēr. ¦retim bi­imlerinin tamamen deĵiĸiminden sºz 

etmek m¿mk¿n olmasa bile ¿retimin Fordist temelli ekonomilerden, Post-Fordist, 

bilgi temelli ekonomilere doĵru kaymasē tercihteki bu dºn¿ĸ¿mde etkili olmuĸtur. 

Yaratēcē ekonomiye dayanan uygulamalar ya da planlarēn kentteki yumuĸak konum 

faktºrlerini arttērabileceĵi, yani yaratēcē kentlerin yºnetilerek yaratabileceĵine dair 

gºr¿ĸler oraya ­ēkmēĸtēr (Musterd ve diĵ, 2007).  

Yaratēcē ekonominin mekanē yaratēcē kente ve yaratēcē kent baĵlamēnda tasarēm 

kentine odaklanmak, yaratēcē ekonomi kapsamēnda kent markalaĸma yaklaĸēmlarēnē 

anlamayē saĵlayacaktēr.  

2.3.1 Yaratēcē kent 

Yaratēcē kentler kavramē, farklē bakēĸ a­ēlarēnēn bi­imlendirdiĵi farklē tariflere 

sahiptir. Florida (2002), yaratēcē kentin, óyaratēcē sēnēflarô olarak tarif ettiĵi kitleyi 

cezbetmesi gerektiĵini, bunun i­in de yaratēcē kent olarak kurgulanacak yerin, 3T 

kuralēna uygun olmasē gerektiĵini sºyler. Ona gºre tolerans, yetenek, ve teknoloji 

(tolerance, talent, technology) bu kuralēn ¿­ ºnemli ayaĵēnē oluĸturmaktadēr. 
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Tasarēmcēlarēn, m¿hendislerin, mimarlarēn, sanat­ēlarēn, gen­ yºneticilerin, akademik 

kuruluĸlarēn, reklamcēlarēn, medya kuruluĸlarēnēn, moda end¿strisinin doĵuracaĵē 

ekonomik hareketliliĵe ve yaĸantē bi­imine dayanan, yaratēcē ekonomi unsurlarēnēn, 

kente gelmesinin kenti zenginleĸtireceĵini, kentleri geliĸtireceĵini ve 

canlandēracaĵēnē savunmaktadēr. Bu doĵrultuda ĸablonlar uygulanarak kentlerin 

sloganlar ile dºn¿ĸt¿r¿lebileceĵini belirtmektedir. Floridaôya gºre geliĸmiĸ ¿lkelerde 

eski ¿retim bi­imleri ge­erliliklerini kaybetmiĸtir. Ekonomik b¿y¿meyi saĵlayan 

kuvvet artēk fabrikalardaki iĸ­iler ve ¿retim deĵil, d¿nyanēn farklē yerlerinden 

verilecek ºrneklerle arttērēlabileceĵi gibi Silikon Vadisiônde m¿hendisler ve 

Williamsburgôda sanat­ēlardēr (Url-16). Floridaônēn gºr¿ĸlerinin aksine, onun tarif 

ettiĵi yaratēcē sēnēfēn kentteki varlēĵēnēn, kentlerin genelinde ve kiĸilerin 

zenginliĵinde artēĸa sebep olmadēĵēnē, sanat­ēlarēn ve diĵer yaratēcēlarēn kentlere 

gelmeleri ile kentlerin zenginleĸmediĵini aksine bu grubun gelir elde edebilecekleri 

ekonomik d¿zenin olduĵu kentleri tercih ettiĵini sºyleyen gºr¿ĸler bulunmaktadēr. 

Bu ekonomik d¿zenin olmadēĵē yerlerde sanat­ēlarēn ve diĵer yaratēcēlarēn tercihleri 

aile baĵlarē veya o kentte doĵmuĸ olmaktan dolayē sahip olduklarē kiĸisel aĵlarla ya 

da kentte iĸ hayatēna dair profesyonel meslek aĵlarēna baĵlēdēr (Url-17).  

Swyngedouw (2011) Floridaônēn tam aksine yaratēcē kentin, óyaratēcē sēnēfôēn 

d¿ĸ¿nceleri ile sēnērlanmak yerine kavgacē bir kentsel mekan olarak yeniden 

­alēĸēlmasē gerektiĵini sºylemekte ve onu karĸē koyma ve ­atēĸmanēn yaratēcēlēĵēnēn 

gºr¿n¿r olduĵu mekan olarak gºrmektedir. Landry (2006) yaratēcē kentlerin, kentin 

karar alēcē ve katēlēmcēlarēnēn mevcut potansiyelleri somut ¿r¿n, kullanēm ve kentsel 

kalitelere dºn¿ĸt¿rebilecekleri, potansiyelleri yeniden d¿ĸ¿nebilecekleri a­ēk 

pozisyonlar yaratabilen yerler olarak tanēmlamaktadēr. McCreery (2001) yaratēcē 

kentleri, mitler, anēlar ve hayal g¿c¿nden beslenen, imkanlarēnēn keĸfedilmesinin 

m¿mk¿n olduĵu, bedensel olarak yaĸanan ve psikolojik algēyla tamamlanan kentsel 

mekan hissi yaratan yerler olarak tariflemektedir. Goldberger (1996)ôe gºre ise 

t¿ketimin, g¿ndelik hayatēn her alanēna n¿fus etmeye ­alēĸtēĵē g¿n¿m¿zde, yaratēcē 

kentler k¿lt¿r¿n t¿ketilmekten ­ok yaratēldēĵē yerlerdir. Bu kentler, karmaĸēk, zor, 

fiziksel olarak gºr¿n¿ĸleri ºzg¿n ve n¿fus i­i ­eĸitliliĵin fazla olduĵu, yoĵun, g¿c¿n 

hissedildiĵi, d¿zensizliĵe dair kesin bir his yaratan, alternatif mekanlardēr. Hall 

(2000), yaratēcē kentleri, kentlilerin sosyal iliĸkilerini ve dēĸ d¿nyaya dair deĵer ve 

gºr¿ĸlerini ĸekillendiren ­arpēcē dºn¿ĸ¿mler yaratan yerler olarak gºrmektedir. Fazla 

tutucu ve duraĵan toplumlarēn yaratēcē yerler var edemeyeceĵini belirtmektedir. 
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Yaratēcē kentleri, ard bºlgesinin en ¿cra kºĸelerinden kendine yeteneĵi ­ekebilen 

kozmopolit yerler olarak tanēmlamaktadēr. 

Enlil ve Evren (2011) ­izdikleri ­er­eve ile birbirinden farklē bu yaklaĸēmlarē 

okumayē kolaylaĸtērmaktadēr. Genel anlamda yaratēcē kent kavramēnēn, yaratēcēlēĵē 

k¿lt¿r merkezli deĵerlendiren yaklaĸēmlar ile yaratēcēlēĵē ekonomik merkezli 

deĵerlendiren yaklaĸēmlar olmak ¿zere iki farklē eksende  ele alēndēĵēnē belirtir.  

Yaratēcēlēĵa dair k¿lt¿r odaklē yaklaĸēmlar kentleri kimlikler, haklar, inan­lar ve 

sosyal refah ile iliĸkilendirip, ekonomik deĵerlendirme ara­larē ile ºl­¿lemeyen 

iĸaretlere baĵlamaktadēr. Yaratēcēlēĵa dair ekonomi odaklē yaklaĸēmlar ise kentleri 

ºl­¿lebilir ekonomik gºstergelere baĵlayan, yukarēda bahsedilen yaratēcē ekonomiyi 

esas alan yaklaĸēmlardēr. 

Yaratēcē kent kavramēna dair belirgin tarifler getirmek kentsel mekanēn sosyo, politik 

ve ekonomik dinamikleri beraber d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde pek kolay deĵildir. Thackara 

(2006), yaratēcē kentin, buluĸlarēn hayatēn her kesiminden sēradan insanlar tarafēndan, 

uzmanlarēn ve tasarēmcēlarēn her zaman sezemedikleri ĸekillerde yapēldēĵē ĸehirler 

olduĵunu sºyleyerek ñYaratēcē kent, insanlarēn g¿nl¿k hayatlarēnda herhangi bir ĸeyi 

yapma ĸekline ĸaĸērdēĵēnēz yerdir.ò Demektedir. Benzer ĸekilde Landry(2000)ôde 

yaratēcē kentin, herkese imkanlar vererek yaratēcēlēklarēnē kullanabilecekleri durumlar 

yaratan yer olduĵuna vurgu yapmaktadēr. Yaratēcē kente dair kesin tarifler yapmak 

yerine, alt alta toplandēĵēnda geniĸ bir kapsamē iĸaret eden prensipler listesi ile 

yaratēcē kent kavramēnē tartēĸmayē uygun bulur. Landry (2004)ôye gºre d¿nyanēn bir 

paradigma kaymasēndan ge­tiĵi 21ôinci y¿zyēlda geliĸmek isteyen k¿resel kentlerin 

sosyal, fiziksel ve politik ortamlarēnē ĸekillendirecek yaratēcēlēĵa sahip olmalarē 

gerekmektedir. Taze fikirler ¿retebilme kapasitesi anlamēna gelen bu kabiliyet ancak 

sosyal, politik, k¿lt¿rel, ekonomik ve teknolojik yaratēcēlēk i­inden d¿ĸ¿nmek ile 

m¿mk¿nd¿r. Karar alēcē iktidar odaklarē bunu saĵlamak i­in g¿­ yaratmalē ve bu 

g¿c¿ esnek taktiklerden oluĸan yºnlendirici stratejik prensiplerin ­izdiĵi bir 

­er­evede yaratēcēlēĵē etkilemek i­in kullanmalēdēr. Bu ­er­eve kentin, yºnetimsel 

k¿lt¿r¿n¿ tamamen etkilemelidir. Landry (2004)ôye gºre yaratēcē kentler 

odaklandēklarē yaratēcē alanlarda detaylē bir ĸekilde tanēmlanmasē gereken bir ka­ 

karakteristik ºzelliĵe sahip olmalēdēr. Bunlar, kentsel hedefler ve heveslere dair net 

olmak, riskler almaya niyetli ve a­ēk gºr¿ĸl¿ olmak, stratejik olarak prensiplere baĵlē 

ve taktiksel olarak esnek olmak, planlama yapmak i­in azimli olmak, yerel k¿lt¿rel 
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kaynaklar ve yerel ºzg¿nl¿kleri keĸfetmek ve onlarla ­alēĸmak i­in istekli olmak, 

liderliĵin yaygēnlaĸmasēnē g¿venceye almak, y¿ksek su­layēcē k¿lt¿rden, d¿ĸ¿k 

su­layēcē k¿lt¿re ge­mektir. 

Landry (2000), yerel yºnetimler bazēndaki ataleti arttēran, projelerin enerji ve etkisini 

etkileyen alēĸkanlēklarē kērmak ve zihinsel yaklaĸēmlarda dºn¿ĸ¿me yol a­mak i­in, 

yaratēcē ekonomiler ile kalkēnmayē hedef koymuĸ yerel yºnetici ve diĵer karar 

alēcēlarēn kentlerine ºzg¿ ñyaratēcē altyapēlarò geliĸtirmesi gerektiĵini sºylemektedir.  

Sert, yumuĸak ve zihinsel olmak ¿zere ¿­ alt gruba ayērdēĵē yaratēcē altyapēlarda, sert, 

binalara, yollara, kanalizasyon sistemi ve bunlara benzer teknik alt yapēlara; 

yumuĸak, beceri d¿zeyi y¿ksek esnek iĸ g¿c¿, g¿­l¿ iletiĸim kanallarē ve giriĸimcilik 

k¿lt¿r¿ne; zihinsel ise problemlere ve fērsatlara yaklaĸēm bi­imi ve kentin ºzg¿n 

ortamēna karĸēlēk gelmektedir. Landryônin iĸaret ettiĵi yaratēcē altyapēlardan zihinsel 

yaratēcē altyapēlar kenti yaĸayan ve kuran kentlilerin, kenti ve birbirlerini 

algēlayēĸlarēnē temelden etkileyen baĸlēktēr. Kent markalaĸmasē projeleri arasēnda, 

belki de en ­ok bilinen ve en ­ok tekrarlanmēĸ iĸ olan ñI (kalp) NYò logosunun 

yaratēcēsē Milton Glaser, Greenberg(2008)ôin aktardēĵēna gºre, ñ bildiĵimiz bir ĸey 

var ise o da ger­ekliĵin inan­ ile bi­imlendirildiĵidir. Her neye inanēyorsanēz o, 

ger­ek olarak algēladēĵēnēz ĸeye dºn¿ĸ¿r. Ķnsanlar óburasē muhteĸem bir yer ve ben 

burada yaĸamak istiyorumô diye d¿ĸ¿nd¿kleri zaman, orasē o yere dºn¿ĸ¿rò diyerek 

fiziksel mekandaki dºn¿ĸ¿mler kadar zihinsel yaratēcē altyapēlar kapsamēndaki 

dºn¿ĸ¿m¿n kent hayatēnēn kurulmasēnda ve kent kimliĵinin yaratēlmasēnda ne kadar 

ºnemli olduĵunu doĵrulamaktadēr. 

Yaratēcēlēk ve kent odaklē t¿m tariflere bakēldēĵēnda, yaratēcē kent ve yaratēcē 

end¿strilerin, kentler i­in ekonomik ve politik hedefler haline geldiĵi ve bu hedefler 

i­erisinden yºntemler tarif edildiĵi gºr¿lmektedir. Bu kavramlar, yaratēcē sēnēfēn 

baĸrolde olduĵu ama farklē kesimden kentlileri de dahil eden, kent yaĸamēnē 

canlandēracak bir yapēm s¿recinin par­asē olarak gºr¿lmektedir (Url-18). Ancak 

kentte yerleĸmiĸ olan yaratēcē ¿reticiler ile kentin kalkēnmasē arasēndaki baĵ o kadar 

da doĵrudan deĵildir. Markusen (2004)ôin sanatsal a­ēdan en baĸarēlē Amerikan 

kentlerine odaklanan araĸtērmasē, bu kentlerin ne en b¿y¿k kentler olduĵunu ne de en 

hēzlē b¿y¿yen kentler olduĵunu gºstermiĸtir. Buna raĵmen pek ­ok Avrupa kenti, 

yaratēcē end¿strileri, yaratēcē sēnēfē ve yaratēcē ekonomiyi odaĵa alan uzun s¿reli 

kalkēnma stratejilerine odaklanmēĸtēr (Musterd ve diĵ, 2007). Florida (2002) ónēn 
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yaratēcē insanlarēn yetenek, tolerans ve teknolojinin varlēĵēnē takip ettiklerini, a­ēk ve 

kozmopolit yerlere taĸēndēklarēnē ve b¿y¿menin bunu takip ettiĵini sºylemesine 

raĵmen, bunu kanētlayan somut gºstergelerin olmamasēnēn yanēnda, 2010 yēlēnda 

yayēnlanan kapsamlē bir araĸtērma, iĸ hayatēna ya da kiĸisel hayata dair aĵlarēn 

varlēĵēnēn bir yerin yaratēcē insanlar tarafēndan tercih edilmesinde daha belirleyici 

olduĵunu ortaya koymaktadēr. Kiĸisel ve kurumsal, yerel karakterler arasē ve onlarē 

ulusal ve uluslararasē ºl­ekte etkileĸime sokan informal ve profesyonel aĵlarēn 

varlēĵē, paylaĸēm k¿lt¿r¿ ve ulaĸēm imkanlarē, ¿niversitelerin yerel, ulusal ve 

uluslararasē aĵlar ile b¿t¿nleĸik olup olmadēĵē, ºĵrencileri ve y¿ksek yetenekli 

uluslararasē gº­menleri kapsayan deĵiĸim programlarē, yukarēdan aĸaĵē ve aĸaĵēdan 

yukarē ĸekilde ºrg¿tlenmiĸ yaratēcē end¿stri aĵlarēnēn desteklenmesi ile ºzel, kamusal 

ve ¿­¿nc¿ sektºr iliĸkilerinin arttērēlmasē yaratēcē kiĸilerin yerleĸecekleri kentleri 

tercih etmelerinde belirleyicidir. Bu nedenlerin yanēnda en baskēn faktºr yine de 

yaratēcē end¿strilere dair iĸ imkanlarēnēn ĸehirde mevcut olup olmamasēdēr (Musterd 

ve diĵ, 2010).  

Yaratēcē kent stratejilerinin, kenti markalaĸtērēp deĵerini arttērmaya ­alēĸērken, kentin 

sosyo-ekonomik dinamiklerini de etkilediĵi gºzden ka­ērēlmamalēdēr. Kentte 

s¿regiden hayatēn, kira ve satēĸ bedelleri, satēlan ¿r¿nler veya verilen hizmetler gibi 

basit etkenler baĵlamēnda t¿m kentte ya da kentin belirli bºlgelerde artmaya 

baĸlamasē, kentsel yaĸamdaki ve toplumsal yapēdaki ekonomik temelli ayrēĸmanēn da 

derinleĸmesi demektir. Potansiyellerinden dolayē deĵerli gºr¿l¿p ¿zerine stratejiler 

geliĸtirilen kentlerin bu s¿re­lerle, sahip olduklarē deĵerleri yaratan insan kitlesini, 

yapēlē ­evreyi ya da yaĸama bi­imlerini kaybetme ihtimali de y¿kselmektedir. 

Yaratēcēlēk odaklē kentsel kalkēnma s¿re­leri, s¿reci yºnlendiren markalaĸma 

stratejileri her ne kadar her kesimden kentliyi hedef alacak ĸekilde tarif edilse de, 

sonunda kurumsal markalaĸma stratejilerinin kent markalaĸma stratejilerine 

terc¿mesi ile oluĸan ve daha ºnce bahsedilen handikaplar dolayēsēyla, yerleĸik n¿fusu 

o bºlgeden uzaklaĸmaya zorlayan, kentsel mekanēn kullanēmsal dºn¿ĸ¿mlere 

uĵramasēna sebep olan mutenalaĸma s¿re­lerini yaratmaktadēr. Hamburg kentinin 

ñYetenek Kentiò sºz¿ ile sloganlaĸtērdēĵē  yaratēcēlēk odaklē markalaĸma s¿reci, 

Hafencity olarak adlandērēlan liman bºlgesinin konut, karma kullanēm ve k¿lt¿r 

yapēlarē ile yeniden iĸlevlendirilmesinin yarattēĵē dinamik ile kentin baĸka 

mahallelerine de yansēyan bir mutenalaĸma s¿reci baĸlatmēĸtēr. Kent hakkēnē savunan 
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inisiyatifler ile yaratēcē kent odaklē stratejileri hayata ge­irmeye ­alēĸan karar alēcēlar 

arasēnda, iĸgal evlerinden oluĸmuĸ sanat alanlarēnēn korunmasē, kentin baĸka 

alanlarēnda da bu esnekliklerin yaratēlmasē gibi tartēĸmalar ile yapēlarēn ve 

mahallelerin tahliyeleri eĸ zamanlē olarak ilerlemektedir. Yayēnladēklarē manifestoda 

direniĸ­i inisiyatifler, kentteki politikalar ile k¿lt¿r ve sanatēn, yºnetimin liderliĵini 

yaptēĵē turbo-mutenalaĸtērmayē hēzlandērmanēn bir aracē olarak kullanēldēĵēnē ilan 

ederler (Url-19).  

Kentlerde, yaratēcē kent ve yaratēcē sēnēf kavramlarēnēn yarattēklarē somut 

olumsuzluklar dolayēsēyla, bu kavramlara ve onlarē yºneten stratejilere karĸē tepkiler 

geliĸmiĸtir. ñYaratēcē Sēnēf M¿cadelesiò adlē inisiyatif, yaratēcē kentler stratejilerini, 

kentleri g¿venli birer yaĸam alanē olmaktan ­ok bir para kazanma aracē olarak 

konumlandērdēklarē i­in eleĸtirmektedir. Se­kin bir grubun kentlerdeki varlēĵē 

kutsanērken, d¿ĸ¿k ¿cretlerle ­alēĸan gºr¿nmez, servis ¿retenlerin haklarēnēn ve 

yaĸam kalitelerinin gºz ardē edildiĵini sºyleyen inisiyatif, yaratēcē kent stratejilerinin 

savunduĵu ñne pahasēna olursa olsun b¿y¿meò hedefine karĸē ­ēkmaktadēr. Bu 

stratejilerin, genel anlamda kentlilerin potansiyelini sēnērladēĵēnē, yaĸam alanlarēnē 

tehtid ettiĵini, toplumu ayrēĸtērdēĵēnē sºylemekte ve ortak m¿cadele i­in destek 

istemektedir. Richard Floridaônēn baĸēnda olduĵu enstit¿n¿n Torontoôda 

a­ēlmasēndan sonra kentte yaratēcē  kent stratejileri kapsamēnda ger­ekleĸtirilenleri 

k¿resel boyutta kentleri bekleyen tehlikeler olarak gºsterirler. Yerel yºnetimin ve 

ºzel baĵēĸ­ēlarēn, k¿lt¿r fonlarēnē da kullanarak milyon dolarlar harcayēp yarattēklarē 

ayrēcalēklē sanat kurumlarē, a­ēldēktan kēsa s¿re sonra ­alēĸanlarēnē iĸten ­ēkartmēĸtēr. 

Kent merkezindeki sosyal konut alanlarēnda yaĸayanlar yerlerinden edilmiĸ ve bu 

alanlar l¿ks konut projeleri i­in arazi haline dºn¿ĸt¿r¿lm¿ĸt¿r. Baĸkanlar yaratēcē 

kent manifestolarēnē okuyarak milyonlarca dolar b¿t­e harcamēĸ ve sonunda sadece 

kentteki ­ºp kutularēnē deĵiĸtirmiĸlerdir. Gº­menler ve fakirler kent merkezinden 

dēĸarēya ­ēkmaya zorlanmēĸ, kent merkezi zenginlerin oyun alanē haline gelmiĸtir. 

Yaratēcē Kent Ķnovasyon Merkezi kurulurken yapēlan reklam dolayēsēyla ¿niversite 

har­larē artmēĸtēr. Gº­menler sahip olduklarē iĸler yanēnda ekstra servis iĸlerinde 

­alēĸmak zorunda kalmēĸlardēr. Otomobil firmalarēnda ­alēĸan iĸ­iler iĸlerini 

kaybederken, biyo-teknoloji firmalarēna destek olmak i­in yerel yºnetim vergi 

indirimlerine gitmiĸtir. Evsizler, polisler tarafēndan tutuklanarak, turistler i­in 
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yaratēlmēĸ sahil kesimi ve nehir ­evresindeki rekreasyon alanlarēndan 

uzaklaĸtērēlmēĸtēr (Url-20).   

Torontoôda karĸē ­ēkēlan koĸullarē yaratan yaratēcē kent stratejileri, kendisini bir 

tasarēm kenti olarak konumlandēran Seulôde basit bir yºnetimsel hedefleme ile 

kēsmen daha az olumsuz bir ortam yaratabilmeyi baĸarmēĸtēr. ¦nl¿ tasarēmcēlara 

sipariĸ edilen, olduk­a pahalē mega projeler ile tasarēm kentini ta­landērmak isteyen 

yerel yºnetim, bir sonraki dºnem, deĵiĸen liderlik anlayēĸē ile bu kaynaĵē kentlinin 

yaĸam kalitesini doĵrudan arttēracak bir dizi projeye yºnlendirmiĸtir. Ķnsanlar 

arasēndaki iletiĸimi arttērmaya, kentle olan etkileĸim ĸekillerini yeniden tarif ederek 

yaĸam kalitelerini arttērmaya odaklanmēĸ yaratēcē kent anlayēĸē, kent hayatēnēn sosyo-

k¿lt¿rel kapsamēna daha ­ok eĵilecek ĸekilde dºn¿ĸt¿r¿lm¿ĸt¿r (Kim, 2013). 

Bºlgesel olarak ­arpēcē sonu­lar doĵuracak ya da kent hayatēnē yaygēn olarak 

etkileyecek olan b¿y¿k dºn¿ĸ¿mlerin yaĸandēĵē kentlerde, kentsel yeniden yapēlanma 

tartēĸmalarē yukarēdaki ºrneklerde gºr¿len sebeplerden dolayē mutlaka kentin mevcut 

durumunun ve yaĸanabilecek ihtimallerin sosyal boyutunu dikkate almalēdēr 

(Musterd ve diĵ, 2007).  

2.3.2 Tasarēm kenti 

Yaratēcē kentler kavramē kapsamēnda literat¿rde gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere, ­ok sayēda kente 

meslek profesyonelleri ya da karar alēcēlar tarafēndan yaratēcē kent ya da onun alt 

baĸlēklarēndan birisi olan tasarēm kenti denilmektedir. Bu adlandērmaya dair ºnemli 

bir ºrnek olan, Design Museum London ve Ķstanbul Modern tarafēndan organize 

edilen, 2008 ile 2009 yēllarēna yayēlan sergileme tarihlerine sahip Tasarēm Kentleri 

(Design Cities) sergisi, bir kronoloji kurarak, iĸaret ettiĵi kentlerde ger­ekleĸen 

b¿y¿k etkinlikleri, tasarēm alanēndaki ºzel geliĸmeleri ya da tasarēmcēlarē odaĵa 

almēĸtēr. Londra, Viyana, Dessau, Paris, Los Angeles, Milano ve Tokyo bu sergi 

kapsamēnda kendine yer bulmuĸ kentlerdir. Sergi kurduĵu kronolojiye 19.yyôēn 

sonunda Londraôda baĸlar, bahsedilen kentleri gezer ve 2008 yēlēnda tekrar 

Londraôda biter (Url-7; Url-8). Sergilemenin iki ayaĵēndan birinin Ķstanbul olmasē ve 

Ķstanbul Modern tarafēndan desteklenmesi, Ķstanbulôun ĸimdilik sergi i­inde kendine 

yer bulamasa da yakēn gelecekte bu kentlerden biri olmaya dair niyetine iĸaret 

etmektedir.  
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Yukarēdaki gibi sergi, etkinlik vb. gibi giriĸimler haricinde, k¿resel anlamda 

kentlerin g¿ncel durumlarēna odaklanan, Yaratēcē Kentler baĸlēĵē altēnda tespit 

edildiĵi ¿zere, yaratēcē ekonomi aĵlarē arasēnda ulusal ve uluslararasē baĵ kurmaya 

­alēĸan, bu etkileĸimi yēllara yayarak, kentler arasēnda kēyaslama yapma imkanē 

yaratan ¿­ tasarēm kenti adlandērma sistemi incelenmiĸtir.  

2.3.2.1 D¿nya Tasarēm Baĸkenti 

1957 yēlēnda 12 kurucu derneĵin ­abalarē ile yaratēlmēĸ, bug¿n 40 ulustan 140 ¿ye 

organizsayonu bulunan Uluslararasē End¿striyel Tasarēm Cemiyetleri Konseyi 

(ICSID)ônin bir projesi olan D¿nya Tasarēm Baĸkenti (World Design Capital), insan 

n¿fusunun yarēsēndan fazlasēnēn kentlerde yaĸamaya baĸlamasēyla tasarēm, kentleri 

ilgi ­ekici, rekabet­i, verimli ve yaĸanabilir yapmanēn ºnemli ara­larēndan birisi 

haline geldiĵi tezi ¿zerinde temellenmektedir. D¿nya Tasarēm Baĸkenti markalama 

sistemi, iki yēlda bir kendilerini yeniden yaratmak ve kentlilerinin ekonomik sosyal 

k¿lt¿rel ve ­evresel yaĸamlarēnē iyileĸtirmek i­in tasarēmē baĸarēyla kullanan kentleri 

se­er (Url-21). Bu se­imi yaparken kendi ama­larēnda tanēmladēĵē end¿striyel 

tasarēm tarifinden yola ­ēkmaktadēr. Bu tarife gºre end¿striyel tasarēm, inovatif 

¿r¿nler, sistemler, servisler ve deneyimler ile inovasyona yºn veren, ticari baĸarē 

yaratan ve daha iyi bir yaĸam kalitesine doĵru ºnc¿l¿k eden stratejik problem ­ºzme 

s¿recidir. Bu end¿striyel tasarēm tanēmē baĵlamēnda kentleri deĵerlendiren sistem, 

sēfatē kazanan kentlerin ekonomik, sosyal, k¿lt¿rel ve ­evresel kalkēnmayē 

g¿­lendirmek i­in tasarēmēn inovatif kullanēldēĵē kentler olarak tanēnacaklarē 

tespitinde bulunur. Kentlerin uluslararasē aĵa dahil olarak bu kapsamdaki baĸarēlarēnē 

uluslararasē d¿zeyde gºsterme imkanē bulacaklarēnē, kendi projelerini paylaĸērken, 

aynē zamanda birbirlerinin inovatif tasarēm odaklē kentsel yenileme program ve 

stratejilerinden ºĵrenebileceklerini belirtir. Bunun turizmi ve yatērēmē cezbedeceĵini 

ve kentlerin tasarēma yºn veren bir tasarēm, yaratēcēlēk ve inovasyon merkezi olarak 

uluslararasē saygēnlēk kazanacaklarēnē sºylenir. Torino, Seul, Helsinki, Cape Town, 

Taipei ve Meksiko City bu sēfatē kazanmēĸ ĸehirlerdir.  

Bu sēfatē kazanmak i­in baĸvuru, her kentin yerel yºnetimin tam desteĵi alēnmak 

koĸulu ile yapēlmaktadēr. Baĸvurular, her dºnem tasarēm, kentsel planlama, ekonomi, 

sosyal kalkēnma alanlarēndan beĸ uluslararasē ¿yeden oluĸan komite tarafēndan 

deĵerlendirilir. Niyai karar, kentlilerin kent planlamasēnda tasarēmēn 
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kullanēlmasēndan kazandēĵē fayda, bir yēla yayēlacak tasarēm etkinlikleri programēnē 

organize ve finanase edebilecek kapasite, tasarēm cemiyeti ve daha farklē 

sektºrlerden n¿fusu ve ziyaret­ilerin ­ekimi, katēlēmē ve kentsel canlandērma 

stratejilerine dair diyaloĵu g¿­lendirme gibi kriterleri de i­eren bir dizi kriter 

doĵrultusunda verilmektedir. Baĸvurulardan sonra komite ilk deĵerlendirmeleri 

yapar ve ¿­ ĸehirden oluĸan bir liste belirler. Her ĸehre yapēlan iki g¿nl¿k geziler 

sonucunda, komite yaptēĵē se­ime dair bir rapor hazērlar ve D¿nya Tasarēm Baĸkenti 

se­ilen kenti duyurur. Bu duyurudan etkinliĵe kadar olan iki yēllēk s¿rede, se­ilen 

kent D¿nya Tasarēm Baĸkenti organizasyonu ile bir yēla yayēlacak etkinlik 

programēnē hazērlar. 

2.3.2.2 K¿resel Tasarēm Kentleri Organizasyonu Baĸkan Kenti 

Kentsel kalkēnma ve kentlilerin iyiliĵi i­in tasarēmēn nasēl kullanabileceĵinin 

yollarēnē arayan K¿resel Tasarēm Kentleri Organizasyonu (Global Design Cities 

Organization; GDCO), kentsel tasarēm pratiklerini tartēĸmayē ve kentlerin 

birbirleriyle deneyimlerini paylaĸmalarēnē ama­lamaktadēr. 2010 yēlēnda Seulôdeki 

D¿nya Tasarēm Baĸkenti toplantēsēnda bir araya gelen 32 kenti temsil eden delegeler, 

kentsel tasarēmda k¿resel ilerleme i­in karĸēlēklē iĸ birliklerinin gerekliliĵi dolayēsēyla 

2011ôde baĸlayarak her iki yēlda bir d¿zenlenecek GDCOôyu ger­ekleĸtirmek 

konusunda anlaĸmēĸlardēr. Yangzhou kenti ilk etkinliĵe ev sahipliĵi yapmak i­in 

se­ilmiĸtir. Kentsel tasarēmē odaĵa alan GDCO, yaĸam kalitesini y¿kseltmek, 

geliĸmiĸ ve geliĸmemiĸ ekonomilerdeki kentsel sorunlarē d¿zeltmek, bºylece 

kentlilerin mutluluk endeksini iyileĸtirmek i­in tasarēm kaynaklarēndan faydalanma 

yollarēnē aramaktadēr. GDCOôun vizyonu, Herkes Ķ­in Tasarēm Baĸlēĵē ile k¿lt¿rel 

farklēlēklarē anlayarak ileri d¿zeyde kentsel refah yaratmaya, Kentlilerin Hayatlarēnē 

Zenginleĸtirmek Ķ­in Tasarēm Baĸlēĵē ile yeni deĵerlerin yaratēlmasēna odaklanmēĸ 

ekonomik zenginlik ve yaratēcē ekonominin jeneratºrleri olmalarē i­in kentlere yol 

gºsteren, S¿rd¿r¿lebilir Kalkēnma Ķ­in Tasarēm baĸlēĵē ile s¿rd¿r¿lebilir b¿y¿meyi 

i­erecek ĸekilde sosyal sorunlarēn ­ºz¿m¿ne ve yaratēcē perspektiflere doĵru yºnelen 

bir kentsel tasarēm vizyonuna sahiptir. Kurucu ¿yeler dēĸēnda GDCO kurulu, kentsel 

tasarēm politikalarē ile ilgili t¿m kentlerin katēlēmēna a­ēktēr. GDCO kenti olmak i­in 

baĸvuran kentler arasēnda yapēlan deĵerlendirme sonucu iki yēllēk s¿re i­in aday olan 

kentlerden biri o yēlēn etkinliĵine baĸkanlēk etmek ¿zere se­ilmektedir. Etkinlik 
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yºnetim yapēsē baĸkanlēk, y¿r¿tme kurulu, genel kurul ve sekreterlik birimlerinden 

oluĸur. Organizasyon baĸkanlēĵē, o yēlēn baĸkan kenti ve altē baĸkan yardēmcēsē 

kentten, y¿r¿tme kurulu, baĸkanlēk eden kent dahil on beĸ ya da daha az kentin 

tasarēm ile iliĸkili departmanlarēndan yºnetici vasfēndaki temsilcilerden 

oluĸmaktadēr. Yēlda bir kez toplanarak, organizasyonun yºnetilmesi ve kentler arasē 

iĸ birliĵi projeleri ¿zerine tartēĸēr. GDCO genel kurulu, ¿ye kentlerin belediye 

baĸkanlarēnēn katēlēmēyla iki yēlda bir toplanēr, bir sonraki dºnem i­in baĸkanlēk 

edecek kenti se­er, yeni ¿ye kentleri onaylar ve iĸbirliĵi projelerini tartēĸēr. GDCO 

sekreterliĵi, genel kurul ve y¿r¿tme kurulu tarafēndan kendisine verilen gºrevleri 

yapar, se­im s¿re­lerini koordine eder, genel kurulun ve karĸēlēklē fikir alēĸveriĸi ve 

iĸbirlikleri i­in toplantē platformunun yaratēlmasēnda baĸkan kente yardēm etmektedir 

(Url-22). 

Organizasyonun y¿r¿t¿c¿ komitesinde kentler, Ankara, Bangkok, Cape Town, 

Eindhoven, Istanbul, Kazan, Kuala Lumpur, Lefkoĸa, Rotterdam, Sofya, Seul, 

Taipei, Yangzhou kentleridir. Ankara ikinci genel kurulun baĸkan kenti se­ilip, 2013 

yēlēnda etkinliĵe ev sahipliĵi yapmēĸtēr (Url-23). 

2.3.2.3 UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē Tasarēm Kenti 

2004 yēlēnda yaratēlmēĸ olan UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē zanaat ve folklorik 

sanat, tasarēm, film, gastronomi, edebiyat, m¿zik ve medya sanatlarē kentleri 

baĸlēklarēna sahiptir. ¢ok ­eĸitli bºlgeler, gelir d¿zeyi, imkan ve n¿fusa sahip olan 

kentleri yaratēcē end¿striler ¿zerine beraber ­alēĸmalarē i­in bir araya getiren bir 

inisiyatiftir.  Aĵēn gºrevi, yaratēcēlēĵē s¿rd¿r¿lebilir kalkēnmada stratejik bir faktºr 

olarak tanēmlayan kentlerdeki ºzel, kamusal, profesyonel organizasyonlar, 

cemiyetler, sivil toplum ºrg¿tleri ve k¿lt¿r kurumlarē arasēnda d¿nyanēn t¿m 

bºlgelerinde uluslararasē d¿zeyde iĸ birliĵi saĵlamak olarak tarif edilir. Yaratēcē 

Kentler Aĵē, yerel ºl­ekteki k¿lt¿rel ¿r¿n ve servislerin yaratēm, ¿retim, daĵētēm ve 

deneyimlenmesini g¿­lendirmeyi, ºzellikle kadēn ve gen­ler gibi hassas gruplarda 

yaratēcēlēĵē ve yaratēcē kiĸisel ifadeyi desteklemeyi, k¿lt¿rel ¿r¿nlerin 

deneyimlenmesinin olduĵu kadar, k¿lt¿rel hayata giriĸi ve katēlēmē arttērmayē ve 

yerel kalkēnma planlarēna k¿lt¿rel ve yaratēcē end¿strilerin entegre edilmesini 

ama­lamaktadēr. Pilot projeler ¿retir, mesleĵini iyi yapanlarē destekler, araĸtērmalar 
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yapar, toplantēlar, iĸ birliĵi programlarē, eĵitimler d¿zenler ve politik yºnetimsel 

deĵerlendirmeler yapar (UNESCO, 2015). 

Yaratēcē Kentler Aĵēôna baĸvuru s¿reci, belediye baĸkanēnēn sorumluluk aldēĵē, yerel 

yºnetimdeki atanmēĸ ve se­ilmiĸ t¿m yºnetimsel ara­larēn ve sivil toplumun beraber 

­alēĸtēĵē bir s¿re­tir. Bu a­ēdan bakēldēĵēnda, baĸvuruyu yapan kentte hem yºnetimsel 

anlamda hem de yaratēcē ortamēn ºrg¿tlenmesi anlamēnda b¿t¿nc¿l bir politikanēn 

uygulanmasēnē ama­layan s¿re­ ĸu adēmlarla tarif edilmiĸtir: Konuyla alakalē yerel, 

ulusal ve uluslar arasē paydaĸlarēn belirlenmesi, ĸehirde yaratēcē kent adaylēĵē 

komitesinin kurulmasē, konu alanē ile ilgili arka plan araĸtērmalarēnēn yapēlmasē, 

mevcut ¿ye ĸehirlere danēĸēlmasē, yaratēcē deĵer ve programlarēn kontrol listesinin 

hazērlanmasē, kente iliĸkin aĵdaki ilgili sēfatēn belirlenmesi, kentin aĵa katkēsēnēn 

tarif edilmesi, belediye baĸkanēnēn resmi desteĵinin alēnmasē, ulusal meslek 

birliklerinin resmi desteĵinin alēnmasē, UNESCOônun ulusal komisyonunun resmi 

desteĵinin alēnmasē, diĵer ¿ye ¿lkelerin resmi desteĵinin alēnmasē ve baĸvurunun 

sunulmasē.  

Baĸvuru el kitabē, bir ĸehrin yaratēcē kentler aĵēnēn ilgili baĸlēĵē altēnda yer almasē 

konusu deĵerlendirilirken, kentin sahip olduĵu deĵerler kadar, kentin aĵa katacaĵē 

deĵerlerin de ºnemli olduĵunu belirtir ve deĵerlendirmede, kentin aĵēn par­asē 

olmaktan ne beklediĵine, aĵa deĵer katacak hangi ºzellikleriyle ona nasēl katkēda 

bulunacaĵēna ve bu baĵlamda ºnerilen, aĵēn iĸlerini zenginleĸtirecek uluslararasē 

ortak aktivitelerin ve ortaklēklarēn ne olacaĵēna dair sorulara baĸvuru ºncesinde 

cevap vermesini tavsiye etmektedir. Bu katkē sadece aday olunan sēfatēn kentleri 

arasēndaki iliĸkiye deĵil, farklē alanlarda sēfatlar almēĸ kentlerin etkileĸimine 

getirilecek bir katkē olarak gºr¿l¿r.  

Tasarēm kenti sēfatēnē almak i­in baĸvuran bir kentte UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē 

genel baĸvuru kriterlerinin yanēnda, mevcut tasarēm end¿strisi, tasarēm ve yapēlē 

­evre tarafēndan desteklenen k¿lt¿rel ­evre (mimari, kent planlama, kamusal alanlar, 

anētlar, ulaĸēm, kentsel yºnlendirme ve bilgi sistemi, tipografi vb.), tasarēm okullarē 

ve tasarēm araĸtērma merkezlerinin varlēĵē, yerel ya da ulusal seviyede, d¿zenli olarak 

faaliyet gºsteren tasarēmcē/yaratēcē iĸlerle uĵraĸan gruplarēn varlēĵē, tasarēmla ilgili 

fuar, etkinlik ve sergilerin d¿zenlenmesi, yerel tasarēmcēlar ve kent plancēlarēnēn 

yerel ºzellikler ve doĵal/kentsel ­evreden faydalanma fērsatlarē, ñTasarēmò tarafēndan 

yºnlendirilen yaratēcē ekonomilerin varlēĵē (mimarlēk, i­ mimarlēk, moda ve tekstil 
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tasarēmē, m¿cevher tasarēmē, iletiĸim, kentsel tasarēm, ­evreci tasarēm vb.) gibi 

unsurlarē dikkate almaktadēr. Berlin, Buenos Aires, Montreal, Kobe, Shenzen, 

Nagoya, Saint-£tienne, Seul, ķangay, Graz, Pekin, Bilbao, Curitiba, Dundee, 

Helsinki, Torino, Bandung, Budapeĸte, Detroit, Kaunas, Puebla, Singapore kentleri 

bu sēfatē almēĸ olan kentlerdir (Url-24).  

2.4 Tasarēm Kenti Sēfatlarēnēn Karĸēlaĸtērēlmasē 

T¿m adlandērma sistemleri, kentlilerin yaĸam kalitesinin arttērēlmasē ve kentsel 

kalkēnma hedefiyle tasarēmēn nasēl kullanēlabileceĵinin yollarēnē aramaktadēr. Sēfatē 

alan kentler arasēnda, kentler ºl­eĵinde ama uluslararasē yaygēnlēkta bir aĵ 

oluĸturmayē ama­lamaktadērlar. Oluĸturulan bu aĵ kapsamēndaki etkinlikler ile 

kentlerin tasarēm alanēndaki deneyimlerini birbirleri ile paylaĸabilecekleri ortamlarē 

yaratērlar. T¿m s¿re­ler belediyelerin kurumsal yapēsē tarafēndan, belediye 

baĸkanlarēnēn liderliĵinde yºnetilmektedir.  

D¿nya Tasarēm Baĸkenti, ICSIDôin kendi yaptēĵē end¿striyel tasarēm tanēmēnē odaĵa 

alēr. Ķki yēlda bir yapēlan toplantē dizisinin bir par­asē olan tasarēm baĸkenti ilanē, ana 

etkinlik olan toplantē ger­ekleĸinceye kadar ge­ecek tarihe kadar yapēlacak bir dizi 

etkinliĵi kapsamaktadēr. 

K¿resel Tasarēm Kentleri Organizasyonu Baĸkan Kenti sēfatē ise kentsel tasarēmē 

odaĵa alēr. ICSID sistemin par­asē olmasēna raĵmen iki sistemin tasarēm ortak 

paydasēnda etkileĸime ge­mek gibi bir ºnceliĵi bulunmaz. Her iki sistem de ana 

ama­ olan ve belirli periyotlarla d¿zenlenen bir etkinliĵe kadar ge­en s¿rede bazē 

projelerin ger­ekleĸtirilmesini ama­lamaktadēr. Se­ilmiĸ yerel yºnetim erki 

tarafēndan baĸkanlēk edilen s¿re­lerde kentteki farklē paydaĸlar, sivil toplum ºrg¿tleri 

ve kentliler ile etkileĸim bir zorunluluk olarak gºr¿lmemektedir.  

Biri end¿striyel tasarēm, diĵeri kentsel tasarēma odaklanmēĸ bu iki tasarēm kenti 

sēfatēna karĸēlēk UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē Tasarēm Kenti, tasarēm kavramēna 

dahil olan end¿striyel tasarēm, mimarlēk, kentsel tasarēm vb. gibi alt baĸlēklar 

arasēndan birine odaklanmaz. Kentlerdeki farklē tasarēm alanlarēnēn birbirleri ile 

etkileĸimlerini ºnemser. Bunun yanēnda tasarēm kenti sēfatē ile Yaratēcē Kentler 

Aĵēônē oluĸturan diĵer baĸlēklarē sēfat olarak almēĸ kentler arasēnda etkileĸimi 

saĵlamayē da hedefler. Farklē ºl­eklerdeki kentlerin ve farklē yaratēcē alanlarēn 
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etkileĸime ge­mesini ama­lar. Etkinlik odaklē deĵildir. D¿zenli raporlamalara 

dayanan periyodik deĵerlendirmeler ile kentlerin aĵēn kriterlerine adanmēĸlēĵē 

kontrol edilmektedir. 

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē Tasarēm Kenti sēfatē, kentin dinamiklerini oluĸturan 

yerel yºnetim, iĸ ­evreleri, karar alēcēlar, sivil toplum ºrg¿tleri, kentliler vb. gibi 

farklē paydaĸlarēn etkileĸime ge­ebilecekleri platformlarēn kurulmasēnē ve 

yºntemlerin keĸfedilmesini ºnermekte ve ºnemsemektedir. Bu a­ēdan kent 

markalaĸmasē kavramē incelenirken deĵinilmiĸ olan Antiroikko (2014)ônun bahsettiĵi 

demokratik kentsel planlama s¿re­leriyle, kentlilerin kent markasēnēn niteliklerine, 

kimliĵine ve vaadine dair fikirlerini belirtebilecekleri bir kapsam sunmaktadēr. Yerel 

yaratēcēlēktan faydalēnabilecek geniĸ bir katēlēmcē havuzunu s¿re­lere dahil 

edebilecek potansiyele sahiptir. Sadece belirli gruplarēn yºnetiminde belirli ­ēkarlara 

odaklanmēĸ bir kentsel markalaĸma yaklaĸēmē olmaktan ­ok, kentli odaklē ºĵrenme, 

katēlēm, kaynak yaratēmē ve kendinden s¿rd¿r¿lebilir s¿re­ler var etmeye a­ēktēr. Etik 

deĵerleri odaĵa alan, s¿rd¿r¿lebilir ve katēlēmcē yerel kalkēnmayē hedefleyen fikirler 

ile paralellik gºstermektedir.   

Bu sebeplerden dolayē, tasarēm kenti sēfatē veren diĵer sistemlere gºre daha kapsayēcē 

olan UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē Tasarēm Kenti baĸlēĵē sonraki bºl¿mlerde 

deĵerlendirme yºntemi olarak esas alēnmēĸtēr.   

2.5 Bºl¿m Sonucu  

Kent markalaĸmasē alanēnda b¿t¿nc¿l bir yaklaĸēm, Vizyon ve Strateji, Dahili K¿lt¿r, 

Yerel Topluluklar, Sinerji, Altyapē, Kentsel Uzlam ve Kapēlar, Fērsatlar, Ķletiĸim 

baĸlēklarē altēnda sekiz kategoride ºzetlenir (Kavaratzis, 2009). Kent markalaĸmasē 

s¿reci kasētlē ve kasētsēz olmak ¿zere iki baĸlēktan oluĸan bir iletiĸim stratejisine 

sahiptir. Kasētsēz iletiĸim ¢evresel Stratejiler, Altyapē Projeleri, Organizasyonel Yapē 

ve Kentin Davranēĸē gibi dºrt baĸlēk altēnda tanēmlanmaktadēr. Kasētlē iletiĸim ise 

reklam projeleri, halkla iliĸkiler stratejileri, grafik tasarēm ve logo gibi genellikle 

uygulanan iletiĸim eylemlerinden oluĸur (Kavaratzis, 2004). Kent markalaĸmasē 

s¿recinde iki unsur ­ok ºnemlidir. Birincisi s¿recin her aĸamasēnēn i­eriden ve 

dēĸarēdan denetlenmesi ve analiz edilmesi, bºylece gerekli m¿dahalelerin zamanēnda 

yapēlmasē ve gerekli gºr¿len eksiklerin s¿rece anēnda dahil edilmesidir. Ķkincisi ise 

g¿­l¿ bir liderlikle s¿re­te tutarlēlēk ve verimlilik saĵlanmasēdēr (Kavaratzis, 2009).   
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Kent markalaĸma stratejilerinde her alandan kentlilerin gºr¿ĸlerini karar verici 

stat¿s¿nde konumlandēran, yºnetim, iĸ ­evreleri ve kentlilerin arasēndaki sinerjinin 

yaratēlmasēnda kent markalaĸma ­alēĸmalarēnēn birleĸtirici ve zarara uĵrayan taraflarē 

en aza indiren etkisinden bahseden yaklaĸēmlar, belirli fayda gruplarēnēn yºnetici ve 

yºnlendirici olduĵu az sayēda karar alēcē ve profesyonel ile iĸleyen s¿re­lere gºre 

daha zordur. Genellikle dēĸarēdaki bir hedef kitleyi odaĵa alan yaklaĸēmlar, 

markalaĸma s¿recini baĸarēlē kēlacak ya da bozacak etkiye sahip mevcut kentliyi 

s¿re­lere dahil etmenin zorunluluĵunu ºnemsememektedir. Halbuki hali hazērda 

kentte yaĸayanlar, kent markalaĸmasē i­in kendi baĸlarēna bir hedef kitledir, kent 

kimliĵinin, dolayēsēyla yaratēlacak kent markasēnēn ayrēlmaz bir par­asēdēr, kent 

markasēnē doĵrudan yayan birer el­idir ve yarattēklarē ekonomi, verdikleri hizmetler 

ve ger­ekleĸecek etkilere gºsterecekleri tepkiler dolayēsēyla ºncelikle o kenti var 

eden hemĸehrilerdir (Braun ve diĵ, 2010). Kent markalaĸmasē ile hedeflenen deĵer 

yaratēmē, planlama ve markalaĸma s¿re­leri ayrēk d¿ĸ¿n¿lmeden, kentte mevcut 

toplumsal anlatēlar ile toplumsal deĵerlerden beslenenirse yaĸayan bir kimlik 

anlatēsēna dºn¿ĸebilir (Antiroikko, 2014). Kentler yaĸayanlar, ziyaret­iler ve 

yatērēmcēlar ile pratik ve duygusal baĵlar kurmalēdēr. Bu baĵlar insanlarēn fiziksel 

ihtiya­larē ve psikolojik arzularē ile kentin fiziksel imkanlarē ve sembolik deĵerleri ile 

uyumlu olmalēdēr (Url-2). 

2007 yēlēnda K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, T¿rkiye Turizm Stratejisi 2023 ve Turizm 

Stratejisi Eylem Planē ­alēĸmasēnē baĸlatmēĸtēr. Onuncu kalkēnma planē da baĸlēklarē 

altēnda yaratēcēlēk odaklē markalaĸma vurgusu yapmaktadēr. Devlet politikasē 

kapsamēndaki bu destekler ve kendi i­ dinamikleri sayesinde bazē kentler k¿resel ya 

da ulusal anlamda markalaĸma ­abalarē ile ºne ­ēkmaktadēr. Ķstanbul, Bursa, Antalya, 

Gaziantep, Ķzmir iller ºl­eĵinde, Seferihisar ve Midyat il­eler ºl­eĵinde kentsel 

markalaĸma stratejilerini g¿ncel olarak uygulamaktadērlar.  

Kentsel markalaĸma stratejileri i­inde yaratēcē ekonomiler ve k¿lt¿r ekonomisi odaklē 

yaklaĸēmlar, deĵiĸen ¿retim bi­imlerinin sonucu olarak kentlerin dēĸēna ­ēkan sanayi 

ve tarēm odaklē ¿retimlerden boĸalan ekonomik alanēn, k¿lt¿r ve yaratēcēlēk odaklē 

sektºrler tarafēndan doldurmasēyla her ge­en g¿n ºnemini arttērmaktadēr. 

Hem UNESCO hem UNCTAD raporlarēnda, yaratēcē end¿strilerin yarattēĵē 

ekonominin, yani yaratēcē ekonominin,  potansiyel olarak ekonomik b¿y¿me ve 

kalkēnma yaratma g¿c¿ne sahip olduĵu, yerel ºl­ekteki yaratēcē end¿strilerin, ¿lkeler 
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ve kentler bazēnda etkileĸime ge­meleri ile s¿rd¿r¿lebilir kalkēnma stratejilerinin 

yaratēlabileceĵi ºne s¿r¿lmektedir. 

Yaratēcē ekonomiler 2003-2012 yēllarē arasēnda d¿nya ekonomisindeki paylarēnē 

s¿rekli olarak artmēĸtēr. T¿rkiye 2003-2012 yēllarē arasēnda yaratēcē ekonomiler 

alanēndaki ihracatēnē neredeyse ikiye katlamēĸtēr. Bu alanda yapēlan ihracatta en 

b¿y¿k pay i­ mimarlēk-dekorasyon, takē tasarēmē ve moda tasarēmēna aittir. TV 

dizileri ¿retimi, yaratēcē ekonomi alanēnda T¿rkiyeônin diĵer ºnemli bir ihrac 

¿r¿n¿d¿r. 

Yaratēcē ekonominin dinamiklerinin yarattēĵē kentler, ekonominin aygētē ĸirketlerin 

ve yatērēmlarēn tercihlerinin mekanlarē olarak gºr¿lmektedir. Bu kapsamdaki yaratēcē 

kentlerin sosyal, fiziksel ve politik ­evresini ĸekillendirecek yaratēcēlēĵa sahip 

olmalarē gerekmektedir. Yaratēcē kentler odaklandēklarē alanlarda daha detayē 

tanēmlanmasē gereken bir ka­ karakteristiĵe sahiptir. Bu karakteristik ºzellikler, 

kentsel hedefler ve heveslere dair net olmak, riskler almaya niyetli ve a­ēk gºr¿ĸl¿ 

olmak, stratejik olarak prensiblere baĵlē ve taktiksel olarak esnek olmak, planlama 

yapmak i­in azimli olmak, yerel k¿lt¿rel kaynaklar ve yerel ºzg¿nl¿kleri keĸfetmek 

ve onlarla ­alēĸmak i­in istekli olmak, liderliĵin yaygēnlaĸmasēnē g¿venceye almak,  

y¿ksek su­layēcē k¿lt¿rden, d¿ĸ¿k su­layēcē k¿lt¿re ge­mektir (Landry, 2004). 

Yaratēcēlēk odaklē stratejilerle kalkēnmaya ­alēĸan kentlerde, yaratēcē alandan 

insanlara imkanlar saĵlanērken, b¿y¿k k¿lt¿r merkezleri inĸa ve restorasyon projeleri 

gibi spek¿latif kamu harcamalarē yapmak yerine, bu kitlenin bir araya gelebileceĵi, 

mekansal ya da fikirsel ortak zeminlerin yaratēlmasē, potansiyel yatērēmcēlar ile 

yaratēcē ¿r¿n ve hizmet ¿retenlerin birbirlerine ulaĸabilecekleri kanallarēn yaratmak 

ve finansal fonlama yaparken verimli geribesleme s¿re­leri geliĸtirilmelidir 

(Markusen ve diĵ, 2006). 

Yerel yºnetimler bazēndaki ataleti arttēran ya da projelerin enerji ve etkisini etkileyen 

alēĸkanlēklarē kērmak ve zihinsel yaklaĸēmlarda dºn¿ĸ¿me yol a­mak i­in, yaratēcē 

ekonomiler ile kalkēnmayē hedef koymuĸ yerel yºnetici ve diĵer karar alēcēlarēn 

kentlerine ºzg¿ ñyaratēcē altyapēlarò geliĸtirmeleri gerekmektedir. Bu altyapēlar  sert, 

yumuĸak ve zihinsel olmak ¿zere ¿­ alt gruba ayrēlmaktadēr. Yaratēcē altyapēlardan 

zihinsel yaratēcē altyapēlar kenti yaĸayan ve kuran kentlilerin, kenti ve birbirlerini 

algēlayēĸlarēnē temelden etkileyen baĸlēk olarak gºze ­arpmaktadēr (Landry, 2000).  
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Kiĸisel ve kurumsal, yerel karakterler arasē ve onlarē ulusal ve uluslararasē ºl­ekte 

etkileĸime sokan informal ve profesyonel aĵlarēn varlēĵē, paylaĸēm k¿lt¿r¿ ve ulaĸēm 

imkanlarē, ¿niversitelerin yerel, ulusal ve uluslararasē aĵlar ile b¿t¿nleĸik olup 

olmadēĵē, ºĵrencileri ve y¿ksek yetenekli uluslararasē gº­menleri kapsayan deĵiĸim 

programlarē ve yukarēdan aĸaĵē ve aĸaĵēdan yukarē ĸekilde ºrg¿tlenmiĸ yaratēcē 

end¿stri aĵlarēnēn desteklenmesi ile ºzel, kamusal ve ¿­¿nc¿ sektºr iliĸkilerinin 

arttērēlmasē yaratēcē kiĸilerin yerleĸecekleri kentleri tercih etmelerinde belirleyicidir. 

Yine de t¿m bu nedenlerin yanēnda, en baskēn faktºr¿n yaratēcē end¿strilere dair iĸ 

alanēnēn ĸehirde mevcut olup olmamasē olduĵunu da belirtmek gerekir (Musterd ve 

diĵ, 2010).  

K¿resel anlamda kentlerin g¿ncel durumlarēna odaklanan, yaratēcē ekonomi aĵlarē 

arasēnda ulusal ve uluslar arasē baĵ kurmaya ­alēĸan, bu etkileĸimi yēllara yayarak, 

kentler arasēnda kēyaslama imkanē yaratan D¿nya Tasarēm Baĸkenti, K¿resel Tasarēm 

Kentleri Organizasyonu Baĸkan Kenti, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē Tasarēm Kenti 

adēnda ¿­ tasarēm kenti adlandērma sistemi mevcuttur.  

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē Tasarēm Kenti sēfatē, diĵer adlandērma sistemlerinden 

farklē olarak kentin dinamiklerini oluĸturan yerel yºnetim, iĸ ­evreleri, karar alēcēlar, 

sivil toplum ºrg¿tleri, kentliler vb. gibi farklē paydaĸlarēn etkileĸime ge­ebilecekleri 

platformlarēn kurulmasēnē ve yºntemlerin keĸfedilmesini ºnermektedir.  
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3.  BĶR MARKALAķMA ARAYIķI, TASARIM KENTĶ  ĶZMĶR 

Ķzmirôin kent markalaĸma s¿reci, genellikle s¿rekli deĵiĸtirilen kent kimliĵi ve kent 

sloganē arayēĸlarē ekseninde bi­imlenmektedir. ñFuarlar ve Kongreler ķehri Ķzmirò 

ñSaĵlēk ķehri Ķzmirò ñSpor ķehri Ķzmirò ñĶzmirôde Yaratēcēlēk Varò ñYaĸayan Kent, 

Yaĸanacak Kent Ķzmirò gibi sloganlar, kentin aday olduĵu her b¿y¿k etkinlikle ya da 

farklē zamanlardaki yerel yºnetim strateji deĵiĸiklikleri ile s¿rekli farklēlaĸmaktadēr. 

Ķzmir B¿y¿kĸehir Belediyesiônin d¿zenlediĵi 2009 tarihli K¿lt¿r Kurultayēônda 

Tasarēm ve Ķnovasyon Kenti olma hedefi tanēmlandēĵēndan beri bu 

sloganlaĸtērmalarēn daha kontroll¿ ilerlediĵini tespit etmek m¿mk¿nd¿r ancak yine 

de her bir ad i­in yapēlmēĸ algē yºnetimi ­alēĸmalarē kentlinin ve kente dēĸarēdan 

bakanlarēn aklēndaki kent imgesini muĵlaklaĸtērmaktadēr. Uzun vadeli olmayan, 

belirli bir yol haritasē izlenmeden uygulanan bu stratejiler, etkinlikler bazēnda yapēlan 

yatērēmlarēn da g¿­l¿ bir kent algēsē yaratmak i­in kullanēlmasēna engel olmaktadēr 

(Ķlg¿ner ve Asplund, 2011). Bu bºl¿mde ºnceki bºl¿mlerde bahsedilen, kent 

markalaĸmasē, yaratēcē ekonomi ve tasarēm kenti kavramlarē kapsamēnda Ķzmirôin 

ºzg¿n durumu tespit edilecektir. Bu ama­la Ķzmirôin kent markalaĸmasē baĵlamnda 

arayēĸlarē daha detaylē incelenecek ve genel anlamda kentin tasarēm ortamēna dair 

­eĸitli sayēsal veriler ortaya konacaktēr. Film tasarēmē, moda tasarēmē, teknoloji 

tasarēmē, mimarlēk, end¿striyel tasarēm ve iletiĸim tasarēmē alanlarēnda Ķzmirôde iĸler 

¿retenlerin gºr¿ĸleri ile kentin ºzg¿n durumu bu tasarēm alanlarēnēn ºzelinde tespit 

edilecek ve tez ­alēĸmasēnēn zamansal kapsamē i­inde ĶZBBônin ºnderliĵinde 

ger­ekleĸtirilmiĸ tasarēm kenti olma hedefine yºnelik somut giriĸimler ortaya 

konacaktēr.  

3.1 Markalaĸma Arayēĸlarē, Tasarēm Ve Ķzmirôin ¥zg¿n Ortamē 

Ķzmir ñEgeônin Ķncisiò ñSon Kaleò ñT¿rkiyeônin Batēya A­ēlan Y¿z¿ò gibi 

sloganlarla tarif edilmektedir. Ķzmir Saat Kulesi, Kadifekale, Agora, Kemeraltē gibi 

tarihi yapēlar ya da mahalleler; gevrek, boyoz, midye gibi kent k¿lt¿r¿ne mal olmuĸ 

yiyecekler, Yalē­apkēnē gibi doĵal mirasēn par­asē canlēlar, Homeros, Kubilay gibi 
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tarihin herhangi bir anēnē yansētan kiĸiler ve akla gelebilecek t¿m unsurlar kent 

temsilinin, marka ifadesinin ºĵeleri olarak baĵlamēna gºre kullanēlmaktadēr.  

Pop¿ler k¿lt¿rde ve kent yºnetiminde yer bulan, yukarēda sēralanan bu ºĵelerle 

kurgulanmēĸ stratejilerin yanēnda, Ķzmirôde kent i­indeki farklē paydaĸlarēn katēldēĵē 

kent markalaĸmasēnē odaĵa alan ­ok sayēda araĸtērmanēn yapēldēĵē ve kentin kent 

markalaĸmasē kapsamēnda ge­irdiĵi s¿reci ºzetleyen toplantēlarēn d¿zenlendiĵi 

gºr¿l¿rmektedir. 

30 Ekim ï 1 Kasēm 2013 tarihlerinde ger­ekleĸen Beĸinci Ķzmir Ķktisat Kongresi 

¿­¿nc¿ g¿n oturumlarē kapsamēnda Akdenizôde Marka Kent Ķzmir Zirvesi, iĸadamē 

Uĵur Y¿ceônin moderatºrl¿ĵ¿nde, Ķzmir Kalkēnma Ajansē Genel Sekreteri Do­. Dr. 

Erg¿der Canôēn a­ēĸ sunuĸuyla Ķzmir B¿y¿kĸehir Belediye Baĸkanē Aziz Kocaoĵlu, 

TOBB Baĸkan Yardēmcēsē ve Ege Bºlgesi Sanayi Odasē Yºnetim Kurulu Baĸkanē 

Ender Yorgancēlar, Ķzmir Ticaret Odasē Yºnetim Kurulu Baĸkanē Ekrem Demirtaĸ, 

Ķzmir Ticaret Borsasē Baĸkanē Iĸēnsu Kestelli, Ķzmir Esnaf ve Sanatkarlar Odalarē 

Birliĵi Yºnetim Kurulu Baĸkanē Zekeriya Mutlu  ve Marka Uzmanē Haluk Mesciônin 

katēlēmēyla ger­ekleĸmiĸtir. Kentin yºnetim ve ticaret alanēndan ºnemli 

temsilcilerinin katēldēĵē panel, kent markalaĸmasē konusunda Ķzmirôin bug¿ne kadar 

ge­irdiĵi s¿re­leri, koyduĵu hedefleri ve yapmasē gerekenleri ºzetlemesi bakēmēndan 

olduk­a ºnemlidir (Kalkēnma Bakanlēĵē, 2013).  

Bu panelde Iĸēnsu Kestelli, Ķzmirôin o dºnem aday olduĵu EXPO2020 i­in belirlediĵi 

ñDaha Ķyi Bir D¿nya Ķ­in Yeni Yollar/Herkes Ķ­in Saĵlēkò temasēnē iĸaret ederek, 

Ķzmirôin bir saĵlēk kenti mi olacaĵēnē, ¢andarlē Limanē ile bir lojistik ¿s haline mi 

geleceĵini, Kalkēnma Ajansē desteĵi ile Ar-Ge ve yenilik­ilik merkezi mi olacaĵēnē, 

yoksa bir hizmet ĸehrine mi dºn¿ĸeceĵini sorgulamēĸ ve bu sorulara dair kendisi 

a­ēklamalarda bulunmuĸtur. ¢er­eve olarak Ķzmirôde bu senaryolarēn hepsinin bir 

arada ger­ekleĸebileceĵini sºylemiĸtir. Ancak iĸletmelerin sadece %15ôinin Ar-Ge 

bºl¿mlerinin olmasē ve sadece %5ôinin kºkl¿ deĵiĸikliklere gidebiliyor olmasē Ar-Ge 

ve yenilik odaklē istihdam ve markalaĸma a­ēsēndan kendisine umut vermediĵini 

ifade etmiĸtir. Kestelliôye gºre tarēm odaklē stratejilerde desteklerin yetersiz olmasē 

ve gerekli kanuni d¿zenlemelerin yapēlmamasē y¿z¿nden, eĵer radikal deĵiĸiklikler 

ve iyileĸtirmeler ger­ekleĸtirilmezse bu alanda kentin bir marka olmasē m¿mk¿n 

gºz¿kmemektedir. Kestelli, eĵitim ve saĵlēk alanēndaki hizmetlerin kalitelerinin 

arttērēlmasēnēn da benzer deĵiĸiklikler yapēlmazsa m¿mk¿n olmayacaĵēnē tespit 
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etmiĸtir. Kente dair kendi ­izdiĵi bu ­er­eveye raĵmen, yine de ĶZBB tarafēndan kent 

vizyonu olarak yenilik­i kent konseptinin se­ilmiĸ olmasēnē uygun bulduĵunu ve 

yukarēda bahsi ge­en alanlarda yaratēcē yenilik­i yaklaĸēmlar geliĸtirilebileceĵini 

sºylemiĸtir. Ayrēca film end¿strisi, spor ve eĵlence alanēnda da kentin, ¿lkenin ve 

yakēn coĵrafyanēn ilgisini ­ekebilecek giriĸimlerde bulunabilineceĵini iĸaret etmiĸtir. 

Ona gºre yapēlacak en ºnemli ĸey ise ortak hedeflerin politikacē, yerel aktºr ve her 

kesim tarafēndan y¿rekten benimsenmesi ve bu hedeflere varmak i­in gerekenlerin 

kusursuz bir ĸekilde yerine getirilmesidir.  

Aynē panelde, ortak hedeflerin ve EXPO gibi b¿y¿k etkinliklerin bir kaldēra­ olarak 

kullanēlmasē gerektiĵini d¿ĸ¿nen TOBB Baĸkan Yardēmcēsē ve Ege Bºlgesi Sanayi 

Odasē Yºnetim Kurulu Baĸkanē Ender Yorgancēlar, Ķzmir EXPOôyu kazanamasa bile 

bu kapsamda hazērlanmēĸ stratejilerin baĵlēlēkla yerine getirilmesini, projelerin 

hayata ge­irilmesini ºnermiĸtir. Ķzmirôin hem sanayi, hem ticaret, hem turizm, hem 

tarēm ĸehri olduĵunu limanē ile bir b¿t¿nl¿k ifade ettiĵini belirtmiĸtir. Ķzmirôin b¿y¿k 

bir metropol kent olarak farklē alanlarda b¿y¿mek ve ºne ­ēkmak zorunda olduĵunu 

sºylemiĸ ve Ķzmir Enternasyonel Fuarēônēn varlēĵēna ve kentin ­aĵdaĸ fuarcēlēk 

deneyimine vurgu yaparak, Ķzmirôin fuarlar ve kongreler kenti olma hedefini de 

hatērlatmēĸtēr.  

Ķzmir Ticaret Odasē Yºnetim Kurulu Baĸkanē Ekrem Demirtaĸ ise kentin durup 

durduk yere marka olamayacaĵēnē somut hedeflerle ancak bunun baĸarēlabileceĵini 

vurgulamēĸtēr (Kalkēnma Bakanlēĵē, 2013).  

Aynē paneldeki konuĸmacēlardan marka uzmanē Haluk Mesci, Ķzmirôin koĸullarēnē 

kast ederek eski d¿zen kent yºnetimlerinin iĸlevsiz hale gelip sorunlarē ­ºzmediĵini, 

kent yºnetiminin ve paydaĸlarēnēn zihinsel yapēlarēnē deĵiĸtirmeleri gerektiĵini 

sºylemiĸtir. ¢arpēcē ĸekilde, eski tip bakēĸ a­ēlarēna sahip olan kent yºneticileri ve 

paydaĸlarēnēn stat¿koyu korumaya ­alēĸan ve kendine aĸēk bir kent yarattēklarēnē, bu 

ortam i­inde de karar alanlarēn yeni fikirleri iktidarlarēnē korumak i­in dēĸladēklarēnē, 

iĸ yapma modellerini yenilemediklerini belirtmiĸtir. Haluk Mesci bºylesi kent 

yºnetimlerinin, kentin varlēk nedenini ve geleceĵe bakēĸēnē gºzden ge­irmediklerini 

ve inatla ge­miĸe saplanēp kaldēklarēnē sºylemiĸtir (Kalkēnma Bakanlēĵē, 2013). 

Ķzmirôin g¿ncel kentsel markalaĸma yaklaĸēmlarēnē yansētan bir diĵer ºnemli etkinlik, 

Ege ¦niversitesiônin Ege ¦niversitesi Ķletiĸim Fak¿ltesi 60.yēl Etkinlikleri 
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kapsamēnda 15-16 Aralēk 2014 tarihlerinde d¿zenlediĵi Marka ķehir Ķzmir 

Sempozyumuôdur. Bu sempozyum kapsamēnda, Marka ķehir ve Yerel Yºnetimler, 

Marka ķehir ve Destinasyon Pazarlamasē, Marka ķehir, Pazarlama, Ķtibar Ve 

Stratejik Ķletiĸim, Marka ķehir Medya Ve Sektºr, Marka ķehir K¿lt¿r Ve Sanat 

oturumlarē ger­ekleĸmiĸtir. Bu oturumlarda konuĸmacē olarak, akademisyenler, yerel 

yºneticiler, sivil toplum ºrg¿tleri temsilcileri, medya ve k¿lt¿r alanēndan sektºr 

profesyonelleri yer almēĸ ve sempozyumda tartēĸēlan konular sonu­ bildirgesinde 

ºzetlenerek yayēnlanmēĸtēr (Url-25).  

ĶZKA (2011) Kentsel Pazarlama Strateji Planēônda 2010-2017 hedeflerinde Ķzmirôin 

markalaĸmasē i­in ñEn ­ok ºd¿llendiren Akdeniz ĸehri olmakò vizyonu ile yola 

­ēkarak ñĶzmir, gizli kalmēĸ cevherleriyle size unutulmaz deneyimler yaĸatērò ana 

mesajēnē vermeyi uygun gºrm¿ĸt¿r. Bu kapsamda pazarlama aktivitelerinin turistlere, 

Ķzmirôde yaĸayanlara ve yatērēmcēlara yºnelik strateji ¿zerinden planlanēp 

uygulanmasē ile Ķzmirôin yaĸam standardēnē y¿kselterek Ķzmirôe gelen yatērēm 

miktarēnē arttērmak ama­lanmēĸtēr.   

Ķzmir Ticaret Odasē kentin ticaret, turizm, yatērēm ve k¿lt¿r ortamēnē odaĵa alan 

stratejik proje ve raporlama ­alēĸmalarē yapmaktadēr. Marka yaratēmē ve 

sloganlaĸtērma ­alēĸmalarē da bu projelerle eĸ g¿d¿m halinde gitmektedir. Bunlardan 

birisi olan ñĶzmir Yaĸanacak ķehirò slogan ve logo ­alēĸmasē iki yēllēk sºylem analizi 

araĸtērmasēnēn sonucunda kamuoyu ile paylaĸēlmēĸtēr. Birden fazla sayēda ¿retilen 

logo ve sloganlardan halk oylamasēna sunulmuĸ ve karar bu oylamanēn sonu­larēna 

gºre verilmiĸtir (Alaĸ, 2009). Bu proje 2015 yēlēnda on farklē dile ­evrilmiĸ bir Ķzmir 

tanētēm videosu projesi ile devam ettirilmiĸtir (Url-26).  

Kentler sadece ¿rettikleri ¿r¿nler ve hizmetler ile deĵil, sunduklarē hayat ve 

geliĸmiĸlik seviyeleri ile de marka deĵeri yaratērlar. Birleĸmiĸ Milletler Kalkēnma 

Programē, ¿lkelerin ve kentlerin kalkēnma seviyelerini ºl­mek i­in Ķnsani Geliĸmiĸlik 

Endeksiôni kullanmaktadēr. Ķnsani Geliĸme Endeksi saĵlēk, eĵitim, gelir alt 

bileĸenlerini dikkate alēr. T¿rkiye, Ķnsani Geliĸmiĸlik Endeksi deĵerlerine gºre 

y¿ksek insani geliĸmiĸlik sēnēfēnda yer almaktadēr. T¿rkiye ortalamasēnēn ¿zerinde 

seyreden iller Eskiĸehir, Yalova, Bolu, Ankara, Karab¿k, Isparta ve Kocaeliôdir. 

T¿rkiyeôden daha y¿ksek Ķnsani Geliĸmiĸlik Endeksi deĵerine sahip olmalarēna 

raĵmen bu illerin hi­biri Norve­, Ķsvi­re, Amerika, Almanya, Kanada, Ķngiltere, 

Fransa gibi b¿y¿k ­oĵunluĵu Avrupa ve Kuzey Amerika ¿lkelerinden oluĸan ­ok 
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y¿ksek insani geliĸmiĸlik sēnēfēna d©hil deĵildir. T¿rkiye kentleri sēralamasēnda Ķzmir 

bu listede onuncu sēradadēr ve d¿nya endeksinde ¿lke sēralamasēnda Meksika ile 

benzer deĵerleri paylaĸmaktadēr. Bu listede Ķstanbul 22ôinci sērada, d¿nya endeksinde 

Fiji ile, Ankara 4ô¿nc¿ sērada, d¿nya endeksinde L¿bnan ile benzer deĵerleri 

paylaĸmaktadēr (Url-27).  

2007-2010 yēllarēnē kapsayan kapsamlē deĵerlendirmelerle oluĸturulan Markalaĸma 

Becerisi ve Yenilik­ilik Alt Endeksiône gºre Ķzmir 2009-2010 yēlē deĵerlerine gºre 

Ķstanbul, Ankara, Bursa, Kayseri ve Gaziantepôten sonra altēncē sēradadēr. Onu 

Manisa, Denizli ve Eskiĸehir izlemektedir (URAK, 2011). Ķzmirôdeki 9 ¿niversitenin 

beĸ tanesi giriĸimci ve yenilik­i ¿niversite endeksinde ilk 50ôdedir ve ilk onda 

bulunan Ķzmir Y¿ksek Teknoloji Enstit¿s¿ 8ôinci sērada bulunmaktadēr (Url-28). 

Kentin markalaĸma kabiliyeti kentin markalar yaratabilmesine, tasarēm ve yenilik ile 

ºne ­ēkabilmesine de baĵlēdēr. Bu anlamda T¿rk Patent Enstit¿s¿ôn¿n verilerine 

bakarak Ķzmirôin T¿rkiye genelinde bu kapsamdaki yerini ve kabiliyetini tespit etmek 

m¿mk¿nd¿r. 2015 yēlē verilerine gºre faydalē model tescillerinde Ķstanbul 1070, 

Ankara 316, Ķzmir 215 tescil ile ilk ¿­ ildir. Onlarē Bursa, Konya ve Kayseri 

izlemektedir. Ķzmir rakamlarē ºnceki yēllara doĵru incelenirse, Bursa ile yakēn 

rekabette olduĵu gºr¿l¿r. Ancak ºnceki yēllarda Ankaraôdan daha fazla tescil alan 

Ķzmirôin durumu duraĵan kalērken, Ankaraônēn tescil sayēsēnē arttērmasē ile yēllar 

i­inde arayē a­mēĸ ve sēralamada ikinci en ­ok tescil sayēsēna ulaĸmēĸtēr. 

Patent tescilinde, 2015 rakamlarēna gºre Ķzmir 86 tescilli patent ile 842 tescilli 

Ķstanbul, 186 tescilli Ankara, 131 tescilli Bursa ve 104 tescilli Kocaeliônden sonra 

beĸinci sēradadēr. Ķzmirôin patent tescil sayēsē 2015 yēlēnda bir ºnceki yēla gºre y¿zde 

elliden fazla artmēĸ olmasēna raĵmen yine de ilk ¿­ ilden olduk­a d¿ĸ¿kt¿r.  

2015 yēlē marka tescil rakamlarēna gºre Ķzmir, Ķstanbul ve Ankaraônēn  ardēndan 

¿­¿nc¿ sērada yer almaktadēr. Onu Bursa, Antalya, Gaziantep ve Kocaeli izler. Ķzmir 

ile Ķstanbulôun marka tescil rakamlarē arasēnda neredeyse on kat far vardēr (Url-29).  

¥zellikle teknoloji ve yenilik alanēnda T¿rk Patent Enstit¿s¿ rakamlarēndaki bu 

durgunluĵu aĸmak i­in, ĶZKA ve yerel kurumlarēn eĸ g¿d¿m¿nde Ķzmir Bºlgesel 

Yenilik Stratejisi yaratēlmēĸtēr. Araĸtērma ve yenilik altyapēsēnēn g¿­lendirilmesi, 

bilim ve teknoloji alanēnda kurumsal yapēlanma ve kapasitenin geliĸtirilmesi, bilim 

ve teknoloji alanēnda insan kaynaklarēnēn geliĸtirilmesi, araĸtērma sonu­larēnēn 
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patentlenmesi ve ticarileĸmesinin desteklenmesi, finansmana eriĸimin 

kolaylaĸtērēlmasē, giriĸimcilik ve yenilik ekosisteminin iyileĸtirilmesi maddeleri ile 

tanēmlanan altē stratejik ºncelik belirlenmiĸtir (Url-30).  

Ķzmirôin mevcut durumu, y¿ksek katma deĵerli hizmet ve ¿retime ge­mek ve 

nitelikli ¿r¿n ve servis ihracatēnda sē­rama yapmak i­in, sektºrel ­eĸitlilik, nitelikli iĸ 

g¿c¿, yenilik potansiyeli, sanayi altyapēsē ve ihracat deneyimi ile ĶZKA (2013) 

tarafēndan uygun koĸullar sunduĵu ĸeklinde tespit edilmiĸtir. Ancak yukarēdaki 

rakamlar bu uygun koĸullarēn ¿r¿n ve hizmetlere dºn¿ĸt¿r¿lemediĵini 

gºstermektedir. 

Ķzmirôin giriĸimcilik ve markalaĸmaya dair kuvvetli yanlarē ĶZKA (2012) tarafēndan 

insan kaynaĵē, inovasyon altyapēsē, ekonomik aktivite, coĵrafi ve k¿lt¿rel kapsam 

olarak sēralanmaktadēr. Ortalamanēn ¿zerinde eĵitime sahip kuvvetli bir insan 

kaynaĵē, T¿rkiye ve D¿nyaônēn ºnemli merkezlerine daĵēlmēĸ kuvvetli bir diaspora, 

tarihi bir ticaret merkezi olarak geniĸ bir ekonomik taban ve ticari k¿lt¿r, Akdenizli 

bir kent olarak kaliteli bir yaĸam tarzē ve yeniliklere a­ēk k¿lt¿rel yapē, Ķstanbulôdan 

sonra en geliĸmiĸ havayolu, otoyol ve liman gibi ulaĸēm baĵlantēlarē kentin ºzg¿n 

koĸullarē baĵlamēnda avantajlē ºzellikleri olarak sēralanmaktadēr. Tarihsel olarak ve 

sosyo-ekonomik a­ēdan Ķstanbul gibi birincil bir ­ekim merkezi olmamasē, zayēf 

inovasyon altyapēsē performansē ve ¿lke ortalamasēna gºre geri kalmēĸ ileri teknoloji 

sektºr¿ ve iĸbirliĵi k¿lt¿r¿nde zayēflēk kentin ºzg¿n koĸullarē baĵlamēnda 

dezavantajlē olduĵu ºzellikler olarak sēralanmaktadēr (ĶZKA, 2012).  

Ķzmirôin nasēl bir kent algēsēnē yarattēĵēna dair verileri ñĶzmir Kentsel Pazarlama 

Araĸtērmasēò kapsamēnda turistlerin, Ķzmirôde ik©met edenlerin, T¿rkiyeônin diĵer 

illerinde yaĸayanlarēn, iĸ adamlarēnēn ve yatērēmcēlarēn katēldēĵē, toplam 3.687 kiĸi ile 

yapēlmēĸ araĸtērmada bulmak m¿mk¿nd¿r. Bu araĸtēraya katēlanlar Ķzmirôde 

yaĸamaktan b¿y¿k oranda ­ok memnun olduklarēnē sºylemektedirler ve Ķzmirôde 

yaĸamaktan gurur dumaktadērlar (ĶZKA, 2011). 

Bu memnuniyet ve gurur hislerine karĸēlēk, aynē araĸtērmanēn sonu­larēnda 

katēlēmcēlar, Ķzmirôin kent markalaĸmasē potansiyellerini yeterince iyi 

deĵerlendirememesinin sebepleri olarak, Ķzmirôin yeterince tanēnmamasēna, 

rakiplerinden yeterince farklēlaĸmamasēna, Ķzmirôde ortak bir iletiĸim dilinin 

olmamasēna, birliktelik ve koordinasyon eksikliĵine vurgu yapmēĸlardēr. Birliktelik 



45 

ve koordinasyon eksikliĵi baĸlēĵē altēndaki maddeler ºzellikle dikkat ­ekicidir. 

Ķzmirôde farklē kurumlarēn ĸehrin kalkēnma ve tanētēmēna dair iyi niyetli ­abalar 

sarfettiĵinden bahsedilirken, ­alēĸmalarēn kurum d¿zeyinde kalmasē ya da diĵer 

kurumlar ile mutabakat saĵlanarak s¿rd¿r¿lememesi y¿z¿nden genel bir etkiye 

ulaĸamadēĵē tespit edilmektedir. Raporda ñBen yapmadēysam benim deĵildirò 

c¿mlesi ile tarif edilen tavrēn ayrēĸtērēcē ve ºtekileĸtirici etkisi, kurumlarēn ve kiĸilerin 

birbirlerine yapēcē destek vermemeleri, dolayēsēyla uzayan tartēĸmalarēn eylemleri 

geciktirmesi de kentin ºzg¿n ortamēnēn resmini ­izen tespitlerdir (ĶZKA, 2011).  

Kentte ortak bir vizyona ve bu vizyonu oluĸturacak stratejilere sahip olunmadēĵē, 

g¿­l¿ ve kapsayēcē iĸbirliĵi ortamēnēn bir t¿rl¿ oluĸturulamadēĵē, bu nedenle kent 

olarak uzun soluklu hedefler peĸinde koĸulamadēĵē Ege ¦niversitesiônin Ege 

¦niversitesi Ķletiĸim Fak¿ltesi 60.yēl Etkinlikleri Marka ķehir Ķzmir Sempozyumu 

sonu­ bildirisine de bir madde olarak girmiĸtir. Aynē bildiride Ķzmirôin aĸmasē 

gereken alt yapē problemleri olarak sēralanan maddelerde ĸehirde yapacak aktivite 

olmamasē ve cazibe merkezlerinin azlēĵē gibi tespitler de bulmaktadēr (Url-25).  

Tez ­alēĸmasē kapsamēnda ger­ekleĸtirilen ankette, ¢izelge B.2ôde gºsterildiĵi 

ĸekilde katēlēmcēlara ñĶzmir'in tasarēm kenti olma hedefine ulaĸmasēnē zorlaĸtēracak 

sebep/ler sizce ne/lerdir?ò sorusu sorulmuĸtur. Elde edilen cevaplar, hem ĶZKA 

(2011) araĸtērmasē hem de Ege ¦niversitesiônin Ege ¦niversitesi Ķletiĸim Fak¿ltesi 

60.yēl Etkinlikleri Marka ķehir Ķzmir Sempozyumu sonu­ bildirisindeki  tespitler ile 

paralellik gºstermektedir (Url-25).  

¢izelge B.2ôdeki cevaplarda ñsosyal aĵlarēn mevcut olmamasē, kurumsal iĸ aĵlarēnēn 

yeterli olmamasē, stratejik ­alēĸmalarēn eksikliĵi, platformlarēn iletiĸimsizliĵi, 

tasarēmcēlar arasēnda bilgi aĵē olmamasē, hedefe odaklanamama, desteklerin 

olmamasē hep beraber hareket edememeò gibi ifadeler, yukarēda da tespit edildiĵi 

ĸekilde, anket katēlēmcēlarēnēn da Ķzmirôdeki ortak vizyon eksikliĵi, 

koordinasyonsuzluk ve iĸ birliĵi kabiliyetinin d¿ĸ¿k olmasēnē kentin belirleyici 

karakteri olarak tespit ettiklerini gºstermektedir.  

Ķzmirôde yaĸayan insanlarēn, b¿y¿k oranda kentte yaĸamaktan mutlu olduklarē, bu 

kentte yaĸamaya dair bir gurur taĸēdēklarē anket sonu­larēnē gºsteren ķekil B.2 ve 

¢izelge B.1ôde gºr¿lmektedir ve bu sonu­ yukarēda bahsedilen diĵer kaynaklarēn 

tespitleri ile ºrt¿ĸmektedir (ĶZKA, 2011; Url-25). Bu duruma raĵmen anket 
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katēlēmcēlarēnēn kentin ºzg¿n ortamēna dair ĸikayetlerde bulunmaktan ve kente dair 

olumsuzluklarē tespit etmekten geri durmadēklarē yine ¢izelge B.2ôde gºsterildiĵi 

ĸekilde elde edilen cevaplarda gºr¿lmektedir. Yukarēda bahsedilen kurumsal 

kaynaklarda ve tez ­alēĸmasē kapsamēnda ger­ekleĸtirilen ankette, kentliler hem 

Ķzmirôin mevcut durumuna dair tespitler yapmēĸ hem de ­ºz¿m ºnerileri ifade 

etmiĸlerdir. Ankete verilen cevaplarda kentin gelecekte bir tasarēm kenti olmasē 

ºn¿nde engel olarak gºr¿nen, genellikle tespitleri yapan kiĸiler deĵil, bir baĸka 

kurum ya da grup olarak tarif edilmektedir. Cevaplar arasēnda anket katēlēmcēlarēndan 

bazēlarēnēn bu hedefin ºn¿ndeki engellere kentin bir par­asē olarak kendilerini de 

dahil ettiĵini belirtmek gerekir. Ancak genel olarak ¢izelge B.2ôde gºr¿len 

ñbelediye, siyasi sebepler, gºr¿ĸ¿ kapalē insanlar, alēĸkanlēklarēndan vaz ge­emeyen 

insanlar, devlet, mevcut belediye baĸkanē, gº­, patronlar, iktidar, insanlarēn 

¿ĸenge­liĵi, bilin­siz toplum, k¿­¿k esnaf, yobazlēk, T¿rk halkēnēn tasarēm anlayēĸēò 

gibi ifadelerin kentteki olumsuzluklarēn sebebini s¿rekli bir baĸkasē olarak gºren bir 

gºr¿ĸ¿ yansēttēklarē gºzlemlenmektedir.  

Hem kurumlarēn yaptēĵē tespitlerde hem de anket sonu­larēnda gºr¿n¿r hale gelen, 

baĵlamē ne olursa olsun su­layacak birini arama motivasyonu Ķzmirôde su­lama 

k¿lt¿r¿n¿n h¿k¿m s¿rd¿ĵ¿n¿ gºstermektedir. Su­lama k¿lt¿r¿ kavramē iĸ hayatēna 

ait bir kavramdēr. Y¿ksek su­lama k¿lt¿r¿n¿n h¿k¿m s¿rd¿ĵ¿ ­alēĸma ortamlarēnda, 

sistemde bir hata olmasē sonucunda su­lu ya da su­lular tespit edilir ve cezalandērēlēr. 

Kiĸiler bºyle bir ortamda en ufak hatalarē y¿z¿nden cezalandērēlacaklarē korkusu ile 

sorumluluk almaktan ka­ēnērlar ve edilgen hale gelirler. Ķĸlerin ters gitmesi 

durumunda yine aynē motivasyonla kiĸiler, kendilerini su­lanmaktan kurtarmak i­in, 

sorumlu olduĵunu d¿ĸ¿nd¿kleri kiĸileri bizzat iĸaret etmeye baĸlarlar. Bir sistemde 

hatanēn gºr¿n¿r hale geldiĵi yer aslēnda t¿m sistemin iĸleyiĸinde gizlenmiĸ olan bir 

dizi olayēn yarattēĵē sonucun ortaya ­ēktēĵē andēr. D¿ĸ¿k su­lama k¿lt¿r¿ne ge­ilip, 

sistem analizi yapēlmadan sorunun esas sebeplerinin tespit edilmesi m¿mk¿n deĵildir 

(Pearn ve diĵ, 1998).  

Baĸkasēnēn giriĸimine destek vermemek, kendini kentte olup bitenler hakkēnda 

sorumlu hissetmemek, ortak vizyon, koordinasyon ve iĸ birliĵi ortamēnēn eksikliĵi 

hem tez ­alēĸmasē kapsamēndaki anket hem de hem de kurumlarēn yukarēda 

bahsedilen tespitlerinde gºze ­arpmaktadēr. Bu karakter y¿ksek su­lama k¿lt¿r¿n¿n 

bir sonucu olarak tespit edilmektedir. Y¿ksek su­lama k¿lt¿r¿n¿n hakim olduĵu 
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yerlerde hatalar s¿rekli yaĸanmaya devam eder. Kiĸilerin sorumluluk almamasē 

dolayēsēyla kabiliyetleri yeterince deĵerlendirilemez, sistem geliĸemez. Kiĸiler 

birbirlerine g¿venmedikleri i­in iĸ birlikleri ve herhangi bir ºl­ekte ortak ­alēĸma 

imkansēz hale gelir. Su­lama k¿lt¿r¿ tanēmlanērken iĸ hayatē i­inden verilen bu 

tarifler, kent ºl­eĵinde kentlinin Ķzmirôin ºzg¿n ortamēnē ĸekillendiren algēsē ve 

eylemleri ile ºrt¿ĸmektedir. 

3.2 Tasarēm Alanlarē ¥zelinde Ķzmirôin ¥zg¿n Ortamē 

Kentin yºneticileri ve karar alēcēlarēnēn gºr¿ĸlerinin ve ­eĸitli araĸtērmalarēn nitel ve 

nicel verilerinin Ķzmirôin markalaĸma, tasarēm ve ºzg¿n ortamēna dair genel olarak 

­izdiĵi ­er­eve tezin bu kēsmēnda tasarēm alanlarē ºzelinde daraltēlacaktēr. Bu 

kēsēmda Ķzmirôde film tasarēmē, moda tasarēmē, teknoloji tasarēmē, mimarlēk, 

end¿striyel tasarēm ve iletiĸim tasarēmē alanlarēnda kentin ºzg¿n ortamē tespit 

edilecektir. Bu alanlar, Ķzmirôdeki ¿niversitelerde bºl¿mleri olan, kentte a­ēk ĸekilde 

gºzlemlenen bir faaliyet alanē tanēmlayan tasarēm alanlarē olduklarē i­in 

se­ilmiĸlerdir. Bu alanlarda Ķzmirôde yerel, ulusal ya da uluslararasē d¿zeyde ilham 

veren iĸler yapan kiĸilerin moderatºrl¿ĵ¿nde, odaklanēlan tasarēm alanēnda farklē 

kapsamlarda pratiklerini s¿rd¿ren konuklarēn da katēlēmēyla ger­ekleĸen 

gºr¿ĸmelerde ortaya konulan tespitler ve ºneriler ºzet ĸeklinde paylaĸēlacaktēr.  

Moderatºrler, Beĸinci Bºl¿môde detaylarē ile anlatēlacak olan, tez kapsamēnda ºzel 

olarak tasarlanmēĸ etkinliĵin yarattēĵē aĵ i­indeki yaratēcē karakterlerden se­ilmiĸtir. 

Gºr¿ĸme katēlēmcēlarēnēn profilleri, tasarēm alanlarē ºzelinde ger­ekleĸen bu 

gºr¿ĸmelerin tam metni ile beraber tez ­alēĸmasēnēn sonundaki Ekler Bºl¿m¿ônde 

yer almaktadēr. Tasarēm alanlarē ºzelinde ger­ekleĸtirilmiĸ gºr¿ĸmeler ve 

katēlēmcēlarēnēn adlarē ĸºyledir: Film tasarēmē; Sevcan Sºnmez (Moderatºr), Aziz 

Ķmamoĵlu, Bilge Elif ¥zkºse, Berk Tuĵcu. Moda tasarēmē; Nazlē Terzioĵlu 

(Moderatºr), Mukadder ¥zden,  B¿ĸra Edebali. Teknoloji tasarēmē; Kerem Odabaĸē 

(Moderatºr), Armaĵan Ergun, Ceren Kayalar, Gºkhan Berker. Mimarlēk; Noyan 

Vural (Moderatºr), Baĸak Akkoyunlu, Devrim ¢imen. End¿striyel tasarēm; Can 

G¿venir (Moderatºr), Ece G¿­er, Mine Ovacēk, Efkan ¢etin, Aybars ķenyēldēz, 

Tolga Tuncay. Ķletiĸim Tasarēmē; ¥mer Durmaz (Moderatºr), M¿mtaz Saĵlam, Aslē 

ķent¿rk, Umut Altēntaĸ. 
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3.2.1 Film tasarēmē ºzelinde Ķzmirôin ºzg¿n ortamē 

T¿rkiye sinema ve film end¿strisi sektºr¿ b¿y¿k oranda Ķstanbulôda k¿melenmiĸ 

durumdadēr. Ama bu alanda hizmet verenler, fērsatlar yaratēlērsa Ķstanbul dēĸēna ve 

ºzellikle Ķzmirôe gelmek ve burada ¿retimde bulunmak i­in hevesli 

gºr¿nmektedirler. Bunun sebepleri profesyonel iĸ aĵē ve finansal imkanlardan daha 

­ok iki kentin birbirinden olduk­a farklē olarak algēlanan g¿ndelik hayat dinamikleri 

olarak tespit edilmektedir.  

Ķzmirôdeki ¿niversitelerdeki g¿zel sanatlar ve film tasarēmē bºl¿mleri bu alanda 

¿retimde bulunanlar i­in alternatif bir var oluĸ alanē saĵlamaktadēr. T¿rkiye Radyo 

ve Televizyon Kurumunun Belgesel kanalēnēn merkezinin Ķzmirôde olmasē kent i­in 

bir avantaj yaratmaktadēr. Bu durum Ķzmirôde bu alanda ¿retim yapan firmalar i­in 

fiziksel yakēnlēk ve doĵrudan iliĸkiler kurma imkanē saĵlamaktadēr. Ama son yēllarda 

politik ortam dolayēsēyla b¿t­elerin daralmasē satēn alēnan yapēm miktarēnē olduk­a 

d¿ĸ¿rm¿ĸt¿r.   

En temelde Ķzmirôde hem insan g¿c¿ hem finansal imkanlar hem de film platolarē 

gibi fiziksel imkanlar a­ēsēndan geliĸmiĸ kºkl¿ bir film sektºr¿n olduĵundan sºz 

edilememektedir. Kentte k¿­¿k ºl­ekli yapēm firmalarē bulunmaktadēr ve k¿­¿k 

ºl­ekli yapēmlar, belgeseller ve tanētēm filmleri ¿retmektedirler. Bu faaliyetlerinin 

yanēnda Ķzmirôe yurt dēĸēndan gelen yapēmlara, hizmet ve malzeme desteĵi 

saĵlamaktadērlar. Ķzmir dēĸēndan gelen yerli yapēmlarla, yerel firmalar arasēnda bazē 

proje ortaklēklarē yapēlmēĸ olsa bile bunlar az sayēdadēr. Bu tip yapēmlar genellikle 

t¿m ekiplerini Ķstanbulôdan getirmeyi tercih etmektedirler. Kentte film tasarēmē 

alanēndan hizmet satēn alabilecek sermaye ­evrelerinin, bºyle bir hizmete ihtiya­larē 

olduĵunda bunu Ķstanbulôdan hatta yurt dēĸēndan karĸēlamaya ­alēĸmalarē, Ķzmirôde 

sektºr¿n hem nitelikli insan g¿c¿ a­ēsēndan hem de finansal a­ēdan geliĸmesinin 

ºn¿ndeki ºnemli engellerden birisi olarak vurgulanmaktadēr. Ķzmirôin her alanda 

olduĵu gibi film tasarēmē alanēnda da en b¿y¿k problemi, kentte yetiĸen insanlarēn, 

sektºr¿n kentteki koĸullarē dolayēsēyla Ķstanbulôa gitmeleridir.  

Ķzmir iklimi, kentsel ortamē ve coĵrafyasē ile doĵal bir plato olma ºzelliĵinin 

yanēnda, plato kurulabilecek pek ­ok alana da sahiptir. Ancak bir film platosu 

kurmak olduk­a ciddi bir yatērēmē, yerel yºnetimler ve yerel kaynaklar ile iyi bir 

etkileĸimi gerektirmektedir. Gºr¿ĸme metninde, kentte sektºr geliĸmemiĸ olmasēna 
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ve bu alanda az sayēda insan olmasēna raĵmen, film platosu yatērēmē yapmak isteyen 

birden ­ok insanēn birbirinden haberdar olmamasē anlatēlmaktadēr. Bu durum 

sektºrdeki karakterlerin arasēnda g¿­l¿ bir iletiĸim olmadēĵēna iĸaret etmektedir ve 

film sektºr¿ne dair kentin iletiĸim ve iĸ birliĵi kabiliyetinin zayēf olduĵunu 

gºstermektedir.   

Ķzmirôde film tasarēmēna odaklanmēĸ fiziksel buluĸma imkanlarēnēn olmamasē, 

sektºrdeki insanlarēn bir araya gelmemesi en b¿y¿k eksikliklerden birisi olarak 

gºr¿lmektedir.   

Ķstanbul odaklē T¿rkiye sinema ve film end¿strisinin mevcut problemleri ortadayken 

bu sektºr¿ olduĵu ĸekilde Ķzmirôe ­ekmek i­in fērsatlar yaratmaktansa, Ķzmir kendi 

film sektºr¿n¿ bu problemlere sebep olmayacak bir alternatif olma hedefiyle 

yaratmasē ºnerilmektedir. Ķzmirôdeki film tasarēmē alanēn yaratēcē taktikler keĸfederek 

bunu yaratma potansiyeline sahip olduĵu d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Gºr¿ĸme katēlēmcēlarē, T¿rkiye film sektºr¿nde, ºzellikle baĵēmsēz yapēmlar ve 

uluslararasē festivaller ile sēyrēlmaya ­alēĸan yaratēcē ¿reticiler i­in Ķzmirôde alternatif 

yerel destek mekanizmalarē yaratēlmasēnēn Ķzmir ¿zerinden yaratēcē iĸlerin ­ēkmasēnē 

saĵlayacaĵēnē ºne s¿rmektedir. Bu, hem kentte yetiĸmiĸ insanlar i­in ºnemli bir 

kaynak yaratacaktēr hem de kenti ºzg¿n iĸler ¿reten yetenekli insanlar i­in bir ­ekim 

merkezi haline getirecektir. Yerel yºnetimler ara­, konaklama, yemek masrafē ve 

benzeri temel sinema prod¿ksiyonu masraflarēnē karĸēlayacak destekler yaratmanēn 

yollarēnē arayabilirler. Ayrēca farklē meslek ºrg¿tleri ya da iĸ ­evreleri kentin her 

anlamda tanētēmēna yarayacak bu alandaki ¿retimleri desteklemek i­in finansal 

destekler yaratabilirler. Baĵēmsēz filmler, farklē coĵrafyalardaki farklē ºl­ekteki 

festivalleri dolaĸmayē hedefledikleri i­in olduk­a kēymetli bir tanētēm imkanē 

yaratmaktadēr. Ķzmirôin yaratacaĵē desteklerle kentteki kabiliyetleri geliĸtirecek 

ĸekilde ¿retilmiĸ olan filmler her anlamda kaynaklarēn yerelde kalmasēnē ve sektºr¿ 

geliĸtirecek ĸekilde kullanēlmasēnē saĵlayacaktēr. Bir baĸka alternatif  talebe baĵlē 

video (video on demand - VOD) sistemleri ya da kitlesel fonlama ¿zerinden finansal 

ihtiya­larē ­ºz¿lm¿ĸ yaratēcē ¿retim ortamlarē yaratmaktēr. 

T¿rkiyeônin politik ortamē bu alandaki ¿retimlerin finansman yollarēnē 

tēkayabilmektedir. Sinema alanēnda en b¿y¿k doĵrudan finansman desteĵini K¿lt¿r 

Bakanlēĵē vermektedir. Fona baĸvuran sinemacēlar baĸta siyasi sebepler olmak ¿zere 
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­eĸitli sebeplerden bu kaynaĵē kullanabilecekleri alanēn dēĸēna itilebilmektedirler. 

Yurt dēĸēndaki fonlarēn belirli oranda yurt i­i finansmanēnē zorunlu kēldēĵē bir 

ortamda, bu durum baĵēmsēz yaratēcē ¿retimler yapabilmek i­in sinemacēlarēn 

imkanlarēnē olduk­a kēsētlamaktadēr. Ķzmirôin, g¿ncel politik ve k¿lt¿rel duruĸu 

dolayēsēyla farklē destek mekanizmalarēnē yarattēĵēnda, her anlamda alternatifin 

¿retilip denendiĵi bir zemin olma potansiyeline sahip olduĵu d¿ĸ¿n¿lmektedir.   

3.2.2 Moda tasarēmē ºzelinde Ķzmirôin ºzg¿n ortamē 

Ķzmirôde moda tasarēmēnēn durumunun diĵer tasarēm alanlarēna gºre iyi olduĵu 

gºr¿lmektedir. Tekstil ve moda sektºr¿n¿n ­eĸitli alanlarēna dair kºkleĸmiĸ ticaret 

fuarlarēnēn olmasē, Ķzmirôin tasarēm emeĵi ve bilgisi yoĵum ¿retimler olan gelinlik, 

abiye ve damatlēk alanēnda ulusal ve uluslararasē alanda rekabet edebilen bir kent 

olmasē bunun baĸlēca sebepleri olarak ºne ­ēkmaktadēr. Gelinlik, Abiye Ve Damatlēk 

Fuarē, Millfest Moda ve Sanat Festivali, Ķzmir Fashion Week gibi ­eĸitli etkinlikler 

kentte doĵrudan moda tasarēmē alanēnē etkileyen etkinliklerdir. Ķzmir B¿y¿kĸehir 

Belediyesi bu etkinlikleri ­eĸitli kapsamlarda desteklemektedir. Bu etkinlikler 

tasarēmcēlarēn, tekstil ve iliĸkideki sektºrlerin temsilcilerinin profesyonel anlamda 

etkileĸime ge­tikleri alanlar yaratmaktadēr. Etkinlikler aynē zamanda kent hayatēnē ve 

kentsel mekanē da zenginleĸtirmektedir.  

Ķzmir moda tasarēmē alanēnda, uluslararasē baĵlantēlara, g¿­l¿ yerel imkanlara sahip 

kºkl¿ eĵitim kurumlarēna sahiptir. Ķzmirôde yeni mesleĵe atēlan bir moda 

tasarēmcēsēnēn tek baĸēna yola ­ēkmasē, kendi atºlyesini a­masē imkansēz olmasa da 

kolay bir s¿re­ deĵildir. Yan sanayileri ile b¿y¿k bir end¿stri tanēmlayan moda 

sektºr¿nde yerel koĸullarda baĸarēlē olabilmek i­in planlama yapmak ve iĸ 

birliklerine a­ēk olmak gerekmektedir. Bu gerek destekler ĸeklinde, gerek hizmet 

alarak, gerekse ­alēĸan istihdam ederek ger­ekleĸtirilmek zorundadēr. B¿t¿n bu 

giderler ve yatērēm katma deĵeri y¿ksek ¿r¿n ¿retmek i­in gereklidir. 

Sektºrdeki ¿reticilerin, sektºr¿n s¿re­lerini bilmeyen tasarēmcēlarla yaĸadēklarē 

deneyim, onlarē tasarēmcēlarla beraber ­alēĸmaktan uzak tutmaktadēr. Uzayan ¿retim 

s¿releri, artan  maliyetler ve potansiyel satēĸ zararlarē karĸēsēnda yerel ¿reticiler trend 

avcēlēĵē ile risk almadan mevcut tasarēmlarēn alternatiflerini ¿retmeyi tercih 

etmektedirler.  
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Bu baĵlamda Ķzmirôdeki moda tasarēmcēlarēnēn birbirlerinden destek almalarē, 

kabiliyetlerini arttērmalarē, sezonluk ¿retimlerini takip edebilmeleri gerekmektedir. 

Moda tasarēmcēlarēnēn yeni kurduĵu dernek bu a­ēdan olduk­a ºnemsenmektedir. Bu 

giriĸim, sektºrde ĸikayet edilen bir araya gelememe halinin ortadan kaldērēp, ortak bir 

hedefte beraber ­alēĸabilme yeteneĵinin geliĸmesinin yolunu a­abilcektir. Herkesin 

kendi atºlyesinde birbirinden haberi olmadan ­alēĸtēĵē durumda moda tasarēmē 

alanēnē, dolayēsēyla tasarēmcēlarē geliĸtirecek ¿r¿n ve projeler yaratēlamamaktadēr. 

Ķzmirli moda tasarēmcēlar dernek aracēlēĵē ile oluĸacak etkileĸim ile etkinlikleri kendi 

aralarēnda daha iyi tartēĸabilecek, hedefleri konusunda organize olabilecek ve 

projelerini hayata ge­irebileceklerdir. Tasarēmcēlar bu etkileĸimi kullanarak fuar ya 

da etkinliklerde yer alabilmek i­in alternatif finansman ve iĸ birlikleri de 

geliĸtirmeleri gerekmektedir.  

Sosyal medya ve ­evrim i­i satēĸ yºntemleri Ķzmirôdeki ¿reticilerin ve tasarēmcēlarēn 

pazarlarē ile olan etkileĸimlerini olduk­a arttērmēĸ durumdadēr. Kendi moda tasarēm 

atºlyesini iĸleten bir tasarēmcē artēk hem kent i­inden hem de kent dēĸēndan m¿ĸteriye 

sahip olabilmektedir. Bu imkanlar uluslararasē alanda gºr¿n¿rl¿ĵ¿ de saĵlamaktadēr. 

Moda tasarēmcēlarē Ķzmirôde kiĸiye ºzel tasarēmlar yaparken bir yandan da seri 

¿retime uygun koleksiyonlar geliĸtirmeli ya da alternatif ¿r¿nler ile kendi pazarlarēnē 

arttērmalēdērlar. Ķzmirôe gelen olduk­a ¿nl¿ moda tasarēm markalarēnēn kēsa s¿re 

sonra d¿kkanlarēnē kapatmalarē ya da daha k¿­¿k d¿kkanlara taĸēnmalarē, Ķzmirli 

t¿keticinin tercihlerinde moda sektºr¿ kapsamēnda muhafazakar olduĵunu 

gºstermektedir. Bu koĸullarda ayakta kalmaya ­alēĸacak olan tasarēmcēlar alternatif 

¿retim kabiliyetlerini ve Ķzmir dēĸēndaki pazarlarēnē da arttērmalēdērlar. Ķzmirôde son 

bir ka­ yēlda, bazēlarē kēsa s¿rede kapanmēĸ olmasēna raĵmen, kendi markalarēnē 

yaratan moda tasarēmcēlarēnēn sayēsēnda ciddi bir artēĸ yaĸanmēĸtēr. 

Gºr¿ĸmede moda tasarēmē sektºr¿ndeki en b¿y¿k problemlerden birisi, sektºrel 

etkinliklerin ve ¿r¿nlerin iletiĸiminin b¿t¿nc¿l olarak yapēlamamasē olarak 

gºsterilmektedir. Projelerin yaratēm s¿re­lerinde ve iletiĸimde koordinasyon 

olmadēĵē i­in kente mal olacak kapsayēcē bir marka kimliĵi yaratēlamamaktadēr.   
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3.2.3 Teknoloji tasarēmē ºzelinde Ķzmirôin ºzg¿n ortamē 

Gºr¿ĸmede, ¿lke k¿lt¿r¿n¿n bir yansēmasē olarak Ķzmirôde takēm ­alēĸmasē ve 

kendine g¿ven konusunda sēkēntēlarēn olduĵu tespit edilmektedir. Hatalarēn 

ºĵrenmenin esas aracē olduĵunu unutup hata yapma korkusuna gºm¿lmek, uzun 

soluklu ­alēĸma enerjisinden yoksun olmak, kolay yēlmak, belirli bir takvimle 

tanēmlanmēĸ gerekirse revize edilebilir somut hedeflerin olmamasē gibi etmenlerin 

teknoloji tasarēmē alanēn ºn¿ndeki birincil engeller olduĵu vurgulanmaktadēr.  

Teknoloji tasarēmēnēn yenilik odaklē ºzelliĵinin, riskleri s¿recin ayrēlmaz bir par­asē 

haline getirdiĵinden bahsedilen gºr¿ĸmede, riskin ­ekinilen bir ĸey olduĵu, ama 

halbuki bilimi olan ve yºnetilebilen bir unsur olduĵu anlatēlmaktadēr. Risk almadan 

giriĸilecek bir iĸte yatērēmcēlarēn da kazan­larēnē bekledikleri oranda 

arttēramayacaklarē belirtilmektedir. Yatērēmcēlarē belirli projelere ­ekebilmek i­in 

ºncelikle tasarēmcēlar ve giriĸimciler arasēnda iletiĸim ve etkileĸim yaratēlmasē 

gerekmektedir. Oluĸan bu sinerji sonra, yºnetici ve yatērēmcēlara yansētēlabilir ve 

onlarēn risk almasē konusundaki ­ekinceleri aĸēlabilir. Ancak Ķzmirôde bºyle bir 

sinerjinin varlēĵēndan sºz edilememektedir.  

Teknoloji tasarēmēna dair gºr¿ĸmede, Ķzmirôde proje desteklerinin ve iĸbirliklerinin, 

iĸin niteliĵi ¿zerinden deĵil, proje i­indeki kiĸiler ¿zerinden ilerlediĵi tespiti 

yapēlmaktadēr. ¦niversite ile yapēlan projelerde, projeye hangi akademisyenin dahil 

olduĵu, sanayi sektºr¿ ile yapēlan projelerde de benzer ĸekilde sektºrel bazda projeye 

hangi firmalarēn, hangi meslek ºrg¿tlerinin dahil olduĵu iĸbirliklerinin kurulmasēnda 

belirleyici olmaktadēr. Projeye finansal ya da ayni katkēlarla dahil olacak kurum ya 

da kiĸiler, proje i­indeki karakterlere gºre destek verip vermeyeye varar 

vermektedirler. Gºr¿ĸmede, Ķzmirôde kent yºnetiminde ve farklē kapsamlardaki 

kararlarēn alēnmasēnda belirli g¿­ odaklarēnēn olduĵu tespit edilmektedir. Ortaya 

konulan emek karĸēlēĵēnda adil kazan­ paylaĸēmlarēnēn ºnceden planlanmamasē da 

ºnemli bir problem olarak tanēmlanmaktadēr.  

Projelerin niteliĵine gºre deĵil, i­indeki kiĸilere gºre yapēlan destekler, belirli kiĸi ya 

da kurumlarēn elinde toplanmēĸ karar erki ve proje paydaĸlarēnēn sorumluluk ve 

kazan­ paylaĸēmē kapsamēnda birbirlerine karĸē yeterince a­ēk sºzl¿ olmamalarē, 

belirli takvimlere sadēk, sonu­ hefeleri belirgin projelerle ilerleyen teknoloji 

tasarēmēnēn yaratēm ve ticaret ayaklarēnēn hayatta kalmasēnē saĵlayacak bir ekosistem 
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deĵildir. Bu ortamēn Ķzmir ºzelinde tarif edilmesine raĵmen T¿rkiyeônin genel 

ortamēna da hakim olduĵu ve giriĸimcilik k¿lt¿r¿n¿n geliĸimini engellediĵi tespit 

edilmektedir. 

Gºr¿ĸme katēlēmcēlarē, teknoloji tasarēmē konusunda devletin saĵladēĵē kaynaklarēn 

yeterli olduĵunu belirtirler. Ancak devlet aygētlarēna baĵlē kaynaklar, politik 

ortamdan ve yerel ekonomik durumdan fazlasēyla etkilenmektedir. Bu 

olumsuzluklarē aĸmak i­in kitlesel fonlama gibi alternatif finansman yºntemleri 

geliĸtirilmelidir ya da yerel kaynaklar harekete ge­irilmelidir. Ķzmirlilerin ellerindeki 

kaynaklarēn kēymetini bilmedikleri gºr¿ĸ¿ katēlēmcēlarēn yorumlarēna hakimdir. 

Yerel kaynaklar aracēlēĵē ile yaratēlacak alternatif desteklerin, yerelde yaratēlanlarēn 

d¿nyaya yayēlmasēnda ºnemli rol oynayacaĵē belirtilmektedir. Yereldeki 

yatērēmcēlarēn ve finansal kaynaklarēn, yerel teknoloji ¿reticisinden hizmet almamasē, 

onlarēn farkēnda olmamasē, pek ­ok yerel ­alēĸmanēn sonuca varmamasēna sebep 

olmaktadēr. Sanayi sektºr¿ bilimsel araĸtērma ve projelere yatērēm yapmamaktadēr. 

ñPaylaĸēmcēlēkò kavramē bu y¿zden en ºnemli anahtar kelimelerden biri olarak ºne 

­ēkartēlmaktadēr. Ķzmirôde paylaĸēmcēlēĵēn nasēl yaygēnlaĸtērēlabileceĵi, sēkēcē 

olmayan yºntemlerle sosyal ortamlarēn nasēl yaratēlabileceĵi ve paylaĸēmcēlēĵēn nasēl 

kalēcē miras haline getirilebileceĵini keĸfetmenin ºnemi vurgulanēr. Kentte yaratmayē 

se­en insanlarēn g¿ncel iĸlerini, geliĸtirdiklerini ve keĸfettiklerini birbirleri ile 

paylaĸtēklarē ortamlar yaratēlmasē ºnerilmektedir.  

Ķzmirôdeki ¿niversitelerin disiplinler arasē ­alēĸmalarē destekleyecek esnek esnek 

akademik programlara sahip olmamalarē ve bºl¿mler arasēnda etkileĸim olmadēĵē 

tespiti yapēlmaktadēr. Gºr¿ĸme katēlēmcēlarē ¿niversitelerde temel bilimler ile farklē 

fak¿lte bºl¿mlerinin ve hatta bºl¿mlerin kendi i­lerinde bile yeterince iletiĸim kurup 

kurmadēklarēna dair bir ĸ¿phe duymaktadēr.  

Ķzmirôin iki b¿y¿k devlet ¿niversitesi olan Ege ¦niversitesi ve Dokuz Eyl¿l 

¦niversitesiônin tēp odaklē bºl¿mlerinin olduk­a b¿y¿k olmasē ve bu alanda baĸarēlē 

olmalarē disiplinler arasē yapēlacak ­alēĸmalar i­in tēp sektºr¿n¿n ana tema olarak 

se­ilebileceĵini gºstermektedir. Ķzmirôde tēp alanē bir pazar olarak gºr¿l¿rse, bu 

alandaki harcamalarē d¿ĸ¿recek tēp teknolojileri ¿zerine projeler geliĸtirilebilir. 

Bºylece doktorlar ithal edilmiĸ teknolojileri kullanan operatºrler olarak eĵitilmek 

yerine bilim ve teknolojilerin geliĸtirilmesine katkē koyar hale geleceklerdir. 

Giriĸimci tavērla, fizibilitesi hazērlanmēĸ projeler bu alanda karar alēcē olan kiĸi ve 
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kurumlarēn ºn¿ne konularak, kemikleĸmiĸ olumsuz gºr¿ĸler ortadan kaldērēlabileceĵi 

ve baĸarēlē projeler yaratēlabileceĵi d¿ĸ¿n¿lmektedir. Bunun i­in proje odaklē, 

s¿re­leri ve sonu­ ¿r¿nleri tanēmlanmēĸ disiplinler arasē projeler yaratmak, kentin 

koĸullarēnē dikkate alan yaratēcē yºntemler keĸfetmek gerekmektedir.  

Teknoloji tasarēmē odaĵēnda Ķzmirôin, Ķstanbul ¿zerinden kēyaslar yapmak yerine, 

kendini bir ñyerò olarak konumlandērēp farklē coĵrafyalarla girdiĵi etkileĸimi bu 

bakēĸ a­ēsē ile konumlandērmasē ºnerilmektedir. Gºr¿ĸme kapsamēnda bir araya 

gelenler kente dair ortak bir vizyonu paylaĸanlarēn birbirlerinden g¿­ alarak ºzg¿n 

bir ĸekilde hareket etmesi gerektiĵini vurgulamaktadērlar. Ķzmirôin ¿lkenin genel 

ortamēndan baĵēmsēz hareket edebilecek kabiliyet kazanmasē ve kendi ºzg¿n yaĸam 

bi­imini yaĸayarak kurmasē ºnerilmektedir.  

3.2.4  Mimarlēk ºzelinde Ķzmirôin ºzg¿n ortamē 

Mimarlēk sektºr¿ne yºn veren kaynaklar Ķstanbulôda uzun zamandan beri birikmiĸ 

sermaye, Ankaraôda daha ­ok devlet ihaleleri, Ķzmirôde de gayrimenkul zenginleri 

olarak tanēmlaanmaktadēr. Ķzmirôdeki bu kesim ekonomik olarak g¿­lerine, ­ok ciddi 

yatērēmlar yaparak ulaĸan kesimler deĵildir. Rant ekonomisi ve gayrimenkul 

¿zerinden paraya ulaĸmēĸlardēr. Onlarē yeni bir ĸeyler yapamaya zorlamak ­ok 

m¿mk¿n gºz¿kmemektedir. Ama d¿nyadaki bazē ºrnekler ile mimarinin kente ve 

yatērēma kattēĵē katma deĵeri gºrerek farklē projelerle iyi bir ĸeyler yapmaya 

yºneldikleri yavaĸ yavaĸ gºr¿n¿r olmaktadēr. Bug¿ne kadarki yatērēmcē profilden 

dolayē Ķzmir, mimarlēk mesleĵinin geliĸebileceĵi bakir bir yer olarak gºr¿lmektedir. 

G¿ncel yatērēm dinamikleri dolayēsēyla, Ķzmirôde y¿ksek metrekareli karma kullanēm 

yapē projelerinin ve y¿ksek yapē projelerinin arttēĵē gºr¿lmektedir. Yeni geliĸmelerin 

getirdiĵi koĸullar T¿rkiyeôdeki kºt¿ kentleĸme ºrneklerinin tekrar edilmeden geri 

kalmēĸ kentsel geliĸimin aĸēlmasē i­in fērsata dºn¿ĸt¿r¿lebileceĵi d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Ancak mimarlēk piyasasēnē hareketlendirecek bu dºn¿ĸ¿m¿n kentte sorunlar mē 

yoksa ­ºz¿mler mi getireceĵi konusunda gºr¿ĸme katēlēmcēlarē ĸ¿phe duymaktadēr. 

Ancak yerel yºnetimin ºzellikle kent bisikleti sistemi ve kent merkezinden il­elere 

doĵru sa­aklaĸan bisiklet yollarē inĸasē kentin bisiklet dostu bir kent geleceĵine sahip 

olacaĵēna dair umutlarē arttērmaktadēr.   

Ķzmirôde yaĸayanlar ve kente dēĸarēdan bakanlar kenti kentsel problemleri daha az 

olan bir yer olarak gºrseler de kente dair rakamlar bunu doĵrulamamaktadēr. Ķzmir 
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yapēlaĸmēĸ ­evrede yaĸayan insan yoĵunluĵu bakēmēndan neredeyse Ķstanbul ile aynē 

yoĵunluktadēr. Ķki kentin yeĸil alanlarēn kent i­indeki oranē yine benzerlik 

gºstermekte ve ­eĸitli ºl­eklerdeki Avrupa kentleri ile kēyaslandēĵēnda olduk­a 

d¿ĸ¿k miktarda kalmaktadēr. Otomobil sahipliĵi ortalamasē da T¿rkiye ortalamasēnēn 

¿zerindedir. Bu durum yakēn gelecekte kentin ciddi bir trafik sorunu ile 

karĸēlaĸacaĵēnē gºstermektedir. 

Mimari tasarēm talep edenler, Ķzmirôde bu hizmetin hakkēnē hem maddi hem itibar 

anlamēnda vermemektedir. Aynē yatērēmcē Ķstanbulôdaki bir mimarlēk ofisine y¿ksek 

miktarlarda ºdeme yapmayē bir problem olarak gºrmezken, aynē nitelikteki hizmeti 

alabileceĵi Ķzmirli mimarlēk ofisine tasarēm hizmetinin hakkē olan b¿t­eden ­ok azēnē 

ºdemeyi tercih etmektedir. Bu durum Ķzmirôde tasarēm hizmeti verenlerin ĸehir 

dēĸēndaki tekliflerine de yansēr. Ķzmirôde mimarlēk hizmeti ¿retenler, Ķzmir dēĸēndaki 

yatērēmcēlara ¿rettikleri projelere verdikleri tekliflerin d¿ĸ¿kl¿ĵ¿ karĸēsēnda ĸaĸēran 

yatērēmcēlarla y¿zleĸmektedir. Ķzmirôde tasarēmcēlar, kendilerine mimarlēk hizmeti 

almaya gelenlerden ­ok, yasal s¿re­lerde mimara ihtiyacē olduklarē i­in kendilerine 

gelenlerle ­alēĸmaktadērlar. Dolayēsēyla ºzg¿n ve iyi mimarlēĵa dair tartēĸmalar, 

s¿re­lerin ºncelikli konusu olmamaktadēr. Ancak az sayēda yatērēmcē iyi projeler 

¿retmek i­in mimarlardan hizmet talep etmektedir. Mimari tasarēm alanēnēn 

iyileĸmesi ve iyi bir yapēlē ­evre yaratēlmasēna dair ortak gºr¿ĸleri paylaĸan 

mimarlarēn bir araya gelerek, bu tip yatērēmcēlara birlikte ulaĸmalarē ºnerilmektedir. 

Onlara ne nitelikte projeler yapabildiklerini beraber anlatmalarē ve onlar aracēlēĵē ile 

bu bakēĸ a­ēsēna sahip yatērēmcē profilini geliĸtirmeleri gerekmektedir. Ķzmirôin 

yapēlaĸmēĸ ­evresinin iyileĸmesi, bu kenti kuran t¿m paydaĸlarēn yavaĸ yavaĸ 

deĵiĸmesi ile m¿mk¿nd¿r. Bu deĵiĸim s¿recinde mimarlarēn daha ­ok rol almasē 

gerekmektedir.  

Ķzmirôde fark yaratabilmek i­in Mimarlar kent merkezi ve kent merkezi dēĸēndaki 

alanlarda ºn gºr¿len geliĸmelere m¿dahil olmak i­in taleplerle alan a­an, elini taĸēn 

altēna koyan bir mesleki role b¿r¿nmeleri ºnerilmektedir. Ķzmirôdeki mimarlēk 

ortamē, ana akēm yaklaĸēmlar dēĸēnda, farklē disiplinlerle bir araya gelerek neler 

yapabilir, buna dair yºntemler geliĸtirmelidir. Kentte baĸlayan deĵiĸimin, farklē 

yaklaĸēmlarēn denendiĵi, mimarlēk adēna ºzg¿n bir ortam yaratēlarak fērsata 

dºn¿ĸt¿r¿lebileceĵi d¿ĸ¿n¿lmektedir. Bunu ger­ekleĸtirmek i­in finansal sermayenin 
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harekete ge­irilmesinin yanēnda, kentin sosyal sermayesine, insan sermayesine de 

sahip ­ēkmak gerekmektedir. 

3.2.5 End¿striyel tasarēm ºzelinde Ķzmirôin ºzg¿n ortamē 

Gºr¿ĸme katēlēmcēlarē Ķzmir, kendi yaratēcē geleceĵini, b¿y¿me odaklē sloganlarla, 

kocaman c¿mlelerin kurulmadēĵē bir ortamda bulabilecek potansiyele sahip olduĵunu 

d¿ĸ¿nmektedir. Diĵer b¿y¿k kentlerle karĸēlaĸtērēldēĵēnda, kent merkezi ­evresindeki 

Urla, ¢eĸme, Fo­a ve bunlara benzer ka­ēĸ noktalarē ile daha az stres altēnda bir 

hayat, dolayēsēyla daha uzun bir ºm¿r vaad etmektedir. Ancak T¿rkiyeônin genel 

politik, k¿lt¿rel ortamē ve ­alēĸma ĸartlarē Ķzmirôdeki tasarēmcēlarē da etkilemektedir. 

Geliĸmemiĸ bir ¿lke olan T¿rkiye aslēnda bir teknisyen ¿lkedir. Tasarēmcēya ve 

tasarēma dair bakēĸ a­ēsēndan ve ¿lkenin genel koĸullarēndan dolayē tam olarak 

tasarēm yapēlamamaktadēr. K¿resel ºl­ekteki trendler dolayēsēyla bir iyileĸme olduĵu 

gºr¿nmektedir. Yavaĸ da olsa bir ilerlemenin olduĵu tespit edilebilmektedir. Ancak 

Ķzmir ºzelinde, kurumsallaĸmamēĸ, patron odaklē ĸirketler, end¿striyel tasarēm 

alanēnda ºzg¿n ve yenilik­i iĸlerin yaratēlamamasēnda belirleyicidir. ¢ok b¿y¿k 

ĸirketlerde bile tasarēm departmanlarēnda uzun s¿ren tartēĸmalar sonucunda alēnmēĸ 

tasarēm kararlarēnēn ­ok karar verici ¿st d¿zey yºneticilerin tercihleri belirleyici 

olmaktadēr.  

Teknoparklarēn kapsamēna end¿striyel tasarēmēn alēnmēĸ olmasē, serbest tasarēm 

ofislerinin yanēnda teknoparklarēn i­inde kurulacak tasarēm ofislerinin sayēsēnē 

arttēracaktēr. Ķzmirôde bulunan beĸ adet teknopark bu anlamda b¿y¿k bir potansiyeli 

barēndērmaktadēr. Ancak tasarēm hizmeti sanayi alanēndan yoĵun olarak talep edilen 

bir hizmet deĵildir.  

Ar-Ge ­alēĸmalarē yapēlmaktadēr, ­ok sayēda Start-Up projesi hayata ge­mektedir. 

Pek ­ok ¿r¿n ve hizmet ¿retilmektedir. Ancak Ķzmirôde bu giriĸimler ticari anlamda 

kar edebilecekleri bir noktaya gelememekte ve s¿rd¿r¿lebilirliklerini 

saĵlayamamaktadērlar.  

Ķzmirôin bulunduĵu coĵrafya tarēm, tarēmsal sanayi odaklē hizmet ve ¿r¿n ºncelikli 

olmak ¿zere diĵer t¿m sanayi ve hizmet alanlarēnda fērsatlara sahiptir. Coĵrafyanēn 

zenginliĵinden beslenen tasarēm fikirleri ve ¿r¿nler, hem ulusal alanda hem de 

uluslararasē alanda markalaĸmayē saĵlayacaktēr. 
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Ķzmirôin kendi ºzg¿n imkanlarēnē keĸfetmesi i­in end¿striyel tasarēmcēlarēn bir araya 

gelecekleri ortamlara ihtiya­ vardēr.  

3.2.6 Ķletiĸim tasarēmē ºzelinde Ķzmirôin ºzg¿n ortamē 

Ķletiĸim tasarēmē alanēnda yapēlan gºr¿ĸmede Ķzmirôde ¿­ grubun varlēĵēndan sºz 

edilmektedir. Birincisi fērsatlarē gºr¿p deĵerlendirenler, ikincisi fērsat verilenler, 

¿­¿nc¿s¿ de fērsat­ēlar olarak tanēmanan bu guruplardan, fērsat­ēlarēn kentte daha ­ok 

sayēda olduĵundan bahsedilir ve bu alana dair sēkēntēlarēn kaynaĵē olarak onlar 

gºsterilmektedir. Gºr¿ĸme katēlēmcēlarēna gºre bu karakterdeki kiĸiler yerel 

yºnetimde ve ¿niversitelerde de mevcuttur. Ķletiĸim tasarēmē ºzelinde sanayi alanēnda 

bu yapēlarē kērmak, zaman i­inde m¿ĸterileri eĵitebilmenin m¿mk¿n olduĵu, ancak 

yerel yºnetimler d¿zeyinde bu yapēlarē kērmamanēn ve dºn¿ĸt¿rmenin daha zor 

olduĵu tespit edilmektedir. ¥rneĵin, belediyenin uluslararasē bir ºd¿l almasēnē 

saĵlayacak bir iletiĸim projesi, belediyede konunun uzmanē olmayan ama karar verici 

pozisyonda olan ¿st d¿zey yºneticiler tarafēndan uygun bulunmadēĵē i­in yarēĸma 

s¿recine dahil edilmemiĸtir. Her iki alan i­inde g¿­ sahibi olanlarēn, yani sert g¿ce 

(hard power) hakim olanlarēn yumuĸak g¿­ (soft power) olarak adlandērēlan, yaratēcē 

alanēn kentteki potansiyelini deĵerlendiremediĵi gºr¿lmektedir.  

Bunun en ­arpēcē ºrneĵi yerel yºnetim ºl­eĵinde 2009 yēlēnda d¿zenlenen K¿lt¿r 

Kurultayē gibi etkinliklerdir. Davet edilen 200 kiĸilik grubun yaklaĸēk 150 kiĸisinin 

Ķstanbulôdan g¿n¿ birlik gelmiĸ olan katēlēmcēlar olduĵu gºr¿mede tespit edilmiĸtir. 

Ķzmirôin nasēl kurtulacaĵēnē tartēĸan bu kitle, kentin kendi yaratēcē dinamiĵinin 

devreye giremediĵini, girmek istese de destek bulamadēĵēnē gºstermektedir. Yerel 

yºnetimler ºzellikle bu konuda ­ok katē bir tavēr sergilemektedirler. Projelerinde 

destek aldēklarē yerel karakterlerin fikir ve emeklerini kullandēktan sonra onlarēn fikir 

haklarēnē gºrmezden gelmektedirler. Kentte iletiĸim tasarēmē alanēnda yaratēcēlarēn 

ekonomik ve politik erki elinde bulunduranlar gºz¿nde itibarlarē yoktur. Yaratēcē 

alanlar genel olarak, yerel politik ve ekonomik erkten yeterli desteĵi alamamaktadēr. 

Yereldeki politik ekonomik erk de kendini kentin mevcut koĸullarēna dair sorumlu 

gºrmemektedir. Bu durumu ­ok iyi a­ēkladēĵē i­in gºr¿ĸme katēlēmcēlarēndan Dokuz 

Eyl¿l G¿zel Sanatlar Fak¿ltesi ¥ĵretim ¦yesi M¿mtaz Saĵlamôēn aktardēĵē ­arpēcē 

bir olayē aynen aktarmak yerinde olacaktēr (EK F).  
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Beni bir ara Ticaret Odasēônda bir toplantēya, ñHocam ne yapacaĵēz bu Ķzmirôi?ò diye 

­aĵērdēlar. Gittim, yemek yiyorlardē. Bana soruyorlar, ñSiz neden aktif olamēyorsunuz? Bu 

fak¿lte ne iĸe yarar? Neden k¿lt¿rel hayatēmēzē bi­imlendirmez? Neden fērsatlarē 

deĵerlendiremez?ò bºyle sorular arka arkaya geliyor. Ben hangi birine cevap vereceĵimi 

ĸaĸērdēm. Karĸēmdakiler ­ok ¿nl¿ iĸ adamlarē. Dedim, ñPardon, hi­ G¿zel Sanatlar 

Fak¿ltesiône gelen var mē i­inizde?ò Bir tanesi gelip de gºrmemiĸ G¿zel Sanatlar Fak¿ltesini. 

ñBurs veren var mē?ò dedim. Cevap yok. Bizim ºĵrencimizin geldiĵi ekonomik kesim, 

ger­ekten orta gelir d¿zeyinin altēndadēr ve T¿rkiyeônin b¿t¿n plastik sanatlar ¿retimini ciddi 

bir oranda bizim mezunlarēmēz ger­ekleĸtirir. Dokuz Eyl¿l diye bir ekol vardēr, Ķstanbulôda 

yaĸayanlar bilir. ¥ĵrencilerimiz ­ok niteliklidir, ciddi bir ĸekilde bu iĸe soyunurlar ve baĸarēlē 

olurlar.  

ñEfendim koleksiyon yapan var mē?ò dedim. O da yok. Birka­ kiĸi Ķstanbulôdan bunu ĸunu 

aldēm dedi. Yal­ēn Gºk­ebaĵ aldēm dedi, baĸka benim bile duymadēĵēm ressamlar sºylediler. 

ñBenim bu durum ¿zerine konuĸacaĵēm bir ĸey yok!ò dedim. Kalktēm, ­ēktēm. Burada 

diyalog da m¿mk¿n deĵil, geliĸtirilebilir de deĵil. 

Ķzmirôde bilgi ve deneyim alanē i­inden tavsiye verenlerin fikirleri ile ekonomik ve 

politik erki elinde bulunduranlarēn gºr¿ĸleri uyuĸmadēĵēnda, bu kiĸiler gºrmezden 

gelinmekte, ºtekileĸtirilmekte ve ­eĸitli ĸekillerde su­lamalara maruz kalmaktadērlar. 

Bu koĸullarda kentte farklē gruplar arasēnda tasarēm alanlarēna dair bir diyalog 

ortamēnēn varlēĵēndan sºz edilememektedir. M¿zeler, galeriler ve performans 

merkezleri iletiĸim tasarēmē alanēndan tasarēm hizmetleri alan baĸlēca kurumlardēr. 

Ancak eleĸtiri ve fikilere kapalē politik ve ekonomik erkin var olduĵu bºyle bir 

ortamda ºzg¿n ve nitelikli k¿lt¿r kurumlarēnēn yaratēlmasē m¿mk¿n 

gºr¿nmemektedir.  

Ķzmirôde yaĸayan ve nitelikli ¿retimleri olmasēna raĵmen yerelden ilgi gºrmeyen 

iletiĸim tasarēmcēlarē, Ķzmir ve ¿lke dēĸēnda daha ­ok ºnemsenmektedirler. Ķstanbul 

ve yurt dēĸēnda tasarēm hizmeti vermekte ve sergiler a­maktadērlar. Bu tasarēmcēlar, 

kendilerini kent dēĸēna ­ēkaran kanallarē, kent i­indeki ¿retimleri ve itibarlarē ile 

deĵil, kendi kiĸisel ¿retimleri ile a­tēklarē ºzg¿n iletiĸim aĵē ile saĵladēklarē 

gºr¿lmektedir.  

Ķzmirôde yerel medya ara­larē iletiĸim tasarēmcēlarē i­in ne alternatif bir iletiĸim 

kanalē ne de alternatif bir hizmet alanēdēr. ¥zellikle ulusal gazetelerin yerel eklerinin 

­ēkmasē sonrasēnda, Ķzmirôde yaratēcē alanlarda ¿retilenler yerel ºl­eĵe sēkēĸēp 

kalmēĸtēr. Ķstanbulôda ger­ekleĸen her ĸeyden haberdar olunurken, yerelde 

yaratēlanlar ulusal bilgi alanēna mal olamamaktadēr.  

Ķzmirôde yukarēda anlatēlan tasarēmcēlara dair tavēr, bir taĸra bakēĸ a­ēsēnēn 

gºstergesidir. Yukarēdan aĸaĵēya doĵru politik ekonomik g¿c¿ elinde bulunduranlar 

tarafēndan aktarēlan bu gºr¿ĸler, bu hiyerarĸi kērēlamadēĵē i­in deĵiĸtirilememektedir.  
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Ķzmirôde hem ¿retim hem de iletiĸim alanlarē a­ēsēndan tasarēmcēlar dar bir alanda 

sēkēĸmēĸ durumdadērlar. Bu ortam, onlarēn daha da yalnēzlaĸmasēna, kendini 

gºsterememesine, isim yapma olasēlēklarēnēn azalmasēna ve ana uĵraĸlarē dēĸēndaki 

baĸka ¿retim alanlarēna sēkēĸmalarēna sebep olmaktadēr. Bu ortamē kēracak, 

sorumluluk duygusu ile kavramsallaĸtērēlmēĸ ­ºz¿m ¿retme rit¿elleri geliĸtirmek ve 

buluĸma ortamlarē yaratmak bu yalnēzlaĸmayē ortadan kaldēracaktēr.  

3.2.7 Tasarēm alanlarē ºzelinde Ķzmirôin ºzg¿n ortamēna dair genel tespitler 

Farklē tasarēm alanlarē i­in yapēlan gºr¿ĸmelerde Ķzmirôin ºzg¿n ortamēna dair 

gºr¿ĸler aĸaĵēdaki ĸu genel tespitlerle ºzetlenebilir.  

- T¿rkiyeônin genel politik, ekonomik ve k¿lt¿rel ortamē t¿m tasarēm alanlarēnē 

etkilemektedir. Bu koĸullardan baĵēmsēzlaĸmak i­in yerel ºl­ekte, kente ºzg¿ 

farklē fon yaratma ve destek mekanizmalarē keĸfedilmelidir. 

- Kiĸilerin, kamu ya da ºzel sektºr kurumlarēnēn tasarēm alanlarēna dair algēsēna 

muhafazakar bir gºr¿ĸ hakimdir. Bu muhafazakarlēk, insanlarēn tasarēm 

hizmeti alēmē ve tasarēm ¿r¿n ve servislerini t¿ketim alēĸkanlēklarēnda 

belirleyici olmaktadēr.  

- Kentin politik ve ekonomik erki belirli kiĸi ve kurumlarēn elinde 

toplanmaktadēr. Bu kiĸiler eleĸtiri ve yeni fikirlere kapalē karakterdedir. 

Bºylesi bir ortamda yenilik ve yaratēcēlēĵa dair radikal kararlar 

alēnamamaktadēr. ¥zg¿n ve nitelikli projeler, destek verebilecek kurum ve 

kiĸilerin birbirleri arasēndaki ­ekiĸmeler dolayēsēya hayata ge­ememektedir. 

- Yerel yºnetim ve yerel iĸ ­evreleri, Ķzmirôdeki tasarēmcēlardan hizmet almaya 

yatkēn deĵildir. Hizmet aldēĵēnda da, bu emeĵe Ķstanbulôdan alacaĵē hizmet 

karĸēlēĵēnda vereceĵinden ­ok daha azēnē deĵer bi­mekte ya da hizmetlerin 

fikirsel deĵerini k¿­¿msemektedir.  

- Tasarēm hizmeti veren sektºrler ile bu alandan hizmet alacak ya da bu alana 

yatērēm yapacak sektºrler arasēnda g¿ven sorunu vardēr.  

- ¦niversitelerin programlarē tasarēm alanēnda ºzg¿n ve baĸarēlē projelerin 

yaratēlmasē i­in yeterli esnekliĵe sahip deĵildir.  
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- Kentteki tasarēmcēlar ĸehir dēĸēnda Ķzmirôde olduklarēndan daha ­ok saygē ve 

ilgi gºrmektedirler.  

- Ķzmir t¿m tasarēm alanlarēnda yaratēcē insan kaynaĵēnē kaybetmektedir. 

- Tasarēmcēlar, yatērēmcēlar, yerel yºnetim, k¿lt¿r sektºr¿ gibi farklē alanlar 

arasēnda etkileĸim ve iletiĸim ­ok d¿ĸ¿k seviyededir. Sektºrler birbirlerinden 

kopuktur. Diyalog ortamlarē bulunmamaktadēr. Kent ºl­ek olarak k¿­¿k 

olmasēna raĵmen, yaratēcē alanlarda yatērēm yapacak olanlarēn birbirinden 

haberi yoktur. Bu durum enerji ve kaynak kaybēna sebep olmaktadēr.  

- Yerel yºnetimler ve iĸ ­evreleri, yaratēcē ve ºzg¿n iĸlerin yaratēlabilmesi i­in 

kaynaklerē yerele aktarmamakta hevessizdir. 

- Kentten itibar ve kazan­ beklentisi olmayan, kendisi i­in alternatifler 

yaratabilmiĸ olan tasarēmcēlar kentte yaĸamaktan mutludur. Kentin 

­evresindeki ka­ēĸ noktalarē Ķzmirôde stres oranē d¿ĸ¿k bir hayat yaĸanmasēnē 

saĵlamaktadēr.  

- Ķzmirôde farklē tasarēm alanlarēndan insanlarēn kendi alanlarēndan ya da farklē 

yaratēcē alanlardan insanlarla  bir araya gelebilecekleri fiziksel ortamlar, 

etkinlikler ya da dijital platformlar yoktur.  

- Ķzmirôde ortak hedefler koyarak, iĸbirliĵi yapma alēĸkanlēĵē bulunmamaktadēr.  

- Kent olarak T¿rkiye i­inde alternatif bir gºr¿n¿ĸ¿ olan Ķzmirôin yaratēcē 

alanlarda ºzg¿n iĸler ortaya ­ēkartmasē i­in alternatif ¿retimlere odaklanmasē 

gerekmektedir. Kentin ºzg¿n deĵerlerine odaklanmak, farklē iĸ modelleri 

geliĸtirmek ve bunlarē yaymak, disiplinlerarasē ­alēĸmalar ile d¿ĸ¿nce ve 

¿retim bi­imlerini farklēlaĸtērarak yeni sistemler kurmak gibi farklē yºntemler 

her tasarēm alanēnēn ºzg¿n koĸullarē gºz ºn¿ne alēnarak keĸfedilmelidir.  

Yukarēda tasarēm alanlarē ºzelinde ºzet olarak verilmiĸ gºr¿ĸmelerde farklē tasarēm  

alanlarēna dair benzer tespitler yapēldēĵē gºr¿lmektedir. Gºr¿ĸmelerin ­izdiĵi 

­er­eveden bakēnca, Ķzmirôin tasarēm hizmeti talep eden ve nitelikli tasarēmē 

t¿ketmeyi isteyen bir kent olduĵundan sºz etmek m¿mk¿n deĵildir. Ķzmir, moda 

tasarēmē alanē hari­ tutulursa, tasarēm alanēnda ¿rettikleri ile ne kent i­inde ne ulusal 

alanda ne de uluslararasē alanda ºne ­ēkmaktadēr. Kentin bu durumu, tez ­alēĸmasēnēn 

ºnceki kēsēmlarēnda sayēsal verilerle de ortaya konulmuĸtur. Tasarēm alanlarē i­inden 
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karakterlerin gºr¿ĸleri, Ķzmirôin tasarēm ortamēnēn mevcut durumunun sebeplerini 

tespit etmek a­ēsēndan ºnemlidir ve kentin ºzg¿n ortamē dolayēsēyla hangi avantaj ve 

dezavantajlara sahip olduĵunu gºstermektedir.    

Tasarēm alanlarē ºzelinde yapēlan bu gºr¿ĸmelerde ºne ­ēkan gºr¿ĸ ĸudur:  

Ķzmir tasarēm kenti olmak istiyorsa, ºncelikle tasarēm alanēndaki insanlar bir araya 

gelmelidir . Sonra bu kiĸiler, yereldeki ­eĸitli destek mekanizmalarēnē harekete 

ge­irmek i­in ortak hedefler doĵrultusunda ­alēĸmalēdēr. Bunun i­in tasarēmcēlar 

arasēnda aktif etkileĸim aĵlarē kurmak, farklē yatērēm ve destek­i aĵlarē ile 

tasarēmcēlar arasēnda iliĸkiler geliĸtirmek gerekmektedir. T¿m bunlar, Ķzmirôin kendi 

koĸullarēna ºzg¿n proje hedeflerine uygun, alternatif ve yaratēcē yºntem, ¿r¿n ve 

hizmetleri keĸfetmek i­in yapēlmalēdēr.  

Yerel yºnetimin ºnderliĵinde y¿r¿t¿len Ķzmirôin tasarēm kenti olma s¿reci, kenti 

tasarēmēn t¿m alanlarēndan hizmet alan, nitelikli tasarēmēn hem t¿keticisi, hem 

destekleyicisi, hem de tasarēmēn ¿reticisi bir kent konumuna getirmeye yºneliktir.  

Bu aĸamada ĶZBB tarafēndan tasarēm kenti olma hedefine yºnelik atēlan somut 

adēmlarē incelemek, kentin tasarēm kenti olma hedefi hakkēnda b¿t¿nsel bir gºr¿ĸ 

oluĸturmayē saĵlayacaktēr. 

3.3 Yerel Yºnetim ¥nderliĵinde Ķzmirôin Tasarēm Kenti Hedefi 

ķu ana kadar kentin yºneticileri ve karar alēcēlarēnēn genel gºr¿ĸleri, ­eĸitli 

araĸtērmalarēn nitel ve nicel verileri ve Ķzmirôdeki tasarēm alanlarē ºzelinde bu 

alanlarēn paydaĸlarēnēn gºr¿ĸleri ¿zerinden Ķzmirôin markalaĸma arayēĸlarē, tasarēm 

kapsamēnda ºzg¿n ortamē deĵerlendirilmiĸtir. UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē 

Tasarēm Kenti baĸlēĵē a­ēklanērken, yerel yºnetimin kentin tasarēm kenti olma 

baĸvuru s¿recinin ve sonrasēndaki t¿m eylemlerin ana y¿klenicisi olduĵu 

belirtilmiĸtir. Dolayēsēyla bu kēsēmda ĶZBBônin doĵrudan Ķzmirôin tasarēm kenti olma 

hedefine yºnelik ¿rettiĵi projeler anlatēlacaktēr.  2009 yēlēndan beri Ķzmir B¿y¿kĸehir 

Belediyesi, d¿zenlediĵi bir dizi toplantē ve ­alēĸtay sonucunda alēnan kararlarē 

kademe kademe uygulayarak yerel ortamē ºrg¿tleyecek ulusal ve uluslararasē bir 

hedef olarak tasarēm ve inovasyon kenti olmak, Akdeniz havzasēndaki kentlere 

paylaĸēlan bir aĵēn par­asē olmak ve bunlarē yaparken yºnetiĸim ilkelerini esas 
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kēlmak i­in ­alēĸmaktadēr. Bu hedefler doĵrultusunda yerel yºnetim tarafēndan 

baĸlēca aĸaĵēdaki ­alēĸmalar yapēlmēĸtēr.  

3.3.1 K¿lt¿r ¢alēĸtayē 

B¿y¿kĸehir Belediyesi tarafēndan, tasarēm ve inovasyon kenti olma hedefine ulaĸmak 

i­in, kent vizyonunun bir par­asē olarak d¿zenlenmeye baĸlayan sistemli toplantēlarēn 

ilki 2009 yēlēnda K¿lt¿r ¢alēĸtayē adē altēnda organize edilmiĸtir. B¿y¿kĸehir 

Belediyeôsince yayēnlanan ¢alēĸtay Raporuônda (ĶZBB, 2009) ­alēĸtaya K¿lt¿r ve 

Turizm Bakanēônē ve Turizm Bakanlēĵē M¿zeler ve Tarihsel Miras Daire 

Baĸkanlēĵēnēn temsilcilerinin gºzlemci olarak katēldēĵē, altē tematik ­alēĸtay grubunda 

toplam 106 katēlēcēnēn bulunduĵu belirtilmiĸtir. K¿lt¿r Politikalarē Atºlyesi, Tiyatro ï 

Sinema ve Edebiyat Atºlyesi, Gºrsel Sanatlar, M¿zik, Performans Sanatlarē Atºlyesi, 

K¿lt¿rel Miras Atºlyesi, Kentsel Tasarēm Atºlyesi, K¿lt¿r End¿strileri Atºlyesi 

adlarēnē taĸēyan gruplarēn ­alēĸmalarēnē kapsayan raporda baĸlēca ama­ ñĶzmirôin 

ulusal ve uluslararasē k¿lt¿rel vizyonu ve hedefleri doĵrultusnda harekete 

ge­irilebilmesi i­in, kentin k¿lt¿r ve sanat alanēndaki mevcut durumunun, dikkate 

alēnarak, bir k¿lt¿rel stratejik planlama i­in ºnceliklerin belirlenmesidirò ĸeklinde 

tarif edilmiĸtir.  

¢alēĸtay Raporu deĵerlendirme ve sonu­ bºl¿m¿nde, yapēlan ­alēĸmanēn sonunda 

Ķzmirôin k¿lt¿r stratejisi ¿­ ana eksen etrafēnda tanēmlanmēĸtēr. K¿lt¿r, sanat ve 

tasarēm metropol¿ olmak, Akdeniz kentler aĵēnēn etkin bir ¿yesi olmak, yºnetiĸim 

ekseninde katēlēmcē k¿lt¿r politikasē ve uygulamalarē hayata ge­irmek baĸlēklarē 

altēnda toplanan bu ¿­ ana eksende, ­alēĸtay gruplarēnēn sunduĵu ºneriler ve tespitler 

aynē bºl¿mde sēralanmēĸtēr.  

3.3.2 Tasarēm Forumu 

K¿lt¿r ¢alēĸtayē raporunda ana sonu­ eksenlerinden biri olan k¿lt¿r, sanat ve tasarēm 

metropol¿ olmaya yºnelik hedefe dair bir diĵer kapsamlē etkinlik de 31 Mayēs 2011 

yēlēnda Ķzmir B¿y¿kĸehir Belediyesi tarafēndan d¿zenlenen Ķzmir Tasarēm 

Forumuôdur. Sabah oturumunda katēlēmcēlarēn serbest konuĸmalarē ile baĸlayan bu 

etkinlik, ºĵleden sonra yapēlan ­alēĸtay ile tamamlanmēĸtēr. ¢alēĸtayda, ayakkabē ve 

deri grubu, gelinlik ve abiye grubu, mobilya grubu, moda ve hazēr giyim grubu, 
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m¿cevher ve takē tasarēmē grubu, tasarēm stratejileri grubu, tekstil grubu ve yaratēcē 

end¿striler grubu adē altēndaki gruplarda fikirler ¿reten 76 katēlēmcē grup adlarēnēn 

tarif ettiĵi alanlara dair gºr¿ĸlerini paylaĸmēĸlardēr.  

Tasarēm Forumu ¥zet Metniônde Ķzmirôin tasarēm kenti olarak kurgulanmasēyla ilgili 

temel ĸu ¿­ soru sorulmuĸtur: Ķzmir nasēl tasarēm merkezi ve kenti olur? Ķzmir 

Akdenizôde nasēl bir tasarēm merkezi kenti olur? Bir kent nasēl bir tasarēm kentine 

dºn¿ĸt¿r¿lebilir? ¥zet Metinôde tasarēm kenti, sadece tasarlanmēĸ unsurlarla 

donatēlmēĸ olmayan, bunun yanēnda tasarēm ¿reten bir yer olarak tarif edilmiĸtir. 

Tasarēm, kentte yaĸayan insanlarēn yaĸam kalitelerini y¿kseltecek hem bir ara­ hem 

de ama­ olarak gºr¿lm¿ĸt¿r. Kentin sahip olduĵu imkanlarē ­eĸitli m¿dahalelerle 

harekete ge­irip belirli bir vizyonda geliĸtirerek bir tasarēm kenti yaratmanēn 

m¿mk¿n olduĵu savunulsa da ºncelikli amacēn tasarēm kenti yaratmaktan ºnce, 

tasarēm bilincine sahip bir kent yaratmak olduĵu vurgulanmēĸtēr. Aynē metinde 

UNESCOônun tasarēm kenti ¿nvanēnēn Ķzmir i­in yol gºsterici olabileceĵinden de 

bahsedilmiĸtir (ĶZBB, 2011).   

3.3.3 Ķzmir Deniz Projesi 

Tasarēm forumu sonu­ metninde, tasarēm bilincine sahip bir kent yaratma amacēnēn 

ger­ekleĸtirilebilmesi i­in bir baĸlangē­ olarak gºr¿len Ķzmir Deniz Projesi, kentliye 

tasarēm bilincinin iyi tasarlanmēĸ kamusal alanlar yoluyla aktarēlabileceĵi hipotezi 

¿zerine temellenmiĸtir. Tasarēm ve uygulama s¿re­leri ile kentlilerin yaĸam 

kalitelerini y¿kseltecek Ķzmir Deniz Projesi, kurgusu dolayēsēyla Tasarēm Forumu 

sonu­ metninde vurgulanan Ķzmirôin tasarēm ¿reten bir kent olma hedefi ile de 

ºrt¿ĸmektedir.  

Proje kapsamēnda 40 kmôlik Ķzmir Kºrfezi kēyē bandē, dºrt proje grubu tarafēndan 

­alēĸēlmak ¿zere bºl¿nm¿ĸ, Kºrfezôin kendisinin de, Prof. Dr. Ķlhan Tekeliônin 

tarifiyle ñ­evresini saran kentin ortasēnda bir anfi tiyatro sahnesiò iĸlevinde gºr¿lerek 

etkinlik odaklē tasarlanmasēna karar verilmiĸtir (ĶZBB, 2012). 

Proje gruplarē, Maviĸehir, Alaybey liman (Proje Koordinatºr¿ Mehmet 

K¿t¿k­¿oĵlu); Alaybey Liman, Alsancak Liman (Proje Koordinatºr¿ Zuhal Ulusoy); 

Alsancak Liman, Konak Ķskele (Grup Koordinatºr¿ Nevzat Sayēn); Konak Ķskele 

¦­kuyular-Ķnciraltē (Grup Koordinatºr¿ Tevfik Tozkoparan) olmak ¿zere kºrfez 
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kēyēsēnē ele almēĸlardēr. Her proje grubu mimarlarēn yanēnda, end¿stri ¿r¿nleri 

tasarēmcēlarē ve peyzaj mimarlarēnēn ve farklē alanlardan meslek profesyonellerinden 

oluĸmuĸtur (ĶZBB, 2012).  

Proje kapsamēnda hedef, 40 kmôlik kēyē ĸeridinde, kesintisiz yaya ulaĸēmē ve bisiklet 

yollarē yaratmak, kēyē alanēnēn potansiyellerini tasarēm s¿re­leri sonunda ortaya 

­ēkartmak ve ¿st ºl­ekte kēyē boyunca tasarēm kararlarē dolayēsēyla farklēlēklar 

gºsterse de ortak dil yaratan bir tasarēm rehberi oluĸturmaktēr.  

Tasarēm gruplarē kendi s¿re­lerini tamamlayarak, projelerini Belediye b¿nyesinde 

oluĸturulmuĸ olan proje ofisine teslim etmiĸlerdir. Proje ofisi, tasarēm fikirlerinin 

uygulama projelerine dºn¿ĸmesini ve ihaleye hazēr hale getirilmesini saĵlamēĸtēr.  

2013 yēlē itibari ile Ķzmir Pasaport rēhtēmē bºlgesinden uygulanmaya baĸlanan 

projelerde, tasarēm gruplarēnēn sunduklarē ºnerilerin belediyenin kurduĵu ofis 

tarafēndan yeniden ele aldēĵē, kamunun hassas olduĵu Alsancak kēyē alanēnē i­eren 

bºlgeler gibi yerlerde, yapēsal tasarēm ºnerileri yerine peyzaj aĵērlēklē ºnerilerin 

uyguladēĵē gºr¿lm¿ĸt¿r (Url-31).  

3.3.4 Akdeniz Akademisi 

2009 yēlēndaki K¿lt¿r ¢alēĸtayēônda karar verilen ¿­ ana hedefe ulaĸmak i­in 2012 

yēlēnēn Mart ayēnda,  B¿y¿kĸehir Belediyesiônin K¿lt¿r ve Spor Daire Baĸkanlēĵēôna 

baĵlē Akdeniz Akademisi, Ķzmir B¿y¿kĸehir Belediyesi'nin Stratejik Planēôna uygun 

olarak tarih, tasarēm, k¿lt¿r sanat ve ekoloji alanlarēnda ­alēĸmalar yapmak ¿zere 

kurulmuĸtur. K¿lt¿r ¢alēĸtayēônēn ¿­ ana hedefi olan, Ķzmirôin tasarēm ve inovasyon 

kenti olmasē, Ķzmirôin Akdeniz kentler aĵēnda bir yer edinmesi ve yºnetiĸim ilkesinin 

hakim kēlēnmasē kapsamēnda Akademi ­alēĸmalarēnda, ñĶzmir tarihinin bir Akdeniz 

kenti olmasē perspektifiyle yeniden ele alēnmasē;  Ķzmirôin tasarēm ve yenilik­ilik 

kenti olmasēna iliĸkin strateji, organik tarēm ve ekolojik bir yerleĸme tasarēmē ile 

Ķzmirôin Akdenizôin k¿lt¿rel hareketliliĵine katkēda bulunan kentler ve k¿lt¿rel 

giriĸimlerle etkileĸim i­inde Akdeniz K¿lt¿r Aĵēônēn oluĸmasēnda ºnc¿ bir rol 

oynamasēò gibi temel ºncelikleri odaĵa almēĸtēr (Url-32). ñYaratēcē Kentò ve 

ñĶzmirôde Yaratēcēlēk Varò gibi B¿y¿kĸehirôin kullandēĵē sloganlara i­erik 

oluĸturacak kapsamda, yaratēcē ekonominin kentin sosyo-k¿lt¿rel hayatēnē 

zenginleĸtirecek ĸekilde canlandērēlmasēna yºnelik ­alēĸmalar yapmaktadēr.  
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Ķzmir Akdeniz Akademisi ñUygarlēklarēn mirasēnē geleceĵe taĸēyan, Akdeniz'in 

zenginliklerini kentlisine ve d¿nyaya sunan, hizmet felsefesiyle akēllarda iz bērakan 

gºzde belediye olmakò c¿mlesi ile tanēmlanan B¿y¿kĸehir Belediyesiône ait hedefi 

ger­ekleĸtirmek i­in ­alēĸmaktadēr. Bu ama­la, ñaraĸtērmalar yapmak, yaptērmak, 

yapēlan araĸtērmalarē desteklemek ve teĸvik etmek, yayēn faaliyetlerinde bulunmak ve 

desteklemek, akademinin faaliyet alanlarēnda danēĸmanlēk ve bilgiye ihtiyacē olan 

hemĸehrilere bilgi desteĵi sunmak, ulusal ve uluslararasē kurum ve kuruluĸlarla 

iĸbirliĵi yapmak, deĵiĸim programlarē, inceleme gezileri d¿zenlemek, ulusal ve 

uluslararasē bilimsel toplantē, sempozyum, konferans ve benzeri etkinlikler; doĵrudan 

kendi ama­larēnē ger­ekleĸtirmesi i­in gerekli olan k¿lt¿rel etkinlikler, festivaller ve 

yarēĸmalarē d¿zenlemek, desteklemek ve teĸvik etmek, eĵitim, tanētēm ve sunum 

etkinliklerini yapmak ve yaptērmak, kentsel, end¿striyel ve her t¿rl¿ diĵer tasarēm 

projelerini hazērlamak, hazērlatmakò gibi eylemleri ger­ekleĸtirmektedir. Kendi i­ 

yºnetimsel yapēsē, bilim kurulu, yºnetim kurulu, genel koordinatºr ve koordinasyon 

birimlerinden oluĸmaktadēr (Url-33).  

Akademi ­alēĸmalarēna bu baĸlēklar altēnda kurulan danēĸma gruplarē toplantēlarē ile 

devam etmiĸtir. Tasarēm danēĸma grubu Prof. Dr. Tevfik Balcēoĵlu 

koordinasyonunda ­alēĸmaktadēr. Tasarēm danēĸma grubu toplantēlarē ilk baĸladēĵēnda 

daha ­ok, kentte tasarēmēn farklē alanlarēnda ­alēĸmalarēnē s¿rd¿ren katēlēmcēlardan 

proje fikirleri toplamaya yºnelik ger­ekleĸmiĸtir. Ancak toplanan bu fikirlerin 

ger­ekleĸtirilmesi i­in nasēl yºntemler iĸleneceĵi ve Akademiônin mevzuatlara 

dayanan sistem i­inde fikir sahiplerini s¿re­lere nasēl dahil edeceĵi yeterince a­ēklēk 

kazanmamēĸtēr. Ķki yēllēk bir s¿re i­erisinde farklē kapsamlarda kērk proje fikri 

toplanmēĸ, bu s¿re i­inde bunlardan sadece iki tanesi Akademiônin yarattēĵē imkanlar 

i­inde ger­ekleĸtirilmiĸtir. Akademiônin sorumlu birimlerinin, daha ºnceki proje 

s¿re­lerinden olduk­a farklē paydaĸlarla y¿r¿mesi gereken bu katēlēmcē s¿re­leri 

iĸletebilmeleri i­in mevzuata dair yaratēcē yaklaĸēmlar geliĸtirememeleri, engelleri 

aĸmak i­in alternatif imkanlar yaratamamalarē ve kentin koĸullarēnē bahane ederek 

var olan koĸullarda fikirlerin ger­eĵe dºn¿ĸt¿r¿lemeyeceĵini sºylemeleri, az sayēda 

projenin hayata ge­ebilmesine sebep olmuĸtur. Sistemin iĸlevselliĵinin 

deĵerlendirilebilmesi i­in belirli bir takvime baĵlanmēĸ olan somut hedeflerin 

olmamasē da tasarēm alanēnda akademinin ­alēĸmalarēna eleĸtirel bir yaklaĸēm ile 

eĵilmeyi zorlaĸtērmēĸtēr.   
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3.3.5 Ķzmir Tarih Projesi ve Tarih Tasarēm Atºlyesi 

B¿y¿kĸehir Belediyesiônin ortaya koyduĵu tasarēm ve inovasyon hedefi ile kalkēnma 

vizyon ­er­evesinde, kentin tarihi ­ekirdeĵine odaklanan Ķzmir Tarih Projesi 

­alēĸmasē yapēlmēĸtēr ve bu alanda projeler geliĸtirmek ¿zere Tarih Tasarēm Atºlyesi 

kurulmuĸtur.  

Ķzmir Tarih Projesi, Ķzmirôin tarihsel ­ekirdeĵini oluĸturan alanē 19 alt bºlgeye 

ayērmaktadēr. Genel bir koruma canlandērma stratejisinin yaratēlmasē ve daha sonra 

belirlenen alt bºlgeler ºzelinde katēlēmcē s¿re­ler ile projelerin elde edilmesini 

ama­layan Ķzmir Tarih Projesi, katēlēm platformu ve proje birimleri ile plancēlardan 

oluĸan iki ana unsur tarafinden yºnetilmektedir. Katēlēm platformu kentlilerin alanda 

ger­ekleĸtirilecek projelere dair fikirlerini toplamakta, proje birimleri ve plancēlar bu 

gºr¿ĸleri kendi meslek bilgilerinin de yºnlendirmesi ve katkēlarē ile 

bi­imlendirilmekte ve geliĸtirilen fikirler yeniden katēlēm platformu ¿zerinden alanēn 

kullanēcēlarē ile paylaĸēlmaktadēr (Tekeli, 2015).  

Tarih Tasarēm Atºlyesi, yukarēda bahsedilen proje s¿re­lerinin iĸletilmesi ve katēlēm 

platformu olarak ­alēĸmak ¿zere kurulmuĸ olan birimdir. Koruma ve canlandērma 

bºlgesi i­inde yer alan bir yapēnēn restore edilmesiyle yaratēlan tasarēm atºlyesi, 

alana dair ¿retilecek projelerin farklē paydaĸlarē i­in bir buluĸma ve ­alēĸma mekanē 

olarak iĸlemektedir.   

Ķzmir B¿y¿kĸehir Belediyesi Tarihsel ¢evre ve K¿lt¿r Varlēklarē ķube M¿d¿rl¿ĵ¿ône 

baĵlē ­alēĸan Tarih Tasarēm Atºlyesi, Ķzmirôin Basmane bºlgesindeki tarihsel kent 

­ekirdeĵinde, katēlēmcē yºntemlerle tasarēm ­alēĸmalarē yapmaktadēr. Tasarēm 

fak¿ltelerindeki ºĵrencilerin katēlēmēyla tasarēm yaz okulu, ilkºĵretim seviyesindeki 

ºĵrencilerin katēlēmēyla fotoĵraf ile semt keĸfi, farklē baĵēmsēz giriĸimlerin katkēlarē 

ile bºlgede yemek odaklē k¿lt¿r¿n ve o k¿lt¿re dair mekansal ºĵelerin belgelenmesi, 

¿niversitelerin akademik kadrolarē ile iĸ birliĵinde, katēlēmcē s¿re­lerle mahalleliler 

ile beraber ger­ekleĸtirilen tasarēm s¿re­leri sonunda park ve sokak tasarēmlarē gibi 

projeleri yºnetmektedir (Url-34). 

3.4 Bºl¿m Sonucu 

Beĸinci Ķzmir Ķktisat Kongresi Akdenizôde Marka Kent Ķzmir Zirvesiônde kentin 

ekonomik ve sosyal hayatēnē temsil eden kapsayēcē sivil toplum ºrg¿tlerinin 
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temsilcilerini, B¿y¿kĸehir Belediye Baĸkanēônēnē ve marka uzmanlarēnē bir araya 

getiren panel, Ķzmirôin kent markalaĸmasē stratejisinde karar alēcē rolde olanlarēn 

gºr¿ĸlerini ºzetlemektedir. Genel olarak sloganlaĸtērēlan projeler ile atēlēmlar 

hedeflendiĵi ancak uzun vadeli kºkl¿ deĵiĸimlerin yollarēnē yaratmak yerine kēsa 

vadeli kazan­lar arandēĵē gºzlenmektedir. Bu eylemsel alēĸkanlēk, panelistlerin 

temenni niteliĵindeki tespit c¿mlelerinden de anlaĸēlmaktadēr. Bu durumu 

somutlaĸtēracak bir ºrneĵi Ķlg¿ner ve Asplund (2011) Ķzmirôin 2005 Universiade 

D¿nya ¦niversite Yaz Oyunlarē deneyimi ¿zerinden vermektedir. Onlara gºre, 

kendisini fuarlar ve kongreler ĸehri olarak konumlandērmaya ­alēĸan Ķzmirôin 

Unibersiade uluslararasē etkinliĵine ev sahipliĵi yapmasē ancak devletin 200 milyon 

dolarlēk b¿t­eye desteĵi ile m¿mk¿n olmuĸtur. Fuarcēlēk ­alēĸmalarē i­in 

kullanēldēĵēnda ĸehri farklē bir yere taĸēyabilecek olan bu b¿t­e, spor alanēndaki alt 

yapē projelerine ve organizasyona harcanmēĸ ancak bu etkinlikten sonra ĸehirde 

s¿rekli devam eden uluslararasē spor etkinlikleri yapēlmamēĸ, tesisler iĸletme 

sorunlarē y¿z¿nden yēpranmēĸtēr. Bu yatērēmlar yapēldēktan sonra kent marka 

konumlandērmasēnē amatºr sporlara kaydērabilecekken bunu yapmamēĸ ve stratejik 

pazarlama planēnēn eksikliĵi ve gereksiz harcamalar ĸehrin geleceĵini etkilemiĸtir.  

Kentte karar verici pozisyonunda olan panel katēlēmcēlarē Ķzmirôi ºzellikle liman ve 

ticaret kenti olarak tarihsel bir perspektif i­inden tanēmlamaya ­alēĸmaktadērlar. 

Bunu yaparken de Ķzmirôin ge­miĸte kalmēĸ Cumhuriyet ºncesi kozmopolit kent 

k¿lt¿r¿ne referans vermektedirler. G¿ncel konjekt¿r¿n kendi ºzg¿n temsillerine 

odaklanmak yerine, bug¿nde yaratēlmak istenen bir ge­miĸin anlatēsēnē kurduklarē 

gºzlenmektedir. Richards (2006) k¿lt¿r t¿ketimi odaklē arayēĸlarē olan bazē kentlerin 

kolonyal mimariye odaklanarak miras madenciliĵi yaptēklarēndan bahsetmektedir. 

Ķzmirôi yºnetenler de Yahudi mirasēndan, Levanten k¿lt¿r¿nden, Cumhuriyet 

Devrimiônden imgeler, simgeler ve etkinlikler devĸirerek k¿lt¿rel bir anlatē 

yaratmaya ­alēĸēyor gºr¿nmektedirler. T¿m beĸeri verilerin ¿lke i­inde ve dēĸēndaki 

kentler ile kēyaslanmasē sonucunda gºzler ºn¿ne serilen tabloya raĵmen, bug¿n¿ 

yaratan koĸullarēn sebebi olan yapēsal alēĸkanlēklarē eleĸtirmemektedirler. Haluk 

Mesci bu tavrē deĵiĸmesi gereken eski tip yºnetim bakēĸ a­ēlarēna ait bir tavēr olarak 

tanēmlamaktadēr. Ona gºre bu ortam, yºneticilerinin inatla ge­miĸe saplanēp 

kaldēklarē, kendine aĸēk bir kent yaratmaktadēr (Kalkēnma Bakanlēĵē, 2013). Haluk 

Mesci ulusal politik ortama dikkat ­ekerek, insanlarēn yaĸadēklarē yerlere dair karar 
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s¿re­lerine katēlmalarēnē saĵlayacak aygētlarēn, daha ºzg¿r bir ortamē yaratacak 

yaratēcēlēk ve toleransēn olmadēĵē, demokratik taleplerin kolluk kuvvetlerinin 

m¿dahalesi ile sonu­landēĵē bir yerde yaĸanabilirlikten ve markalaĸmaktan sºz 

etmenin m¿mk¿n olmadēĵēnē belirtmektedir. Bunlara ek olarak yerel karar alēcēlarēn 

ve kentlinin tutuculuĵuna dair tespitler yapmaktadēr (Kalkēnma Bakanlēĵē, 2013). Bu 

tespitler yukarēda tasarēm alanlarē ºzelinde Ķzmirôin ºzg¿n durumunu ortaya 

koymaya ­alēĸan gºr¿ĸler arasēnda da bulunmaktadēr. Bu koĸullar, ikinci bºl¿mde 

Hall (2000)ôden aktarēldēĵē ¿zere mevcut koĸullarē ile Ķzmirôin yaratēcē ekonomiler 

baĵlamēnda markalaĸmasēnēn olduk­a zor olduĵunu gºstermektedir.  

Kentte karar verici poziyonda olanlarēn kurduklarē anlatēlar, Ķzmirôin yirminci y¿zyēl 

boyunca duraĵan bir k¿­¿k ¿retim ĸehri ve sayfiye olduĵu ger­eĵini 

deĵiĸtirmemektedir. Ķzmir orta ºĵretim kalitesi y¿ksek ¿niversite eĵitimi vasat 

olduĵu i­in s¿rekli insan sermayesi ihra­ etmektedir. Bu durum, kentin potansiyelini 

harekete ge­irecek insan kaynaĵēnē s¿rekli kaybettiĵini gºstermektedir (Kaya, 2008).  

Patent ve faydalē model tescilleri ile marka tescil rakamlarē kēyaslandēĵēnda, Ķzmirôin 

rekabet i­inde olduĵu T¿rkiye kentlerine gºre teknoloji, tasarēm ve yenilik odaklē 

ºzg¿n ¿r¿n yaratabilme kabiliyetinin zayēf gºr¿lmektedir. Ķzmirôin diĵer kentlerle 

rekabet g¿c¿ ve kendi gºr¿nen potansiyellerine karĸēn ¿rettiklerinin dºrt milyonluk 

bir metropol kentten beklenen d¿zeyde, en azēndan kenti yºnetenlerin vaadlerinde ve 

projelerinde bahsettileri d¿zeyde olmadēĵē Kumral (2010) tarafēndan da tespit 

edilmektedir.  

¦­¿nc¿ Bºl¿môde farklē kaynaklar ¿zerinden ortaya konulan Ķzmirôin markalaĸma 

arayēĸlarēnē, tasarēma dair ºzg¿n ortamēnē ve ĶZBBônin projelerini Ķkinci Bºl¿môde 

bahsedilen kent markalaĸma stratejileri ve yaratēcē kentler kapsamēnda Kavaratzis, 

Landry ve Musterdôin tanēmladēĵē ­er­evelere gºre deĵerlendirmek kentin tasarēm 

kenti olarak markalaĸma s¿recine ve ºzg¿n ortamēna dair gºr¿ĸleri toparlamayē 

saĵlayacaktēr. 

Sekiz kategoriden oluĸan b¿t¿nc¿l kent markalaĸma yaklaĸēmē kapsamēnda Ķzmirôi 

deĵerlendirdiĵimizde ¢izelge 3.1ôde ºzetlenen ĸu sonu­lara varērēz (Kavaratzis, 

2009):  

Vizyon Ve Strateji baĸlēĵē a­ēsēndan ĶZBB, Ķzmir i­in belirgin bir ĸekilde tasarēm ve 

inovasyon kenti olma vizyonunu ortaya koymaktadēr ancak bu alanda kalkēnmayē 
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saĵlamak i­in belirlediĵi stratejinin takvimi ve aĸamalarē ĶZBBônin uyguladēĵē 

projelerde a­ēk ĸekilde okunmamaktadēr. 

Dahili K¿lt¿r baĸlēĵē kapsamēnda ĶZBB tasarēm kenti olma vizyonunu ñĶzmirôde 

Yaratēcēlēk Varò sloganē ile kent pazarlama diline yerleĸtirmiĸtir. Ancak kentin 

yºnetimsel organizasyonunda ve karar alma alēĸkanlēklarēnda yaratēcēlēk ve tasarēm 

odaklē uygulamalarēn etkinlik kazanmadēĵē, aksine halen kent yºnetiminin kendisinin 

tasarēm ve yaratēcēlēĵa dair bir diren­ noktasē olduĵu gºr¿ĸmelerde tespit edilmiĸtir. 

ķekil B.7ôde gºr¿leceĵi gibi tez ­alēĸmasē kapsamēnda yapēlan anket ­alēĸmasēnda 

katēlanlarēn %56,9ôu ĶZBBônin Ķzmir i­in belirlediĵi tasarēm kenti olma vizyonunu 

duyduĵunu ama kapsamlē bir bilgisi olmadēĵēnē, %34,9ôu ise bu viyondan hi­ haberi 

olmadēĵēnē sºylemektedir. Katēlēmcēlardan sadece k¿­¿k bir bºl¿m¿n¿n hem 

vizyondan hem de detaylarēndan haberdar olduĵu gºr¿lmektedir. Yaratēcē alanlara 

ilgi duyan bir grubun katēldēĵē, ķekil B.13 ve ¢izelge B.4ôte gºr¿leceĵi gibi ­ok 

farklē meslek alanlarēndan ve yaĸ aralēklarēndan gºr¿ĸleri i­eren anketin bu sonu­larē 

ortaya koymasē, ĶZBBônin ilk defa 2009 yēlēnda a­ēklanan marka konumlandērmasēnē 

ne kadar doĵru stratejilerle yaydēĵē konusunda soru iĸaretleri yaratmaktadēr.  

¢izelge 3.1 : Kavaratzis (2009) sekiz kategoriden oluĸan b¿t¿nc¿l kent markalaĸma 

yaklaĸēmēna gºre Ķzmirôin kent markalaĸma durumu. 

Vizyon Ve Strateji O Altyapēlar E 

Dahili K¿lt¿r H Kentsel Uzlam ve Kapēlar E 

Yerel Topluluklar O Fērsatlar O 

Sinerji H Ķletiĸim O 

Olumlu: E       Olumsuz: H       Ne Olumlu Ne Olumsuz: O 

Yerel Topluluklar baĸlēĵē kapsamēnda ĶZBBônin Akdeniz Akademisi kapsamēnda 

yaptēĵē toplantēlar, giriĸimcileri, iĸ ­evrelerini ve kentlileri tasarēm kenti markasēnēn 

geliĸtirilmesi ve yaygēnlaĸtērlmasē s¿re­lerine katmaktadēr. Bu toplantēlarda toplanan 

gºr¿ĸler ile yerel ihtiya­lara ºncelik verildiĵi de gºzlenmektedir. Ancak bu 

gºr¿ĸlerin hangi s¿re­lerle ne ºl­ekte hayata ge­irildiĵine dair somut ºrnekler tespit 

edilememiĸtir.  
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Sinerji baĸlēĵē kapsamēnda bakēldēĵēnda, kentte ĶZBBônin belirlediĵi vizyonu ortak 

bir hedef olarak sahiplenip koordinasyon ve iĸbirliĵinde ­alēĸma ortamēnēn 

bulunmadēĵē tespit edilemektedir. Daha ºnce farklē kurumlarēn yaptērdēĵē anket 

­alēĸmalarē ve sempozyum sonu­ bildirileri ile tez ­alēĸmasē kapsamēnda yapēlan 

gºr¿ĸmeler de bu durumu vurgulamaktadēr.   

Altyapēlar ve Kentsel Uzlam ile Kapēlar baĸlēklarē kapsamēnda ĶZBBônin yaptēĵē 

­alēĸmalar ºzellikle Ķzmir Deniz, Ķzmir Tarih Projeleri ve Ķzmir Tarih Tasarēm 

Atºlyesiônin ­alēĸmalarē ile gºr¿n¿r hale gelmektedir. Ancak kentin genel yapēlē 

­evresinin durumu ve yakēn gelecekte b¿y¿k metrekareli toplu konut ve y¿ksek yapē 

projeleri ile yaĸanacak dºn¿ĸ¿m¿n doĵurabileceĵi potansiyel olumsuz sonu­lar 

kentin tasarēm kenti olma hedefinin g¿­lenmesine engel olabilecek geliĸmeler olarak 

gºr¿lmektedir.  

Fērsatlar baĸlēĵē kent hayatē, iyi servis, eĵitim, kiĸileri hedefleyen fērsatlar, finansal 

durum, istihdam ve ĸirketleri hedefleyen fērsatlarē anlatmaktadēr. Bu kapsamda Ķzmir, 

kent hayatē, iyi servis ve eĵitim kapsamēnda tasarēm vizyonunu g¿­lendiren 

gºstergelere sahipken, kiĸiyi hedefleyen fērsatlar, finansal durum, istihdam ve 

ĸirketleri hedefleyen fērsatlar kapsamēnda yukarēda nitel ve nicel veriler ve tasarēm 

alanlarēna ºzel gºr¿ĸlerle tespit edildiĵi gibi marka deĵerini zayēflatan gºstergelere 

sahiptir.  

Ķletiĸim baĸlēĵē kapsamēnda Ķzmirôin tasarēm kenti olma hedefini yayan reklam 

projeleri, halkla iliĸkiler stratejileri ve onlarēn grafik nitelikleri belirli bir d¿zeyin 

¿zerindedir. Ancak yaratēlan bu grafik dilin vizyonun iletilebileceĵi her mecrada 

iletiĸim tasarēmcēlarē tarafēndan belirlenen stratejilerle paylaĸēlamamasē ve ĶZBBônin 

yºnetimsel hiyerarĸisi i­inde diren­le karĸēlaĸmasē vizyona dair iletiĸim mesajlarēnē 

zayēflatmaktadēr. Ayrēca kentte iĸ d¿nyasēndan farklē karar alēcē organlarēn yaptērdēĵē 

logo ve kent sloganē ­alēĸmalarē ile ĶZBBônin tasarēm kenti vizyonu ­er­evesinde 

yaptērdēĵē ­alēĸmalar algēda karēĸēklēk yaratmaktadēr.  

Kentsel markalaĸma ­alēĸmalarēnēn iletiĸiminin, kasētlē ve kasētsēz iletiĸim olmak 

¿zere iki ĸekilde ger­ekleĸtirildiĵinden Ķkinci Bºl¿môde bahsedilmiĸtir. Yukarēda 

kasētlē iletiĸimin logo, reklam projeleri, grafik tasarēm ve halkla iliĸkiler kapsamē 

deĵerlendirilmiĸtir. Ķzmirôin tasarēm kenti olma vizyonunu kasētsēz iletiĸim ¿zerinden 

deĵerlendirdiĵimizde kentsel tasarēm, mimarlēk, kamusal alanlar, k¿lt¿rel, turistik ve 
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diĵer gerekli altyapēlarē kapsayan ¢evresel Stratejiler baĵlamēnda baktēĵēmēzda yerel 

yºnetim ve diĵer politik ekonomik erkin ger­ekleĸtirdiĵi projeler ile kentsel tasarēm, 

miras yºnetimi, kamusal alanlar (Ķzmir Deniz Projesi, Ķzmir Tarih Projesi) kamusal 

sanat (Adnan Saygun K¿lt¿r Merkezi, Ķzmir Opera Binasē) anlamēnda tasarēm odaklē 

projelerin hayata ge­irildiĵi gºr¿lmektedir. Ancak genel anlamda mimarlēk ºzelinde 

Ķzmirôin ºzg¿n durumuna dair tespitler yapēlērken de vurgulandēĵē gibi mimarlēk 

alanēndaki ¿retim sorunlu gºr¿nmektedir. Raylē toplu taĸēma sisteminin uzunluĵunun 

arttērēlmasē, kent bisikleti sisteminin ve bisiklet yollarēnēn yaygēnlaĸtērēlmasē, deniz 

toplu taĸēmasēnēn arttērēlmasē i­in yenilenen vapurlar ve iskeleler, kamusal alanda 

¿cretsiz Wi-Fi uygulamasē, kent merkezindeki tarihi alanlarēn d¿zenlenmesi ve 

restore edilmesi, tarihi ­arĸē alanēnda yapēlarēn cephe d¿zenlemelerinin yapēlmasē, 

kentin tarihi kalesi Kadifekale ve ­evresinin d¿zenlenmesi ve turistik rotalarēn 

belirlenmesi, Sasalē Doĵal Yaĸam Parkēônēn yaratēlmasē gibi Altyapē Projeleri 

kapsamēnda Ķzmir tasarēm kenti vizyonu yaymaktadēr.  

¢izelge 3.2 : Kavaratzis (2004)ôēn tanēmladēĵē kasētsēz iletiĸimin stratejileri 

kapsamēnda Ķzmirôin kent markalaĸma durumu. 

¢evresel Stratejiler  E Organizasyonel Yapē  H 

Altyapē Projeleri  E Kentin Davranēĸē  H 

Olumlu: E       Olumsuz: H       Ne Olumlu Ne Olumsuz: O 

Organizasyonel Yapē baĸlēĵē kapsamēnda, daha ºnce ortaya konulan sebeplerden 

dolayē, kentin yºnetimsel yapēsēnēn verimli olduĵundan sºz edilememektedir. Bu 

durum, kentsel pazarlamada, kamu ve ºzel giriĸim ortaklēklarēnda, toplumsal aĵlarēn 

geliĸtirilmesinde ve karar alma s¿re­lerinde tasarēm kenti vizyonu ­er­evesinde 

kentlinin katēlēmēnē saĵlama konusunda gºzlemlenmektedir. ¦­¿nc¿ Bºl¿m i­inde 

paylaĸēlan veriler doĵrultusunda, tasarēma odaklanmēĸ kent liderinin vizyonunun 

kente uyarlanmēĸ stratejilerini, finansal imkanlarē, kentsel servislerin kalitelerini ve 

organize edilen etkinliklerin t¿rlerini ve sayēlarēnē kapsayan Kentin Davranēĸē baĸlēĵē 

kapsamēnda Ķzmirôin tasarēm kenti vizyonunun iletiĸimi g¿­lendirecek ĸekilde 

kullanabildiĵinden sºz edilememektedir. Bu gºr¿ĸler ¢izelge 3.2ôde ortaya 

konmaktadēr. 
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Yukarēdaki deĵerlendirmeden, Ķzmirôin kent markalaĸmasē vizyonunu fiziksel ortama 

dair projelerde olumlu ĸekilde kullandēĵē, ancak tasarēm odaklē yaratēcē kent 

vizyonunu yaygēn bir sinerji, kuvvetli bir iletiĸim, kentin davranēĸē ve organizasyonel 

yapēsēnda etkin bir deĵiĸim yaratmak i­in kullanēlamadēĵē gºr¿lmektedir. Kasētlē 

iletiĸim stratejilerinde tasarēm kenti odaklē yaklaĸēmlarla ¿retilmiĸ dilin hakim olduĵu 

tespit edilmekte ancak EK F kapsamēndaki gºr¿ĸlerde de belirtildiĵi ¿zere, bu dilin 

ĶZBB kurumsal iletiĸimde hakim olmasēna dair kurum i­inde engeller bulunmaktadēr. 

Kent markalaĸmasē kapsamēnda kasētsēz iletiĸim stratejileri alanēnda ise Ķzmir genel 

markalaĸma deĵerlendirmelerinde olduĵu gibi fiziksel ortama dair ¿rettikleri ile 

vizyon kapsamēnda olumlu bir algē yaratērken, Organizasyonel Yapē ve Kentin 

Davranēĸē konusunda daha ºnceki kēsēmlarda da belirtilen sebeplerden dolayē olumlu 

bir algē yaratamamaktadēr.    

Landry (2004)ônin yaratēcēlēk ile kalkēnmak isteyen kentleri yºnetenlerin, sosyal, 

k¿lt¿rel, politik, ekonomik ve teknolojik yaratēcēlēk i­inde d¿ĸ¿nmeleri gerektiĵini 

sºylediĵi daha ºnce Ķkinci Bºl¿môde belirtilmiĸtir. 

¢izelge 3.3 : Landry (2004) yaratēcē alanlarda kalkēnmak isteyen kentlerin sahip 

olmasē gereken karakter ºzellikleri. 

Kentsel hedefler ve heveslere 

dair net olmak 
O Planlama yapmak i­in azimli olmak H 

Riskler almaya niyetli ve a­ēk 

gºr¿ĸl¿ olmak 
H 

Yerel k¿lt¿rel kaynaklar ve yerel 

ºzg¿nl¿kleri keĸfetmek ve onlarla 

­alēĸmak i­in istekli olmak 

O 

Stratejik olarak prensiblere 

baĵlē ve taktiksel olarak esnek 

olmak 
H 

Liderliĵin yaygēnlaĸmasēnē 

g¿venceye almak 
H 

Y¿ksek su­layēcē k¿lt¿rden, d¿ĸ¿k su­layēcē k¿lt¿re ge­mek H 

Olumlu: E       Olumsuz: H       Ne Olumlu Ne Olumsuz: O 

Onun tanēmladēĵē ­er­eveye gºre, Ķzmir tasarēm alanēndan gºr¿ĸler ve politik 

ekonomik erkin tavērlarē gºz ºn¿ne alēndēĵēnda, tasarēm kenti vizyonu, a­ēklandēĵē 

g¿nden beri kentsel hedef ve heveslere dair nettir ama bu hedef kentte yaygēn olarak 

benimsenmemiĸtir. Kentin ºzg¿n ortamē riskler almaya niyetli ve a­ēk gºr¿ĸl¿ 

deĵildir. Stratejik olarak prensiplere baĵlē olsa da yaratēcē yºntemler geliĸtirmek i­in 

taktiksel anlamda esnek deĵildir. Planlama i­in azimli gºr¿nse de zamana baĵlē 

hedefler koymak ve s¿re­leri deĵerlendirip gerekiyorsa planlarē gºzden ge­irme 
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alēĸkanlēĵēna sahip deĵildir. Yerel k¿lt¿rel kaynaklar ve yerel ºzg¿nl¿kleri keĸfetmek 

ve onlarla ­alēĸmaya istekli olduĵu gºzlemlenmektedir ancak bunlarē hangi yaratēcē 

yºntemlerle projelere dºn¿ĸt¿receĵi belirgin deĵildir. Politik ekonomik erkin 

davranēĸlarēnda, liderliĵin yaygēnlaĸmasēnē g¿venceye almak gibi bir tavēr 

gºzlemlenememektedir. Aksine g¿­, hiyerarĸik olarak kentte belirli karar alēcēlarda 

yoĵunlaĸmaktadēr. Yerel yºnetimin y¿ksek su­lama k¿lt¿r¿nden d¿ĸ¿k su­lama 

k¿lt¿r¿ne ge­iĸ i­in izlediĵi bir stratejinin varlēĵēnda de bahsetmek m¿mk¿n deĵildir. 

Kente y¿ksek su­lama k¿lt¿r¿ hakimdir. Y¿ksek su­lama k¿lt¿r¿n¿n hakim olduĵu 

yerde sistem analizi yapmak s¿re­ i­inde ger­ekte neler olup bittiĵini anlamaya 

yarayacaktēr (Pearn ve diĵ, 1998). Sistem analizi ile sonu­larē deĵil s¿re­leri 

anlamaya ­alēĸmak, kentte beklenen canlanmanēn neden bir t¿rl¿ istenilen d¿zeyde 

ger­ekleĸmediĵini keĸfetmeyi saĵlayabilir (¢izelge 3.3). 

Ķkinci Bºl¿môde, yerel yºnetimler bazēndaki ataleti arttēran ve projelerin etkisini 

d¿ĸ¿ren alēĸkanlēklarē kērmak ve yºnetimsel yaklaĸēmlarda zihinsel dºn¿ĸ¿me yol 

a­mak i­in yaratēcē ekonomilerle kalkēnmayē hedef koymuĸ olan yerel yºneticilerin 

ve karar alēcēlarēn kentlerine ºzg¿ ñyaratēcē altyapēlarò geliĸtirmesi gerektiĵinden 

bahsedilmiĸtir (Landry, 2000). Ķzmirôde yerel yºnetimin yºnetimsel yaklaĸēmlarēnda 

yaratēcē yºntemler keĸfetmesinin gerekliliĵi Haluk Mesci tarafēndan da iĸaret 

edilmiĸtir (Kalkēnma Bakanlēĵē, 2013). Ķzmirôde yerel yºnetim, fiziksel ortamē 

tasarēm odaĵēnda gºr¿n¿r ĸekilde ĸekillendirerek, sert yaratēcē altyapēlar konusunda, 

Ķzmir Deniz Projesi, Ķzmir Tarih Projesi gibi projelerle olumlu yºnde yol almaktadēr.  

¢izelge 3.4 : Landry (2000)ônin tanēmladēĵē Yaratēcē Altyapēlar kapsamēnda Ķzmirôin 

tasarēm odaklē durumu. 

Sert Yaratēcē Altyapēlar: Binalara, yollara, kanalizasyon sistemi 

ve bunlara benzer teknik alt yapēlar. 
E 

Yumuĸak Yaratēcē Altyapēlar: Beceri d¿zeyi y¿ksek esnek iĸ 

g¿c¿, g¿­l¿ iletiĸim kanallarē ve giriĸimcilik k¿lt¿r¿. 
H 

Zihinsel Yaratēcē Altyapēlar: problemlere ve fērsatlara 

yaklaĸēm bi­imi ve kentin ºzg¿n ortamē 
H 

Olumlu: E       Olumsuz: H       Ne Olumlu Ne Olumsuz: O 

Ancak, ¦­¿nc¿ Bºl¿m kapsamēnda sunulan veriler ēĸēĵēnda, Yumuĸak ve Zihinsel 

Yaratēcē Altyapēlar kapsamēnda Ķzmirôin olumlu gºstergelere sahip olduĵundan sºz 

edilememektedir. Kent, yumuĸak yaratēcē altyapēlar kapsamēna giren, beceri d¿zeyi 
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y¿ksek esnek iĸ g¿c¿n¿ kaybetmektedir. Kentte tasarēm ve yaratēcēlēk alanlarēna dair 

g¿­l¿ iletiĸim kanallarē yoktur. Giriĸimcilik k¿lt¿r¿ geliĸmemiĸtir. Yaratēcē ve 

giriĸimcilerin yerel yºnetimden ve iĸ ­evrelerinden alabilecekleri desteklere dair 

ºzg¿n yºntemler ve iletiĸim kanallarē bulunmamaktadēr. Zihinsel Yaratēcē Altyapēlar 

kapsamēna giren kentin ºzg¿n durumu tasarēm kapsamēnda yukarēda hem nicel hem 

de nitel verilerle ortaya konmuĸtur ve bu veriler olumlu bir tablo ­izmemektedir. 

Problemlere ve fērsatlara yaklaĸēm bi­imi a­ēsēndan her kapsamdan kentli ĸikayet 

eden edilgen bir karaktere sahiptir. Ķĸbirliĵi geleneĵine sahip olmayan, ortak bir 

hedef doĵrultusunda beraber hareket edemeyen bir gºr¿nt¿ sergilemektedirler 

(¢izelge 3.4).    

¢izelge 3.5 : Musterd ve dig. (2010) gºre yaratēcē kiĸilerin yerleĸecekleri kentleri 

tercih etmelerinde belirleyici olan ĸartlara gºre tasarēm odaĵēnda Ķzmir. 

Tasarēm alanēndan insanlarē yerelde kendi aralarēnda ya da uluslararasē 

ºl­ekte farklē tasarēm ve yaratēcēlēk ortamlarē ile etkileĸime sokan informel 

ve profesyonel aĵlarēn varlēĵē 
H 

Paylaĸēm k¿lt¿r¿n¿n varlēĵē H 

Yukarēdan aĸaĵē ve aĸaĵēdan yukarē ĸekilde ºrg¿tlenmiĸ yaratēcē end¿stri 

aĵlarēnēn varlēĵē ve bunlarē destekleyen mekanizmalar 
H 

¥zel, kamusal ve ¿­¿nc¿ sektºr iliĸkilerinin arttērmaya ­alēĸan 

mekanizmalarēn varlēĵē 
H 

Yaratēcē end¿strilere dair iĸ imkanlarēnēn da durumu H 

¦niversitelerin yaratēcē end¿strilere dair bºl¿mlerinin yerel, ulusal ve 

uluslararasē aĵlarla baĵlarē ve ºĵrenciler ile y¿ksek yetenekli yaratēcēlar i­in 

deĵiĸim programlarēnēn varlēĵē 
E 

Olumlu: E       Olumsuz: H       Ne Olumlu Ne Olumsuz: O  

Musterd ve diĵ. (2010)ôin yaratēcē insanlarēn iĸ hayatēna ya da kiĸisel hayata dair 

aĵlarlara sahip olan yerleri tercih ettiĵinden bahsettiĵi Ķkinci Bºl¿mde anlatēlmēĸtēr. 

Ķzmirôde tasarēm alanēndan insanlarē yerelde kendi aralarēnda ya da uluslararasē 

ºl­ekte farklē tasarēm ve yaratēcēlēk ortamlarē ile etkileĸime sokan informel ve 

profesyonel aĵlarēn varlēĵēndan sºz edilememektedir. Paylaĸēm k¿lt¿r¿n¿n 

varlēĵēndan sºz edilememektedir. Ķzmirôde yukarēdan aĸaĵē ve aĸaĵēdan yukarē 

ĸekilde ºrg¿tlenmiĸ yaratēcē end¿stri aĵlarēnēn varlēĵēndan sºz edilemediĵi i­in, 

bunlarē destekleyen mekanizmalar da bulunmamaktadēr. ¥zel, kamusal ve ¿­¿nc¿ 

sektºr iliĸkilerini tasarēm odaĵēnda arttērmaya ­alēĸan mekanizmalarēn varlēĵēndan da 

sºz edilememektedir. Yaratēcē end¿strilere dair iĸ imkanlarēnēn da durumu hem nitel 

hem de nicel verilerle ortaya konmuĸtur ve kentin, yaratēcē ortamēndaki yetenekli 
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insanlarē kaybetmesine bile engel olamayan bir durumda olduĵundan bahsedilmiĸtir. 

Bu kapsamda kentteki tek olumlu gºsterge ¢izelge 3.5ôte de gºr¿ld¿ĵ¿ gibi 

Ķzmirôdeki ¿niversitelerin yaratēcē end¿strilere dair bºl¿mlerinin yerel, ulusal ve 

uluslararasē aĵlara baĵlē olmasē ve ºĵrenciler ile y¿ksek yetenekli yaratēcēlar i­in 

deĵiĸim programlarēna sahip olmalarēdēr.  Musterd ve diĵ. (2010) bu ĸartlarēn yaratēcē 

kiĸilerin yerleĸecekleri kentleri tercih etmelerinde belirleyici olduĵunu 

belirtmektedir. Bu koĸullarda Ķzmirôin kendi yaratēcē insan g¿c¿n¿ s¿rekli 

kaybetmesi ĸaĸērtēcē deĵildir.  

Ķzmirôde, Markusen ve diĵ. (2006)ôden Ķkinci Bºl¿môde aktartēldēĵē gibi yaratēcēlēk 

odaklē kalkēnmak isteyen kentlerde geliĸtirilmesi gereken imkanlardan olan, yaratēcē 

alandan insanlarēn bir araya gelebileceĵi, mekansal ya da fikirsel ortak zeminlerin, 

potansiyel yatērēmcēlar ile yaratēcē ¿r¿n ve hizmet ¿retenlerin birbirlerine 

ulaĸabilecekleri kanallarēn ve finansal fonlama kapsamēnda geliĸtirilmiĸ verimli geri 

besleme s¿re­lerinin varlēĵēndan sºz edilememektedir.   

Bir sonraki bºl¿mde UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti sēfatēnē almēĸ olan 

kentler incelenecek, markalaĸma ve tasarēm kapsamēnda ºzg¿n ortamē bu bºl¿mde 

ortaya konan Ķzmir, bu sēfatē kazanmēĸ olan kentlerle kaĸēlaĸtērēlacaktēr.  
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4.  UNESCO YARATICI KENTLER AĴI TASARIM KENTĶ KRĶTERLERĶ 

BAĴLAMINDA ĶZMĶRôĶN DEĴERLENDĶRĶLMESĶ 

¥nceki bºl¿mlerde kent markalaĸmasē, yaratēcē ekonomi, yaratēcē kent ve tasarēm 

kenti gibi kavramlar incelenmiĸ ve Ķzmirôin tasarēm kenti olmak i­in kent 

markalaĸmasē baĵlamēnda bug¿ne kadar kat ettiĵi yoldan ve ºzg¿n ortamēndan 

bahsedilmiĸtir. Bu bºl¿mde tasarēm kentleri kapsamēnda Ķzmirôin durumu, k¿resel bir 

kēyas sistemi olan ve daha ºnceki bºl¿mlerde farklē tasarēm kenti sēfat sistemleri ile 

karĸēlaĸtērēlan UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē Tasarēm Kenti baĸlēĵē kapsamēnda 

deĵerlendirilecektir. ¥nce, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē Tasarēm Kenti baĸlēĵēna 

dair eleĸtirel gºr¿ĸler de paylaĸēlarak sēfatē kazanmēĸ kentler incelenecektir. Sonra 

Yaratēcē Kentler Aĵē baĸvuru formunda yer alan deĵerlendirme kriterleri kapsamēnda 

Ķzmirôin durumu ortaya konacaktēr.  

4.1 UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē Tasarēm Kentlerinin  Deĵerlendirilmesi 

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti listesi Berlin, Buenos Aires, Montreal, 

Kobe, Shenzen, Nagoya, Saint-£tienne, Seul, ķangay, Graz, Pekin, Bilbao, Curitiba, 

Dundee, Helsinki, Torino, Bandung, Budapeĸte, Detroit, Kaunas, Puebla, Singapore 

kentlerinden oluĸur. Kentlerin bulunduĵu ¿lkeler ve aĵa dahil olduklarē yēllar  

¢izelge 4.1ôde gºsterilmiĸtir (Url-35). 

2016 yēlē itibariyle, aĵda tasarēm kenti sēfatēnē almēĸ olan kentlerden dokuzu Avrupa, 

sekizi Asya, ¿­¿ G¿ney Amerika, iki tanesi de Kuzey Amerika ¿lkelerinde bulunur. 

Aĵēn ilk ¿yesi bir G¿ney Amerika kenti olan Buenos Airesôtir. On yēllēk aĵēn ilk beĸ 

yēlēndaki tasarēm kentlerinin beĸ tanesi Asya kētasē ¿lkelerinden, iki tanesi Avrupa 

kētasē ¿lkelerinden, iki  tanesi de Amerika kētasē ¿lkelerinden kentlerdir (Url-35). 

Yaratēcē Ekonomi baĸlēĵē altēnda deĵindiĵimiz rakamlar ile tasarēm kentleri listesini 

oluĸturan kentleri ve kentlerin par­asē olduklarē ¿lkeleri deĵerlendirmek yerinde 

olacaktēr. D¿nya ¿zerinde, yaratēcē end¿strilerde sektºrel ihra­ ¿r¿nlerinin %60ôēnēn 
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sadece tasarēm alanēna ait olduĵundan daha ºnce bahsedilmiĸtir. Avrupa Birliĵi 

¿lkeleri, geliĸmiĸ ¿lkeler bazēnda bu alandaki en b¿y¿k paya sahiplerdir. 

¢izelge 4.1 : Tasarēm kenti aĵēna giren kentler, bulunduklarē ¿lkeler, kētalar ve aĵa 

kabul yēllarē (Url-35). 

Kent ¦lke Kēta Kabul Yēlē 

Buenos Aires Arjantin G. Amerika 2005 

Berlin Almanya Avrupa 2006 

Montreal Kanada K. Amerika 2006 

Shenzen ¢in Asya 2008 

Kobe Japonya Asya 2008 

Nagoya Japonya Asya 2008 

Saint-£tienne Fransa Avrupa 2010 

Seul G¿ney Kore Asya 2010 

ķangay ¢in Asya 2010 

Graz Avusturya Avrupa 2011 

Pekin ¢in Asya 2012 

Bilbao Ķspanya Avrupa 2014 

Curitiba Brezilya G. Amerika 2014 

Dundee Birleĸik Krallēk Avrupa 2014 

Helsinki Finlandiya Avrupa 2014 

Torino Ķtalya Avrupa 2014 

Bandung Endonezya Asya 2015 

Budapest Macaristan Avrupa 2015 

Detroit Amerika Birleĸik Devletleri K. Amerika 2015 

Kaunas Litvanya Avrupa 2015 

Puebla Meksika G. Amerika 2015 

Singapur Singapur Asya 2015 

Onlarē Amerika Birleĸik Devletleri ve Japonya izlemektedir. UNESCO Yaratēcē 

Kentler Aĵē tasarēm kentleri listesinde kentleri bulunan Almanya, Fransa, Birleĸik 

Krallēk, Avusturya, Ķspanya, Finlandiya, Ķtalya, Macaristan ve Litvanya Avrupa 

Birliĵi ve Avrupa ekonomik aĵē i­erisindeki ¿lkelerdir. (Onlarēn en ­ok kent ile 

listede yer almalarē ekonomik rakamlarē doĵrular niteliktedir.) Bu ¿lkeleri Japonya, 

¢in, G¿ney Kore ve Singapur gibi Asya ¿lkeleri izlemektedir.  

G¿ney Kore, tasarēm kentleri listesinde Seul ile yer alēr ve 2003-2012 yēllarē 

arasēnda, geliĸmekte olan ¿lkeler bazēnda kiĸisel k¿lt¿rel ve rekreasyonel servislerin 
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ithalat ve ihracat­ēlarē kapsamēndaki ilk beĸte yer alan ¿lkelerden birisidir. Bu alanda 

en ­ok ¿r¿n ve servis ithal eden ¿lkeler arasēndaki G¿ney Kore, Brezilya ve ¢in 

listede (Singapur da ¢in ile iliĸkili sayēldēĵēnda)  altē kent ile temsil edilmektedirler.  

Fikir m¿lkiyeti haklarēndan elde edilen gelirler a­ēsēndan Amerika Birleĸik 

Devletleri, Avrupa Birliĵi, Japonya, Kanada, G¿ney Kore, Singapur ve ¢in en 

y¿ksek paya sahip ¿lkelerdir ve listedeki yirmi iki kentten on sekizi bu ¿lkelerde 

bulunmaktadēr.  

Patent ofisleri bazēnda 2013 ve 2014 yēllarēnda deĵiĸmeyen sēralamaya gºre ilk on 

¿lke arasēnda yer alan ¢in, Amerika Birleĸik Devletleri, Japonya, G¿ney Kore, 

Avrupa Patent Ofisi, Kanada ve Brazilya listede on dokuz kent ile temsil 

edilmektedir (WIPO, 2015).  

Bu rakamlara bakēldēĵēnda UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentlerinin 

yaratēcē ekonomi anlamēnda d¿nyanēn ºnde gelen ¿lkelerini on yēl i­inde temsil eder 

hale geldiklerini sºylemek m¿mk¿nd¿r.  

K¿resel anlamda yaratēcē ekonomilere katkē ve patent sayēsē gibi veriler, ¿lkelerin ve 

kentlerin belirli kalitelerini tarif etmek i­in olduk­a dar bir kapsama tanēmlamaktadēr. 

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē, yaratēcē ekonomileri odaĵa alarak kalkēnmayē 

hedeflediĵi i­in farklē yaĸam kalitelerini iĸaret eden verilerin de gºz ºn¿nde 

tutulmasē gerekmektedir. Bu y¿zden tasarēm kenti olmuĸ kentlerin ve dahil olduklarē 

¿lkelerin farklē derecelendirme sistemlerine gºre farklē kalitelerini incelemek yerinde 

olacaktēr. 

Birleĸmiĸ Milletlerin tanēmladēĵē ve cinsiyet arasē eĸitlik endeksi, gebe ºl¿m oranē, 

ergenlik ­aĵēnda doĵurma oranē, cinsiyetlerin parlamentoda sahip olduĵu koltuk 

sayēsē, 25 yaĸ ve daha yaĸlē n¿fusun ilk okul seviyesinden daha fazla eĵitimli olma 

y¿zdesi ve on beĸ yaĸ ve ¿st¿n¿n iĸ g¿c¿ne katēlēm oranēnē deĵerlendirme kriterleri 

olarak alan Ķnsani Geliĸmiĸlik Endeksiône gºre tasarēm kentlerinin par­asē olduklarē 

¿lkelerin sēralamasē ve T¿rkiyeônin bu sēralamadaki yeri ¢izelge 4.2ôde 

verilmektedir. Burada gºr¿leceĵi ¿zere, Ķnsani Geliĸmiĸlik Endeksiône gºre tasarēm 

kentleri belirli bir geliĸmiĸlik grubunu temsil etmemektedirler. ¢ok y¿ksek, y¿ksek 

ve orta y¿ksek insani geliĸmiĸlik seviyesindeki ¿lkelerin kentleri tasarēm kentleri 

aĵēnda beraber yer almaktadēr (Birleĸmiĸ Milletler, 2015).   
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¢izelge 4.2 : 2015 Raporuna gºre tasarēm kentine sahip ¿lkelerin ve T¿rkiyeônin 

Ķnsani Geliĸmiĸlik Endeksiône gºre sēralamadaki yeri. 

¦lkeler 
Ķnsani Geliĸmiĸlik Endeksi 

Sēralama BM 

Almanya 6 

Amerika Birleĸik Devletleri 8 

Kanada 9 

Singapur 11 

Birleĸik Krallēk 14 

G¿ney Kore 17 

Japonya 20 

Fransa 22 

Avusturya 23 

Finlandiya 24 

Ķspanya 26 

Ķtalya 27 

Litvanya 37 

Arjantin  40 

Macaristan 44 

T¿rkiye 72 

Meksika 74 

Brezilya 75 

Endonezya 110 

OECD ¿yesi otuz beĸ ¿lkeden on dºrd¿nde UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm 

kentlerinden birisi bulunmaktadēr. OECD ¿lkelerini, barēnma, gelir, iĸ, eĵitim, ­evre, 

sivil katēlēm, saĵlēk, hayat tatmini, g¿venlik, ­alēĸma-hayat dengesi gibi kriterlere 

gºre sēralar. Bu gºstergelere gºre dinamik bir deĵerlendirme sistemi ortaya 

koymaktadēr. ¢izelge 4.3óde bir tasarēm kentinin bulunduĵu OECD ¿lkelerinin Daha 

Ķyi Yaĸam Endeksiône gºre sēralamasēnē ve T¿rkiyeônin bu sēralamadaki yerini 

gºstermektedir. Tabloya gºre tasarēm kentlerinin bulunduĵu ¿lkeler Daha Ķyi Yaĸam 

Endeksiônin gºstergesi olduĵu deĵerlere gºre belirli bir k¿melenme 

oluĸturmamaktadērler. Tasarēm kentleri arasēnda sēralamanēn her basamaĵēndan 

¿lkeler bir arada yer almaktadērlar (Url-36).  

¦lkeler ºl­eĵinde, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti olarak se­ilmiĸ 

kentlerin bu sēfatē almasēnda ayērt edici bir ºzellik, OECD ve Birleĸmiĸ Milletlerôin 

rakamlarēna gºre tespit edilememektedir.  
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¢izelge 4.3: OECD Daha Ķyi Yaĸam Endeksi 2016 rakamlarēna gºre tasarēm kentine 

sahip ¿lkelerin ve T¿rkiyeônin sēralamadaki yeri. 

Kentler  

OECD Daha Ķyi 

Yaĸam Endeksi  

Kanada 5 

Finlandiya 8 

Amerika Birleĸik Devletleri 9 

Almanya 12 

Avusturya 15 

Birleĸik Krallēk 16 

Fransa 18 

Ķspanya 19 

Japonya 23 

Ķtalya 25 

G¿ney Kore 28 

Macaristan 32 

Brezilya 35 

T¿rkiye 36 

Meksika 37 

¢izelge 4.4 : Economist Dergisiônin yayēnladēĵē Yaĸanabilirlik Sēralamasēôna giren 

tasarēm kentleri ve Ķstanbul. 

Kentler  
Yaĸanabilirlik 

Endeksi  

Helsinki 10 

Montreal  14 

Berlin  20 

Budapest 45 

Singapur 49 

Detroit  57 

Seul 58 

Buenos Aires 62 

Pekin 69 

ķangay 78 

Shenzen 81 

Ķstanbul 113 

ķehirler ºl­eĵinde de durum pek farklē deĵildir. ¢izelge 4.4 2015 yēlē rakamlarēna 

gºre UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kenti sēfatēna sahip kentlerin ve 

kēyaslama yapmak i­in T¿rkiyeôden listede bulunan Ķstanbulôun Economist 

Dergisiônin yayēnladēĵē Yaĸanabilirlik Sēralamasēnē gºstermektedir. Bu listede ve 
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sonraki listelerde Ķzmir sēralamalarda yer almadēĵē i­in T¿rkiyeôden listelere giren 

Ankara ve Ķstanbul kentleri kēyas yapabilmek i­in kullanēlmaktadēr. Yaĸanabilirlik 

Sēralamasē istikrar, saĵlēk hizmetleri, k¿lt¿r ve ­evre, eĵitim ve altyapē baĸlēklarēnē 

deĵerlendirme kriteri olarak alēr. Bu sēralama gºstermektedir ki Yaratēcē Kentler 

Aĵēôndaki tasarēm kentleri belirli bir sēralama aralēĵēna k¿melenmiĸ olan           

kentler deĵillerdir. Sēralamanēn her onluk diliminden kentler tasarēm kenti sēfatēnē 

almēĸ gºr¿nmektedir (Url-37). 

125 kentin deĵerlendirildiĵi, Atkearney Global Cities Index, 2008-2016 yēllarē 

arasēnda kentlerin ticari aktivite, insan kaynaĵē, bilgi deĵiĸ tokuĸu, k¿lt¿rel deneyim,  

politikaya katēlēm gibi baĸlēklarē, Global Cities Outlook ise refah seviyesi, ekonomi, 

inovasyon  ve yºnetiĸim  baĸlēklarēnē bir ºl­me aracē olarak kullanmaktadēr.  

¢izelge 4.5 : Atkearney Global Cities Index ve Global Outlook rakamlarēna gºre 

tasarēm kentlerinin ve Ķstanbul ile Ankaraônēn sēralamadaki yeri. 

Kentler Yŀōǳƭ ¸ƤƭƤ 

Global Cities Index Global Cities Outlook 

9ƴ ¸ŀƪƤƴ ±ŜǊƛ {ƤǊŀ 2016 2015 2016 

Buenos Aires 2005 2008 33 21 58 55 

Berlin 2006 2008 17 14 13 14 

Montreal 2006 2010 31 27 31 31 

Nagoya 2008 2015 70 68 41 47 

Pekin 2012 2012 14 9 45 42 

Seul 2010 2010 10 11 10 32 

 ŀƴƎŀȅ 2010 2010 21 20 65 63 

Bandung 2015 2015 108 105 111 111 

Budapest 2015 2014 51 54 54 53 

Singapur 2015 2015 8 8 14 17 

Tǎǘŀƴōǳƭ 
  

25 66 80 

Ankara 74 73 86 

Bu kapsamda ¢izelge 4.5, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentlerinden 

deĵerlendirmeye alēnmēĸ olanlarē gºstermektedir. Kentlerin tasarēm kenti sēfatēnē 

aldēktan sonra Atkearney (2015) deĵerlendirme verilerinin dikkate aldēĵē kapsamēnda 

sēralamadaki deĵiĸiklikleri gºr¿lebilir. Global Cities Index 2016ôya gºre Budapeĸte 

tasarēm kenti olduĵu 2015 yēlēndaki konumuna gºre gerilemiĸtir. Tasarēm kenti 

olduklarē tarihler dikkate alēndēĵēnda, kentlerden yalnēzca Singapur sēralamadaki 

yerini korumuĸ, Budapeĸte dēĸēndaki kentler de daha ¿st sēralara y¿kselmiĸlerdir. 



83 

Tasarēm kenti baĸlēĵē kapsamēnda,  refah seviyesi, ekonomi, inovasyon  ve yºnetiĸim  

baĸlēklarēnē kullanan Global Cities Outlook verileri ise daha ilgin­tir. Bu verilere 

gºre, deĵerlendirmeye girmiĸ tasarēm kentlerinden Montreal bir ºnceki yēla gºre 

sēralamadaki yerini korurken, Berlin, Nagoya, Seul ve Singapur gerilemiĸ, Buenos 

Aires, Montreal, Pekin, ķangay ve Budapeĸte ise daha ¿st sēralara ­ēkmēĸtēr. Ķzmirôin 

bulunmadēĵē Global Cities Index sēralamasēnda T¿rkiyeôden sadece Ķstanbul ve 

Ankara yer alēr. Ķstanbul ve Ankaraônēn deĵerleri, sēralamada tasarēm kentlerinin 

deĵerleri arasēnda kendilerine yer bulabilmektedir. Global Cities Outlookôa gºre her 

iki kent bir sene i­erisinde sēralamada gerilemiĸlerdir ve diĵer kentlerle 

kēyaslandēklarēnda en son sēraya yerleĸen Bandungôun hemen ºn¿nde yer 

almaktadērlar. Ķstanbul ve Ankaraônēn sēralamasē dikkate alēndēĵēnda bu listede yer 

bulamayan Ķzmirôin bu 125 kentten daha alttaki bir sērada yer aldēĵē tespiti 

yapēlabilir. 

Tasarēm kenti sēfatēnē kazanmēĸ kentler arasēnda n¿fusu 150 binin biraz ¿zerinde 

olanlar olduĵu gibi n¿fusu 20 milyondan fazla olan kentler de vardēr. Bu iki sēnēr 

arasēnda kentlerin n¿fuslarē belirli bir gºsterge olmaksēzēn y¿z bin- bir milyon, bir 

milyon-on milyon ve on milyon-yirmi milyon aralēĵēna yayēlmaktadēr. Bu a­ēdan 

n¿fusun kentlerin sisteme kabul ediliĸinde belirleyici bir ºzellik olduĵundan 

bahsedilememektedir.  

Bu veriler ēĸēĵēnda UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentlerinden biri olmanēn, 

bir kenti kesin olarak daha yaĸanēr ya da daha az yaĸanēr bir yer yapacaĵēndan sºz 

etmek m¿mk¿n deĵildir. D¿nyanēn farklē noktalarēndaki kentlerin etkileĸimini tam da 

ama­ladēĵē gibi en azēndan bir aĵ kurarak saĵladēĵē gºr¿len UNESCO Yaratēcē 

Kentler Aĵē, farklē sosyo-ekonomik kalitelere sahip ¿lkelerin, hem boyut hem de 

yaĸam kaliteleri ve yaĸam tarzlarē farklē kentlerini bir aĵda buluĸturmaktadēr.  

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentlerinin, tasarēm alanē ile iliĸkili  hangi 

ºzellikleri ile ºn plana ­ēktēĵēnē anlamak i­in bazē ¿ye kentlere daha detaylē bakmak 

aydēnlatēcē olacaktēr. 

Buenos Aires, end¿striyel tasarēm, grafik tasarēm, tekstil ve giyim tasarēmē, gºrsel ve 

iĸitsel tasarēm, peyzaj tasarēmē ve mimarlēk olmak ¿zere altē farklē tasarēm alanēnda 

programa sahip ¿niversiteleri ile ºne ­ēkmaktadēr. Kentte yerleĸik olan tasarēmcē 

k¿melenmesi kenti tasarēm kapsamēnda hizmet veren bir kent konumuna oturtur. 
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Palermo, Recoleta ve San Telmo ticari kentsel koridoru, tasarēm koridoru olarak da 

bilinmektedir. Bu bºlgede tasarēm alanēnda ºzelleĸmiĸ yeni mahalleler oluĸmaktadēr. 

Tasarēm kentsel mekanēn bi­imlendirilmesinde ºnemli bir rol oynar. Yerel yºnetim 

tasarēmēn tanētēmē aracēlēĵēyla end¿stri ve iĸ ­evreleri ile kurulacak yeni iliĸkileri 

saĵlamak i­in projeler ¿retmektedir. Mimarlēk M¿zesi, Latin Amerika Sanat M¿zesi, 

modern sanat m¿zesi, Sca Mimarlēk Topluluĵu gibi kurumlar tasarēm odaklē sergi ve 

etkinliklerin yapēldēĵē yerlerdir. Tasarēm alanēna odaklanmēĸ fuarlar ve akademik 

seminerler kent tarafēndan desteklenmektedir. Kentte her yēl ortalama yirmi kadar 

tasarēm yarēĸmasē d¿zenlenir. Bu yarēĸmalar yaklaĸēk 78.300 dolarlēk bir ekonomi ve 

2300 ºd¿ll¿ proje ¿retilmesini saĵlar. Kent tasarēmcēlarē ile ¿nl¿d¿r. Kentten 

yayēnlanan tasarēma odaklanmēĸ gazeteler ve dergiler bulunmaktadēr. Kentte ­ok 

sayēda yaratēcē k¿lt¿rel etkinlik ger­ekleĸir, kent ulusal kapsamdaki k¿lt¿rel ve 

yaratēcē end¿strilerin %80ôini temsil eder. Bu oran kentin ekonomisinin %10ôuna 

karĸēlēk gelmektedir.  

Berlin, her alandan yaratēcē insanlar i­in Ķkinci D¿nya Savaĸēôndan sonra ge­irdiĵi 

sosyo-k¿lt¿rel ve ekonomik s¿re­ler sonucunda hala cazibesini korumaktadēr. 

G¿nl¿k olarak yaklaĸēk 1500 k¿lt¿rel etkinliĵin ger­ekleĸtiĵi kent Designmai, 

Update, Berlin Fotoĵraf Festivali, Walk Of Fashion, Mode gibi prestijli tasarēm 

etkinliklerine sahiptir. Kentte, Bauhaus Arĸivi gibi tasarēm tarihinin ºnemli 

m¿zelerini ve ­aĵdaĸ tasarēm ortamēnē yansētan galeriler vardēr. Typo Berlin, AGI 

Congress, Berlin Interior Motive Design Conference, Design Report, BDG Germany 

gibi tasarēm odaklē konferans ve toplantē serilerine ev sahipliĵi yapmaktadēr. Bunun 

yanēnda ºzel giriĸimlerin ve ¿niversite, ºzel giriĸim ve kamu ortaklēĵēnda yaratēlmēĸ 

pek ­ok tasarēm araĸtērma merkezine sahiptir. Kentte tasarēm ile iliĸkili projelere bir 

yēlda bir milyon eurodan fazla destek saĵlanēr.  Tasarēm alanēnē desteklemek i­in 

kentte bankalar ve yerel ekonomik destekler aracēlēĵēnda finansman aygētlarē 

¿retilmiĸtir. Kentten yayēn yapan tasarēm odaklē pek ­ok basēlē yayēn ve internet 

platformu bulunmaktadēr. 

Kobe, Japonyaônēn ikinci en b¿y¿k moda etkinliĵine ev sahipliĵi yapmaktadēr. Kobe 

Design Festa, kentliler ile tasarēm kavramē arasēnda iliĸkilerin sēkēlaĸtērēlmasē i­in bir 

platform olarak ­alēĸēr, ­eĸitli etkinlikler d¿zenler, tasarēmcēlara ­eĸitli destekler 

saĵlar. Kobeôye ºzg¿n tasarēmlarēn ve tasarēmcēlarēn yaratēlmasē i­in toplantē 

serilerine ev sahipliĵi yapar. Tasarēm Odaklē ķirket Temsilcileri Forumu etkinliĵi 
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kentin tasarēm alanēnda markalaĸmasē i­in ekonomik eĸ g¿d¿m¿ yaratmayē 

ama­lamaktadēr. 1997 yēlēnda a­ēlan Kobe Moda M¿zesi, yirmi sekiz binden fazla 

moda temalē kitaba sahip bir k¿t¿phaneye, sergileme alanlarēna ve tasarēmcēlarēn 

katēlēmēna a­ēk bir m¿ze d¿kkanēna sahiptir. ¦nl¿ Japon mimar Tadao Ando 

tarafēndan tasarlanmēĸ olan Hyogo Sanat M¿zesi 2002 yēlēnda kurulmuĸtur ve yedi 

binden fazla eseri barēndērmaktadēr. 

Montreal i­in tasarēm ekonomik hayatēn ºnemli bir unsurudur. 750 milyon dolarlēk 

bir piyasa hacmindeki tasarēm sektºr¿ne sahip kent, Quebecôteki tasarēm end¿strisi iĸ 

g¿c¿n¿n %65.3ôl¿k kēsmēna ev sahipliĵi yapmaktadēr. Kent, 1991 yēlēndan beri 

Kuzey Amerikaônēn kentleri arasēnda yerel yºnetimde hiyerarĸisi i­inde Tasarēm 

Delegesi pozisyonuna sahip tek kentidir ve delegenin yetkileri zaman i­inde 

Montreal Tasarēm Ofisiônin kurulmasē ile geliĸtirilmiĸtir. Kent, tasarēmēn her 

alanēndan, yaĸam kalitesini arttēracak her t¿rl¿ kazanēmē saĵlayabilmek i­in Design 

de Ville adēndaki belediye stratejik planēna sahiptir. 1995 yēlēndan beri kent ekonomi 

yºnetiminin tasarēm ¿r¿nlerinin kalitesini arttērmak i­in ºzel sektºr ile beraber 

geliĸtirdiĵi stratejiler bir lisans sistemine dºn¿ĸt¿r¿lm¿ĸt¿r. Commerce Design 

Montreal adēyla bu sistem, farklē kentlerin ticari alanlarēnēn tasarēm a­ēsēndan 

deĵerlendirilmesi ve kalitelerinin arttērēlmasē i­in kullanēlmaktadēr. Design Montreal 

Open House etkinliĵi her yēl bir ka­ g¿n boyunca kentliler ile yerel yºnetim, iĸ 

­evreleri ve tasarēm alanēndan profesyonelleri buluĸturmaktadēr. Bunun yanēnda 

ulusal ve uluslararasē tasarēm yarēĸmalarēnda ºd¿ller kazanmēĸ projeler tanētēlmakta, 

tasarēmcēlarēn ofisleri ve atºlyelerine ziyaretler ger­ekleĸtirilmaktedir. Kentte iĸleri 

ile ºne ­ēkan gen­ tasarēmcēlara destek olmak i­in bir burs programē yaratēlmēĸtēr. 

2005 yēlēndan beri kent, Uluslararasē End¿striyel Tasarēmcēlar Cemiyeti Meclisi, 

Uluslar Arasē Grafik Tasarēm Dernekleri Meclisi Ve Uluslar Arasē Ķ­ Mimarlar 

Federasyonuônu kapsayan International Design Allianceôēn merkez ofisine ev 

sahipliĵi yapmaktadēr. Kentte yirmi adet kolej d¿zeyinde eĵitim kurumu, iki 

Fransēzca iki Ķngilizce eĵitim veren ¿niversite ve elliden fazla tasarēm odaklē 

araĸtērma k¿rs¿s¿ bulunmaktadēr.  Tasarēm Merkezi, Sanat ve Teknoloji Cemiyeti, 

Montreal G¿zel Sanatlar M¿zesi ile Monopoli ve Commissaires galerileri kentte 

tasarēmēn sergilendiĵi kurumlardēr. Bunlar yanēnda t¿m yēla yayēlan, Montreal 

Bienali, Montreal Uluslararasē Ķ­ Mimarlēk ķovu, Sanat Filmleri Uluslararasē 

Festivali, Montral Moda Haftasē, Moda ve Tasarēm Festivali gibi etkinliklerle tasarēm 
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kentin g¿ndelik hayatēnēn par­asē haline gelmektedir. 1979 yēlēnda kurulmuĸ 

avantgarde bir k¿lt¿r kurumu olan Kanada Mimarlēk Merkezi de Montrealôde 

bulunmaktadēr.  

Nagoya, tasarēmē kentsel kalkēnmanēn merkezine en erken yerleĸtiren kentlerden 

birisidir. 1989 yēlēnda, kuruluĸunun y¿z¿nc¿ yēlēnda Tasarēm Kenti Deklarasyonuônu 

yayēnlamēĸ ve Uluslararasē Tasarēm Merkeziôni a­mēĸtēr. O tarihten beri tasarēm i­in 

bir merkez konumundaki kent, kentsel geliĸimini s¿rd¿r¿lebilir tasarēm odaklē 

stratejiler ile devam ettirmektedir. Kentte ve ard alanēnda elli tane tasarēm ile iliĸkili 

devlet-vakēf ¿niversitesi, kolej ve meslek lisesi bulunur. Yirmi bin metrekare alana 

sahip Uluslararasē Tasarēm Merkezi, ­ok ama­lē salon, sergi salonlarē, k¿t¿phane, 

galeri, kulu­ka merkezi ve alēĸveriĸ merkezi programlarēna sahiptir. Council of 

Chubu Design Organizations, Nogoya bºlgesinde tasarēm ile iliĸkili 16 

organizasyonu buluĸturan bir yapēlanmadēr ve tasarēm etkinlikleri, yarēĸmalar, 

buluĸmalar d¿zenlemekte ve bir tasarēm dergisi ­ēkartmaktadēr. Uluslararasē Yeni 

Tasarēmcēlar Atºlyesi, Uluslararasē Nagoya Design DO! Yarēĸmasē gibi etkinlikler 

kentin uluslararasē tasarēm ortamē ile etkileĸimini saĵlayan kºkl¿ etkinliklerdir. 

Nagoya Moda Yarēĸmasē 1980 yēlēndan beri d¿zenlenir ve her yēl beĸ bin Japon ve 

uluslararasē tasarēmcēnēn projeleri yarēĸēr. Kent pek ­ok m¿ze ve galerisi ile canlē bir 

k¿lt¿r hayatēna sahiptir. Ayrēca end¿striyel sektºr odaklē Toyota Otomobil M¿zesi 

gibi kurumlar ile geleneksel seramik sanatē ve seramik ile iliĸkili tasarēmlara veya 

peyzaja odaklanmēĸ pek ­ok tasarēm alanēnē doĵrudan ya da dolaylē ilgilendiren 

kurum Nagoyaôda bulunmaktadēr.  

Saint Etienne, 2005 yēlēnda kentin tasarēm eĵitimi ve tasarēm bienalinin baĸarēlarēnēn 

verdiĵi cesaret ile kurulan Cite du Designôa ev sahipliĵi yapmaktadēr. Cite du 

Design, 2009 yēlēnda eski bir silah fabrikasēnēn arazisine taĸēndēĵēndan beri tasarēm, 

sosyal deĵiĸim ve ekonomik dinamikler temalarēnē odaĵa alan ­alēĸmalar yapar. 

Tasarēm alanēnē gºzlemlemek, bu alanda yaratmak, eĵitim vermek ve araĸtērma 

yapmak i­in bir merkez olan Cite du Design, farklē d¿zeylerden eĵitim kurumlarē ile 

ve kentin ekonomisini oluĸturan t¿m sektºrlerle etkileĸim halinde ­alēĸmalarēnē 

s¿rd¿rmektedir. Kent Fransaôdaki ilk tasarēm ve araĸtērma lisans ¿st¿ programēna 

sahiptir. Program sanat­ēlarē, tasarēmcēlarē, grafik sanat­ēlarē, yazarlarē ve yaratēcēlarē; 

hayalg¿c¿, yaratēcēlēk ve buluĸ­uluk odaklē ­alēĸan t¿m alanlardan insanlarē bir araya 

getirmeye ­alēĸēr. Saint Etienne Tasarēm Bienali 1998 yēlēndan beri 
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d¿zenlenmektedir. ñKentte Tasarēmò adlē bir pilot proje kapsamēnda kent yºnetilir ve 

inovatif konseptler geliĸtirilir. Plaine Achille bºlgesinde yaratēlmēĸ olan yaratēcē alan, 

tasarēm, teknoloji, sanat, k¿lt¿r ve serbest zaman uĵraĸlarēnē birleĸtiren ve bu 

alanlardaki insanlarē iletiĸime ge­iren fiziksel bir merkez olarak iĸlemektedir. Kent 

yºnetimi, kentteki yaratēcē birikimin kentin g¿ndelik hayatēnēn par­asē olabileceĵi 

­eĸitli projeler geliĸtirir, yaratēcēlar ile iĸ birliĵi yºntemleri keĸfeder ve yarēĸmalar 

d¿zenler. Bunun yanēnda kentin dolaylē reklamē haline gelecek kentsel planlama ve 

kamusal bina projeleri tanēnmēĸ uluslararasē planlamacēlar ve tasarēmcēlarēn dahil 

olduĵu s¿re­lerle ger­ekleĸtirilir. Tasarēm alanēna odaklanmēĸ bu faaliyeterin 

yanēnda, kent Sanat ve End¿stri M¿zesi, Modern Sanat M¿zesi, Madencilik M¿zesi, 

Kentsel Ulaĸēm M¿zesi, Le Corbusier M¿zesi, Opera, Dans Konservatuarē, Komedi 

ve Drama Merkezi, Bilim Merkezi gibi sanat, teknoloji ve k¿lt¿r alanēndan 

kurumlara da ev sahipliĵi yapmaktadēr.  

Shenzhen, Hong Kongôa komĸu kent, ¢inôin 1980ôden sonra yaĸayacaĵē b¿y¿menin 

ekonomik ve kentsel stratejilerin denenme alanē olarak tasarlanmēĸ bir kenttir. Bu 

tarihsel baĵlam kenti gen­ ve dinamik bir n¿fusa sahip, ilerlemeci ve k¿lt¿rel 

anlamda karĸēlaĸmalarēn mekanē haline getirmiĸtir. Kent, ¢inôin modern tasarēmēnēn 

doĵduĵu yer olarak kabul edilir. Kentin tasarēm end¿strisi farklē end¿striyel alanlarla 

iĸ birliĵi halindedir. Grafik tasarēm, end¿striyel tasarēm, i­ mimarlēk, paket tasarēmē, 

moda ve mimarlēk alanlarēna ev sahipliĵi yapan ¿lkenin en ºnemli tasarēm kentidir. 

¦r¿nler bazēnda kent, saatler, tēbbē ara­lar ile telekomunikasyon ¿r¿nleri, elektronik 

¿r¿nler, oyuncaklar ve mobilyalar gibi hafif end¿striyel ¿r¿nlerde lider 

konumundadēr. Kent, altē binden fazla tasarēm firmasēnē barēndērēr ve gen­ 

tasarēmcēlar a­ēsēndan bir ­ekim merkezidir. Kentin yºnetiminin end¿striyel 

politikalarē doĵrultusunda, eski fabrikalarēn ve kºylerin yenilenmesi ile tasarēmcē, 

sanat­ē, zanaatkar ve tasarēm alanēndan yeni mezunlar ve yaratēcē alanlardan 

giriĸimcilerin kullanabilecekleri iki bin kilometreye yayēlmēĸ yirmiden fazla yaratēcē 

end¿stri k¿melenme alanē yaratēlmēĸtēr. Y¿ksek teknoloji ¿r¿nleri ve yazēlēm, kentin 

tasarēm alanlarē ile iliĸkideki en g¿­l¿ sektºrleridir. Shenzhen kuruluĸundan beri 

k¿lt¿r temelli kent stratejileri uygulamaktadēr. Bu kapsamda yapēlan giriĸimler 

sayesinde, K¿t¿phane Kenti, Piyano Kenti, Tasarēm Kenti ve ¢izgi Roman ve 

Animasyon ¦ss¿ projeleri hayata ge­irilmiĸtir. Kentte her on beĸ bin kiĸiye bir 

mahalle k¿t¿phanesi d¿ĸmektedir. Kent, piyano ­alma oranē bakēmēndan ¿lkenin en 
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y¿ksek orana sahip kentidir ve kentte Piyano Kon­ertosu Yarēĸmasē 

d¿zenlenmektedir. Ayrēca her yēl ñYaratēcē Aralēkò etkinlikleri kapsamēnda yaratēcē 

tasarēm yarēĸmalarē d¿zenlenmektedir. Shenzhen, doĵal ­evrenin korunmasēnē odaĵa 

alan ºnc¿l stratejilerin denendiĵi kent politikalarēyla da ºne ­ēkmaktadēr.  

Bu kentler UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentleri arasēnda, tasarēma dair 

ge­miĸleri ve yaratēcē ekonomi hacimleri bakēmēnda ºne ­ēkan kentlerdir. 2015 

yēlēnda Yaratēcē Kentler Aĵēôna tasarēm kenti olarak dahil olmuĸ, k¿­¿k kentlere 

bakmak, UNESCOônun farklē ºl­eklerdeki kentleri deĵerlendirirken neleri dikkate 

aldēĵēnē anlamayē saĵlayacaktēr.  

Litvanyaônēn ikinci b¿y¿k kenti Kaunas 2015 yēlēnda UNESCO tarafēndan tasarēm 

kenti olarak Yaratēcē Kentler Aĵēôna kabul edilmiĸtir. Yerel yºnetimin amacē, turistik 

bir cazibe alanē yaratērken, kenti Baltēk bºlgesinin bilgi ve k¿lt¿r merkezi haline 

getirmiĸtir. Kent 2022 yēlē Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti olmak i­in adaydēr. Ķĸgal 

yēllarēnda ge­ici olarak ¿lkeye baĸkentlik yapmēĸ olan kent Bauhaus ve uluslararasē 

stildeki modern mimarlēk mirasē ile dikkat ­ekmektedir. Mimarlēk ve tasarēm 

alanēndaki az sayēdaki ancak nitelikli kurumu ile ºne ­ēkmaktadēr. Mimarlēk ve 

Kentleĸme Araĸtērma Merkezi kentin mimari belleĵini kayēt altēna alērken mimari 

tasarēm araĸtērma ortamē yaratēr. Ayrēca mimari rotalar gibi projeler geliĸtirerek, 

mimarlēk ile kentlileri buluĸturmaktadēr. Bu kapsamda ayrēca mimarlēk ve kentleĸme 

araĸtērmalarēna dair verileri paylaĸmak i­in bir ­evrim i­i platform yaratēlmēĸtēr. 

Kaunas Modernizm Merkezi, farklē alanlardaki modernizm temsillerine ayrēlmēĸ bir 

merkezdir. Kaunas Mimarlēk Festivali, kente yayēlan bir etkinlikler dizisi ile 

mimarlēĵē kent g¿ndemine taĸēr.  2016 yēlēnda a­ēlmasē planlanan Tasarēm 

K¿t¿phanesi, farklē kapsamlardaki tasarēm kitaplarēnē kentli ile buluĸturacaĵē gibi 

tasarēm alanēnda bir danēĸmanlēk, iletiĸim ve buluĸma merkezi olarak ­alēĸacak ve 

varlēĵēnē etkinliklerle destekleyecektir. Kaunas Teknoloji ¦niversitesi Tasarēm 

Merkezi, araĸtērma projeleri ¿retmenin yanēnda tasarēm alanēndaki g¿ncel 

geliĸmelerin paylaĸēldēĵē bir sergi ve etkinlik platformudur. Mimari alanda Bilim 

Adasē projesini elde etmek i­in a­ēlan yarēĸma gibi uluslararasē tasarēm yarēĸmalarē, 

kentin mimari kimliĵini k¿resel ºl­ekte tartēĸma ve gºr¿n¿r kēlma ortamlarē 

saĵlamaktadēr (Url-38). Kentte, tēp teknolojileri ve ila­ alanēnda araĸtērmalarēn 

yanēnda, oyun tasarēmē ve yazēlēm alanēnda yaratēcē ¿retimler yapēlmaktadēr. 

Havacēlēk M¿zesi kentin teknoloji tasarēmē tarihini, Ķla­ ve Eczacēlēk Tarihi M¿zesi 
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tēp alanēndaki yaratēcē ¿retimlerin belleĵini gºr¿n¿r kēlmaktadēr. Zooloji M¿zesi, 

Kaunas Drama Tiyatrosu, Kaunas Oda Tiyatrosu, Kaunas Filarmonisi, Kaunas 

M¿zikal Tiyatrosu, Tautos Namai Merkezi, Kukla Tiyatrosu, ­eĸitli galeriler ve 

etkinlik merkezleri ile Kaunas ¢aĵdaĸ Sanat Bienali kentin k¿lt¿r hayatēnē 

canlandēran diĵer altyapēlar ve etkinliklerdir (Url-39; Url-40).  

Kaunas kenti ºl­eĵinde bakēldēĵēnda, ºzellikle tasarēmēn mimarē alanēna odaklanmēĸ 

bir kent konumlandērmasē gºr¿lmektedir. Yerel yºnetimin yºnetim stratejisi ile 

bi­imlenen, farklē uluslararasē etkinliklerle kendine hedefler belirleyen ancak kentin 

mevcut kurumlarēnē, insiyatiflerini destekleyerek ve onlardan destek alarak ilerleyen 

bir s¿re­ gºzlemlenmektedir. Kentte tasarēm alanēndaki mevcut kurumlar, etkinlikler 

ve tasarēmcēlar kentin tasarēm kenti olarak se­ilmesinde etkin olmuĸ gºr¿nmektedir. 

Yaratēcē kentler aĵēna dahil edilen kentlerin farklē sosyo-k¿lt¿rel ve ekonomik 

niteliklere sahip olmalarē UNESCO tarafēndan aĵ i­in bir dezavantaj deĵil, aĵē 

kuvvetlendiren bir sebep olarak gºr¿nd¿ĵ¿ i­in Baltēk bºlgesinde mimari alana 

odaklanmēĸ Kaunasôēn tasarēm kenti olmak i­in baĸvurusu aĵēn yapēsēnē 

kuvvetlendireceĵi ĸekilde yorumlanmēĸ gºr¿nmektedir.  

Kentlerin tasarēm alanēndaki mevcut durumlarēnēn yanēnda tasarēm kentleri aĵēna 

getirecekleri katkē UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē baĸvuru formunda ºzellikle 

vurgulanmaktadēr. Ortak prensipleri kabul eden kentlerin tasarēm kenti aĵē 

kapsamēnda, kendi ºzg¿nl¿klerini, g¿ndemlerindeki potansiyel ortaklēk imkanē 

bulunan projeleri deĵerlendirebilmeleri i­in UNESCO tarafēndan bir grafik 

geliĸtirilmiĸtir. ñPizza Ajandaò olarak adlandērēlan bu grafikte, tasarēm kentlerinin 

¿zerinde uzlaĸtēĵē ñBaĵlēyoruz, Destekliyoruz, Ortak Pazar Paylaĸēyoruz, Bilgi 

Paylaĸēyoruz, Tasarēmēn Tanētēmēnē Yapēyoruzò sloganlarē ile ºzetlenen beĸ ortak 

prensip en dēĸ halkada gºsterilir. On yedi konu, tasarēm kentlerinin birbirleri ile 

paylaĸmaya karar verdikleri servisleri ifade eder. Grafik sistemine gºre, kentlerin 

g¿ndeminde olan konular yeĸil renk ile; g¿ndeminde olmayan konular kērmēzē ile; ĸu 

anda g¿ndemde olmayan ama g¿ndeme gelmesi muhtemel olan konular beyaz ile 

boyanmēĸtēr. Turuncu renk ise paylaĸēlmaya baĸlanan servisleri gºsterir. ķekil 4.1, 

Berlin kentinin grafiĵini gºstermektedir. UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm 

kenti olan bazē kentlerin aĵa dair g¿ndemleri ¢izelge 4.6ôda  kēyaslanmēĸtēr. A­ēk bir 

ĸekilde gºr¿lmektedir ki, on yedi konudan her birini karĸēlayan bir kent 

bulunmamaktadēr (Url-41).  
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ķekil 4.1 : Berlinôin tasarēm kentleri aĵē deĵerleri ve g¿ndemini  

gºsteren grafik (Url-41). 

¢izelge 4.6ôdaki tek turuncu kutu, Dundee Victoria Albert Design Centerôa karĸēlēk 

gelmektedir. Bu proje doĵrudan UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentleri 

iĸbirliĵi ­er­evesinde programlandērēlmēĸtēr (Dundee, 2014). Kēyē alanēnēn yeniden 

d¿zenlenmesine dahil olan tasarēm m¿zesi projesi, UNESCO kapsamēnda kentin aĵa 

katkēlarēndan sadece birisidir. K¿­¿k bir kent olmasēna raĵmen Dundee, medikal 

araĸtērmalar, ­izgi roman ve bilgisayar oyunlarē alanlarēnda d¿nyada ºne 

­ēkmaktadēr. Aspirin ve pek ­ok kanser ilacēnēn keĸfedildiĵi kenttir. Lemmings, 

Grand Theft Auto gibi milyonlarca Avro ekonomi yaratan ve milyonlarca insana 

ulaĸan bilgisayar oyunlarēnēn geliĸtirildiĵi yerdir (Url-42).  

Bu a­ēlardan Kaunas ile yazēlēm ve bilgisayar oyunlarē ve medikal araĸtērmalar 

kapsamēnda; Curitiba ile ­aĵdaĸ s¿rd¿r¿lebilir kentleĸme kapsamēnda ortaklēklar 

geliĸtirmesi olasē gºr¿nmektedir. Bu potansiyeller aĵēn farklē kentlerin iĸ birliĵinden 

ne ifade etmek istediĵine dair ºrnek olarak verilebilir.   
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¢izelge 4.6 : Tasarēm kentlerinin aĵa dair g¿ndemlerinin kēyaslanmasē (Url-41). 
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KENT KALKINMASI  
                            

Bandung Budapeĸte Detroit Kaunas Puebla Singapur ķangay Pekin ¢izelgeye Dahil Olmayan Kentler 

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē, farklē yaratēcē alanlarēn k¿resel etkileĸimini 

ama­layan kalkēnma alanēnda fayda yaratan bir aĵ olarak anlatēlsa da, yaratēcē kent 

stratejilerinin daha ºnce konu edilmiĸ olumsuzluklarēndan ka­amaz. Aĵēn s¿rekli 

fayda ¿retmediĵi ya da en azēndan radikal faydalar yaratmadēĵē UNESCO aĵēndaki 
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tasarēm kentlerinin farklē gºstergelere gºre yaĸam kaliteleri ve geliĸmiĸlik 

kēyaslarēnda da gºr¿lmektedir.   

Berlinôin ikinci d¿nya savaĸēndan sonra bºl¿nmesiyle ortaya ­ēkan ºzel koĸullar 

dolayēsēyla sahip olduĵu cazibe, bug¿n binlerce insanē, giriĸim projelerini 

ger­ekleĸtirmek ¿zere kendisine ­ekmeye devam etmektedir. Sanat ve k¿lt¿r¿n 

yanēnda yazēlēm temelli giriĸimler kentte o kadar artmēĸ durumda ki, bu tarz 

giriĸimlerin yoĵunlaĸtēĵē bir caddeye Amerika Birleĸik Devletleriôndeki Silikon 

Vadisiôni ­aĵrēĸtēracak ĸekilde, Silikon Caddesi denmektedir. Bu cazibe kentin 

liderlerini, kentin deĵerlerini bozabileceĵi ihtimali y¿z¿nden rahatsēz etmektedir. Bu 

y¿zden kentin liderleri sanat ve k¿lt¿r etkinliklerinin ekonomik ve kentsel kalkēnma 

i­in ara­ olarak kullanēlmasēndan ĸikayet ettikleri deme­ler vermektedirler (Url-43) . 

Kentler ­ok farklē dinamiklerin etkisinde ­oĵu zaman beklenmedik durumlar 

yaratērlar. Yaratēcē kentler kapsamēnda NewYork ya da LosAngeles gibi kentlerin, 

Ķkinci Bºl¿môde bahsedilen Richard Florida ve yaratēcē sēnēf savunucularēnēn bakēĸ 

a­ēsēna gºre ­ok ¿st sēralarda yer almasē beklenebilir. Ancak 2003 yēlēnda yapēlan bir 

araĸtērmaya gºre Amerikaôdaki diĵer b¿y¿k kentlere oranla Detroitôin, hēzlē b¿y¿yen 

ĸirketlerin %50ôden fazlasēna bir kulu­ka sahasē olduĵu ve bu alanda kentler arasēnda 

ikinci sērada yer aldēĵē tespit edilmiĸtir. Araĸtērmada orta ºl­ekli pek ­ok kentin, 

b¿y¿k kentlerden daha iyi verilere sahip olduĵu New Yorkôun sonuncu sērada yer 

aldēĵē gºr¿lmektedir (URL-44).  

Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentlerinin farklē coĵrafyalara yayēlmēĸ farklē k¿lt¿rel 

yapēlarē onlarēn karĸēlaĸtērēlmasēnē zorlaĸtēracak bir veri havuzu oluĸturur. Diĵer 

yandan ­ok farklē koĸullarē i­eren kentleri etkileĸim i­ine soktuĵu i­in de geniĸ bir 

deneyim havuzu yaratmaktadēr. Bu durum, kentleri biriciklikleri ile radikalleĸtirmek 

yerine, farklēlēklarēnē bir ºĵrenme ve etkileĸim alanē olarak gºrmeyi saĵlamaktadēr. 

Kentlerin aĵa dahil edilmesi i­in ­ok belirgin ayērt edici koĸullarēn arandēĵēna dair 

bir iz tespit edilememiĸ olsa da, aĵa dahil olan t¿m kentlerin baĸvurularēndan ºnce 

kentteki tasarēm k¿lt¿r¿ne dair kºkleĸmiĸ kurumlara, insiyatiflere ve etkinliklere 

sahip olduklarē gºzlemlenmiĸtir.  



93 

4.2 UNESCO Baĸvuru Formunda Ķzmir 

UNESCO baĸvuru formunda, Yaratēcē Kentler Aĵēôna dahil olmak isteyen kentlerin 

baĸvuru sērasēnda doldurmasē gereken temel on sekiz adet baĸlēk tanēmlanmaktadēr. 

Bu baĸlēklara, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵēôndaki farklē kapsamlar kastedilerek, 

s¿rekli kentin aday olduĵu baĸlēĵa iĸaret edecek ĸekilde cevap verilmesi istenir. 

Kentin se­ilmiĸ yºnetiminin baĸkanē, yani belediye baĸkanēnēn doĵrudan 

insiyatifinde ve yerel yºnetimin ºnderliĵinde s¿rd¿r¿lmesi ºngºr¿len baĸvuru s¿reci 

dolayēsēyla, bazē baĸlēklarda ñkent tarafēndan d¿zenlenenò vb. gibi ibareler, tez 

kapsamēnda doĵrudan belediyenin d¿zenlediĵi etkinlikler olarak deĵerlendirilmiĸtir 

(UNESCO, 2015). Ķzmirôin Tasarēm Kenti olma hedefi kapsamēnda bu baĸlēklara 

karĸēlēk gelen faaliyet ya da imkanlar ºnce baĸlēk tērnak iĸareti i­erisinde yazēlarak 

sonra da Ķzmirôe dair bilgiler verilerek aĸaĵēdaki gibi a­ēklanmēĸtēr.  

 

ķekil 4.2 : Arkitekt Dergisi, T¿rkiye Kºm¿r Ķĸletmeleri Ķzmir Fuar Pavyonu. 

Ķzmirôde ñTasarēmēn, kentin tarihindeki temelleri ve rol¿ò belirgin deĵildir. 

Neredeyse dokuz bin yēllēk tarihe sahip kentin tarihinde tasarēm pratiĵi ­oĵunlukla 

kentsel planlama ve mimarlēk baĵlamēnda gºr¿n¿r olmaktadēr. B¿y¿k Ķskender ile 

efsaneleĸen kentin Bayraklēôdan taĸēnēp Pagos Daĵēônēn eteklerinde yeniden 

kurulmasē, Roma devrinde b¿y¿k bir depremle yerle bir olmasē ve bu felaketin 

Agoraôdaki yaralarēnēn Roma Ķmparatoruônun yardēmlarē ile sarēlmasē, Kurtuluĸ 

Savaĸēôndan sonra kent merkezinin b¿y¿k bºl¿m¿ne zarar veren yangēn sonrasēnda 

ger­ekleĸtirilen planlama ­alēĸmalarē ve yirminci y¿zyēlēn ilk yarēsēnda inĸa edilen 

sivil mimarlēk ºrnekleri olan apartmanlar bu tasarēm alanēndaki ¿retimleri 

oluĸturmaktadēr. Ama bunlarēn yanēnda belki de kentin T¿rkiye mimarlēk, i­ 
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mimarlēk ve tasarēm tarihine en ºnemli katkēsē, 1936 yēlēnda bug¿nk¿ Ķzmir 

K¿lt¿rpark alanēnda baĸlayan, Ķzmir Enternasyonel Fuarē i­in ¿retilen pavilyonlar ve 

fuar alanē d¿zenlemeleridir (Pasin ve diĵ, 2015). Arkitekt Dergisi gibi mimarlēk 

ortamēnēn belleĵinin s¿r¿lebildiĵi dergilerde bu proje ºrneklerine ulaĸēlabilmektedir 

(ķekil 4.2). Ayrēca Ahmet Piriĸtina Kent Arĸivi ve M¿zesi dijital kataloglarēndaki 

fotoĵraflar da kent hayatēnēn bir dºnemini olduk­a etkileyen, ulusal ve uluslararasē 

d¿zeyde kentin bilinirliĵini arttēran bir etkinlik olan fuarēn farklē tasarēm pratikleri 

­er­evesinde okunmasēnē saĵlamaktadēr (Url-45).  

Ķzmirôe ñK¿lt¿rel sektºr¿n ekonomik ºnemi ve dinamizmi, eĵer m¿mk¿nse tasarēm 

alanēn ekonomik kalkēnmaya ve ĸehirdeki istihdama katkēsē ve k¿lt¿r kurumlarēnēn 

sayēsēò a­ēsēndan bakēldēĵēnda, Ķzmirôin %6,2ôlik bir deĵer ile T¿rkiye yaratēcē 

ekonomisinde istihdam ortalamasē olan %6,3ô¿n altēnda kaldēĵē gºr¿lmektedir. 

Ķstanbul i­in bu oran %7,2, Ankara i­in %9,8ôdir. Bºlgesel olarak ise Ķzmirôdeki 

toplam istihdamēn %3,5ôi k¿lt¿r ekonomisine aittir. K¿lt¿r sektºrleri bazēnda yapēlan 

­alēĸmalarda Ķzmirôde, yazēlēm, mimarlēk, yetiĸkin eĵitimi (k¿lt¿r eĵitimi) ve moda 

tasarēm, grafik tasarēm, stant tasarēmcēlēĵē vb. alanlarēn ºne ­ēkēyor olmasē, tasarēm 

kenti sēfatēna aday olan kent i­in ºnemli bir gºstergedir. Kentte B¿y¿kĸehir ve il­e 

belediyelerinin yºnetiminde 75 adet k¿lt¿r merkezi bulunur (ĶZKA, 2013). Ayrēca 

¦­¿nc¿ Bºl¿môde bahsedildiĵi ¿zere, tekstil sanayisi ile iliĸkili olan moda tasarēmē 

sektºr¿ ve bu sektºrle baĵlantēlē k¿lt¿rel etkinlikler, kentte yaratēcē alanlarda 

istihdamē olumlu yºnde etkileyen unsurlardēr. 

ñTasarēm alanēndaki profesyonelleri hedefleyen son beĸ yēlda kent tarafēndan 

d¿zenlenmiĸ, fuarlar, kongreler, toplantēlar ve diĵer ulusal ve uluslararasē etkinliklerò 

­er­evesinde ĶZBBônin desteĵi ve farklē paydaĸlarēn ºnc¿l¿ĵ¿nde Ķzmirôde konuya 

odaklanmēĸ ºnemli giriĸimler, Ķzmir Fashion Week, Millfest Moda ve Sanat 

Festivali, Uluslararasē Grafik Sempozyumu, Ķzmir Kēsa Film Festivali ve merkezi 

h¿k¿met ile beraber d¿zenlenen ve farklē tasarēm alanlarēnē da dolaylē olarak 

ilgilendiren T¿rkiye Ķnovasyon Haftasē etkinliklerinden sºz edilebilir. Kent ve bºlge 

kapsamēnda Akdeniz Akademisi Tasarēm Danēĸma Grubu toplantēlarē da bu kapsam 

da sayēlabilir.   

Ķzmirôde ñTasarēm alanēnda son beĸ yēlda kent tarafēndan d¿zenlenmiĸ, yerel, ulusal 

ve/veya uluslararasē kitleyi hedefleyen festival, toplantē ve diĵer b¿y¿k ºl­ekli 

organizasyonlarò  kapsamēnda daha ºnce bahsedilmiĸ olan Tasarēm Forumu ve Ķzmir 
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Deniz Projesi ºrnek verilebilir. Bunlar dēĸēnda, son beĸ yēlda yerel yºnetimin 

ºnderliĵinde tasarēm alanēnē odaĵa alan festival ya da b¿y¿k ºl­ekli baĸka bir 

organizasyon ger­ekleĸtirilmemiĸtir. Ancak Ķzmir Enternasyonel Fuarēônēn tasarēm ve 

inovasyon kavramlarēnē odaĵa alarak ger­ekleĸtirilmesi fikri Tasarēm Forumuônda 

dile getirilmiĸtir (ĶZBB, 2011).  

ñTasarēm alanēnda, hem formal hem informal eĵitim sistemi i­inde gen­ler i­in 

yaratēcēlēk ve sanat eĵitimini destekleyen mekanizmalar, kurslar, programlar ve 

tasarēm alanēnda ºzelleĸmiĸ, hayat boyu ºĵrenme, y¿ksek ºĵrenim, meslek lisesi, 

konaklama programlarē ve diĵer y¿ksek eĵitim kurumlarēò a­ēsēndan Ķzmirôin tasarēm 

eĵitimi veren kurumlara a­ēsēndan zengin olduĵu gºr¿lmektedir.  

¢izelge 4.7 : Ķzmirôdeki ¿niversiteler ve tasarēmla iliĸkili bºl¿mler. 

 

Ķzmirôde bulunan on adet ¿niversiteden yedi tanesi tasarēm ile ilgili lisans ve y¿ksek 

lisans programlarēna sahiptir. Bu ¿niversiteler ve tasarēm programlarēnēn daĵēlēmē 

¢izelge 4.7óde gºsterilmiĸtir. 

ñTasarēm alanēnda araĸtērma merkezi ve programlarò kapsamēnda, program olarak 

¿niversitelerin ¢izelge 4.7ôde gºr¿nen lisans¿st¿ programlarē ºrnek verilebilir. 

Ancak bunlar dēĸēnda ºzelleĸmiĸ ve ºzerk birer kurum olarak ele alēnabilecek 

¦niversite Y¿ksek Linsans

T¿rk Hava Kurumu ¦niversitesiX X X

Ege ¦niversitesi X X X

Mimarlēk Bºl¿m¿ Mimarlēk

ķehir ve Bºlge Planlama Bºl¿m¿ ķehir Bºlge 

Film Tasarēmē Film Tasarēmē 

Grafik Tasarēm Grafik 

End¿striyel Tasarēm End¿striyel Tasarēm

Mimari Restorasyon Mimarlēk

Mimarlēk ķehir Planlama

ķehir ve Bºlge Planlama ķehir Tasarēmē

Mimarlēk Bºl¿m¿

ķehir ve Bºlge Planlama Bºl¿m¿

Mimarlēk
Mimarlēk Y¿ksek Lisans 
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tasarēma odaklanmēĸ araĸtērma merkezlerinin kentteki varlēĵēndan sºz etmek 

m¿mk¿n deĵildir. 

ñProfesyonel d¿zeyde, tasarēm alanēndaki aktivite, ¿r¿n ve servislerin yaratēm, 

¿retim, bilgi yayma mekanlarē ve merkezleriò kapsamēnda sivil toplum ºrg¿tleri ve 

ºzel giriĸimlerin yarattēklarē mekanlardan sºz edilebilmektedir. Mimarlar Odasē 

Ķzmir ķubesi tarafēndan bir bina restorasyonu projesi ile elde edilen Ķzmir Mimarlēk 

Merkezi bunlardan biridir. Ķzmir B¿y¿kĸehir Belediyesiônin Tarih Tasarēm Atºlyesi, 

hem katēlēmcē tasarēm s¿re­lerinin denendiĵi, hem tasarēm projelerinin ¿retildiĵi hem 

de ­eĸitli eĵitimler verilen bir belediye kurumudur. ¥zel giriĸimlerin yarattēĵē 

alanlara ºrnek olarak da kentte 2015 yēlē itibariyle gºr¿n¿r olmaya baĸlamēĸ olan 

ortak ­alēĸma (co-working) alanlarē ºrnek olarak verilebilir. Ancak bunlar doĵrudan 

tasarēma odaklanmēĸ mekanlar olarak iĸlememektedirler.  

Ķzmirôde ñKamuyu ve/veya ºzel bir kitleyi (gen­ler, hassas gruplar) hedefleyen ve 

tasarēm  alanēnda pratik, destek ve bilgi yaymaya adanmēĸ baĸlēca tesisler ve k¿lt¿r 

mekanlarēnēnò varlēĵē gºzlemlenmemiĸtir.  

ñK¿lt¿rel hayatta ºzellikle tasarēm alanēnda daha geniĸ katēlēmē desteklemek i­in 

kent tarafēndan son beĸ yēlda geliĸtirilmiĸ, maksimum ¿­ adet proje ya da programò 

ve ñKent, ºzel sektºr, yaratēcēlar, sivil toplum veya akademi arasēnda iĸbirliĵi 

iliĸkilerini g¿­lendirmek i­in kent tarafēndan ilgili alanda son beĸ yēlda geliĸtirilmiĸ, 

maksimum ¿­ adet proje ya da programò kapsamēnda Ķzmir B¿y¿kĸehir 

Belediyesiônin Akdeniz Akademisi aracēlēĵē ile d¿zenlediĵi, Tasarēm Koridorlarē 

proje yarēĸmasē, Tarih Tasarēm Atºlyesiônin d¿zenlediĵi, Agora Benim Parkēm 

projesi ve Akdeniz Akademisiônin koordinasyonunda Tarihi Kemeraltē Ķnĸaat 

Yatērēm Ticaret A.ķ ve tasarēmcēlarēn katēlēmēyla ger­ekleĸen Havra Sokaĵē projesi 

ºrnek olarak verilebilir. T¿m projeler, tasarēm fikrinin kentin hali hazērda ­ºz¿lmesi 

gereken bir ihtiyacēna cevap verecek ĸekilde kullanēlmasēnē ama­lamaktadēr. 

Katēlēmcē tasarēm s¿re­leri ile ºrg¿tlenmiĸlerdir.  

Ķzmirôde ñKentte tasarēm alanēnda aktif olan ana profesyonel ve sivil toplum 

ºrg¿tlerinin rol¿n¿nò kentin k¿lt¿rel hayatēnē canlandērēcē d¿zeyde ancak tasarēmē 

g¿ndelik hayatēn belirli anlarēna hakim kēlacak etki seviyesinde olmadēĵē 

gºzlemlenmiĸtir. End¿striyel Tasarēmcēlar Meslek Kuruluĸu, Mimarlar Odasē Ķzmir 

ķubesi, Ķzmir Serbest Mimarlar Derneĵi, Ķ­ Mimarlar Odasē Ķzmir ķubesi, Peyzaj 
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Mimarlarē Odasē tasarēm alanēnda etkinlikler d¿zenleyen ve ºnemli rol oynayan 

baĸlēca sivil toplum ºrg¿tleridir. Bu ºrg¿tlerin profesyonel alana dair yaptēklarē sergi, 

seminer ve eĵitim gibi etkinliklerden baĸka tasarēm alanēna ºzg¿n katkēlarē 

gºzlemlenmemiĸtir.   

ñTasarēm alandaki yaratēcēlarēn stat¿s¿n¿ iyileĸtirmek ve yaratēcē iĸleri desteklemek 

i­in son beĸ yēlda kent tarafēndan, uygulanmēĸ ana politikalar ve tedbirlerò 

kapsamēnda Ķzmirôde ¿retilmiĸ projelerden birisi daha ºnce bahsedilen Tasarēm 

Koridorlarē yarēĸmasēdēr. Kamunun tasarēmcēlardan iĸ almasēnē saĵlayan 

yºntemlerden birisi olan yarēĸmalar sistemi ile hem kentin tasarēm odaklē vizyonuna 

dair tasarēmcēlar arasēnda ilgi yaratēlmaya ­alēĸēlmēĸ, hem de d¿zenlenen kolokyum 

gibi etkinliklerle ¿retilen fikirlerin yayēlmasē ama­lamēĸtēr. Bu yarēĸma ve kolokyum 

dēĸēnda kentteki ­eĸitli kamu kuruluĸlarēnēn ya da meslek ºrg¿tlerini d¿zenlediĵi 

ulusal mimarlēk yarēĸmalarē ya da tasarēm alanlarēna dair sempozyumlar da 

bulunmaktadēr. Ancak bu yarēĸmalar ve etkinlikler bu alanlarēn geleneĵinin 

par­asēdēr. Tez kapsamēnda, kentin tasarēm kenti olma vizyonu i­inden belediye 

tarafēndan ºrg¿tlenmiĸ ºzg¿n yºntemler olarak deĵerlendirilmemektedir.  

End¿striyel Tasarēmcēlar Meslek kuruluĸu ve Akdeniz Akademisi aracēlēĵē ile 

ĶZBBônin ger­ekleĸtirdiĵi ñHayatēmēzda Tasarēm Varò sloganēnē kullanan D¿nya 

End¿striyel Tasarēm g¿n¿nde kentin otob¿s duraklarēndaki reklam panolarēna 

yerleĸtirilen poster projesi, tasarēm alanē ile g¿ndelik hayatē kesiĸtiren bir projedir.  

ñTasarēm alanēnda yerel k¿lt¿rel end¿strilerin kurulmasēnē ve geliĸmesini 

desteklemek i­in son beĸ yēlda kent tarafēndan, uygulanmēĸ ana politikalar ve 

tedbirlerò kapsamēnda Ķzmirôde belediye tarafēndan, tasarēm kenti vizyonu 

­er­evesinde yaratēlmēĸ ºzg¿n bir yºntemin uygulandēĵē tespit edilmemiĸtir.  

ñSon beĸ yēlda farklē ¿lkelerden ĸehirlerle geliĸtirilmiĸ tasarēm alandaki ana 

uluslararasē iĸbirliĵi insiyatifleriò ºrneĵi olarak, Akdeniz Akademisiônin Polonya ve 

T¿rkiye arasēndaki diplomatik iliĸkilerin altē y¿z¿nc¿ yēlē etkinlikleri kapsamēnda 

ger­ekleĸtirdiĵi, ¢ocuklar Ķ­in Tasarēm sergisi verilebilir.  

ñTasarēm alanē ve aĵēn kapsadēĵē en azēndan bir baĸka yaratēcē alan arasēnda sinerji 

yaratmak i­in ĸehir tarafēndan son beĸ yēlda uygulanmēĸ, destek mekanizmalarē, 

programlar ve projelerò  kapsamēnda Akdeniz Akademisiônin tasarēm dēĸēndaki diĵer 

­alēĸma alanlarē olan tarih, ekoloji ve k¿lt¿r sanat alanēnda ger­ekleĸtirdiĵi projeler 
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ºrnek olarak verilebilir. Ekoloji kapsamēndaki Zeytin Sempozyumu, bu anlamda 

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵēônēn gastronomi baĸlēĵē altēnda deĵerlendirilebilir. 

ĶZBBônin Ķzmir Fuarcēlēk Anonim ķirketi aracēlēĵē ile Hezarfen Film Galerisi iĸbirliĵi 

ile ger­ekleĸtirdiĵi ve film projelerine destek veren platform ve gºsterim serisi de 

Yaratēcē Kentler Aĵēônēn film baĸlēĵē kapsamēnda deĵerlendirilebilir. ĶZBBônin ­eĸitli 

ĸekillerde desteklediĵi Kēsa Film Festivali, Ķzmir Festivali, Kukla Festivali, Fashion 

Week, Millfest Sanat ve Moda Festivali ve ­eĸitli fuarlar da bu kapsamda 

deĵerlenririlebilir. Ancak bu iĸbirlikleri tasarēm baĸlēĵē ile Yaratēcē Kentler Aĵēônēn 

diĵer baĸlēklarēnē doĵrudan etkileĸime ge­irmek i­in ºzel olarak planlanmēĸ deĵildir. 

Ķzmirôde ñAĵēn kapsadēĵē yedi yaratēcē alandan en az iki tanesinin dahil olduĵu son 

beĸ yēlda geliĸtirilmiĸ uluslararasē inisiyatif ve/veya ortaklēklarò kapsamēnda bir proje 

ger­ekleĸtirildiĵi gºzlemlenmemiĸtir.  

ñTasarēm  alanēndan baĸka, aĵēn kapsadēĵē yaratēcē alanlarē desteklemeyi ama­layan 

son beĸ yēlda kent tarafēndan organize edilen fuar, konferans ve toplantē gibi 

etkinlikler ve m¿sait ana tesisler ve altyapēlarò kapsamē Ķzmir ºzelinde Ķzmir Fuarē 

kapsamēnda deĵerlendirilebilir. Ķzmir Fuarcēlēk Anonim ķirketi ¿zerinden ĶZBB, 

yarattēĵē yeni fuar alanē ile ihtisas fuarlarē olarak adlandērēlan ticari fuarlar i­in alt 

yapē imkanlarēnē mevcut durumun beĸ katēna ­ēkartmēĸtēr (Url-47). Uluslararasē 

Doĵaltaĸ Ve Teknolojileri Fuarē Marble, Gelinlik, Damatlēk Ve Abiye Giyim Fuarē, 

If Wedding Fashion Ķzmir,  Ayakkabē Ve ¢anta Fuarē Shoexpo Ķzmir, Ķzmir Organik 

¦r¿nler Fuarē Ekoloji Ķzmir, Zeytin, Zeytinyaĵē Ve Teknolojileri Fuarē Olivtech, 

Otomobil, Hafif Ve Aĵēr Ticari Ara­lar Fuarē Autoshow, Turizm Fuarē Travel 

Turkey Ķzmir, ķehircilik Ve Kent Ķhtiya­larē Fuarē Kent Expo gibi fuarlar bu 

kapsama giren etkinliklerdir (Url-48). Bunun yanēnda ayrēca ĶZBBônin de paydaĸē 

olduĵu ve T¿rkiye Ķhracat­ēlar Meclisi ve T¿rkiye Cumhuriyeti Ekonomi 

Bakanlēĵēônēn baĸkanlēĵēnda organize edilen T¿rkiye Ķnovasyon Haftasē 

etkinliklerinin Ķstanbulôun yanēnda diĵer merkezi Ķzmirôdir. T¿m bu etkinlikler 

doĵrudan tasarēm alanē ile baĵlantēlē olarak kurgulanmasa da sektºrel olarak, tasarēm 

alanēnēn kapsamēna giren hizmet ve ¿r¿nleri i­ermektedir. Akdeniz Akademisiônin 

ilk kurulduĵu zamandan beri fuarlarda ­alēĸma alanlarēnē kapsayacak bir stand 

bulundurmasē fikri, ilgili fuar ile kentteki yaratēcē alanlarēn buluĸacaĵē bir ara y¿z 

olarak d¿ĸ¿n¿lm¿ĸ ve If Wedding Fashion Izmir ve Shoexpo gibi moda tasarēm 
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alanēnē ilgilendiren etkinliklerde sektºr temsilcileri ile tasarēmcēlarēn buluĸmasē 

saĵlanmēĸtēr.  

UNESCO, baĸvuran kentlerin tasarēm a­ēsēndan deĵerlendirilmesi sērasēnda, kentin 

ñyapēlē ­evre tarafēndan desteklenen k¿lt¿rel ­evre (mimari, kent planlama, kamusal 

alanlar, anētlar, ulaĸēm, kentsel yºnlendirme ve bilgi sistemi, tipografi vb.)ò 

niteliklerini de deĵerlendirmeye alēr. Ķzmir Deniz projesi kapsamēnda, bu alanda 

kentin kēyē kesiminden baĸlayarak t¿m¿ne yayēlmasē hedeflenmiĸ, tasarlanmēĸ 

kamusal alanlar yaklaĸēmē kentin bug¿n yapacaĵē bir baĸvuruda elini 

kuvvetlendirmektedir. ñTasarēm okullarē ve tasarēm araĸtērma merkezlerinin varlēĵēò 

kapsamēnda Ķzmir, daha ºnce rakamlarla ortaya konulduĵu ¿zere, tasarēma 

odaklanmēĸ ­ok sayēda ¿niversite bºl¿m¿ne sahiptir ancak kurumsallaĸmēĸ araĸtērma 

merkezlerinin varlēĵēndan sºz edilememektedir. Kurumsal anlamdaki ekoller, 

araĸtērma ve yaratēcēlēk odaklē baĵēmsēz insiyatifler ile ¿rettikleri bilgi alanēnē 

geniĸletecek ve hacimsel olarak katlayacak ortamē kurabildikleri gºzlenememektedir. 

Ķhtisas fuarlarē ile yaratēlan, ¿retim-tasarēm eksenindeki ara y¿z etkin olarak 

­alēĸtērēlamamaktadēr ve ºzg¿n ¿r¿n ve projelere dºn¿ĸememektedir.  

 ñKentin bulunduĵu coĵrafyanēn ºzg¿n ortamēndan ve tarihinden tasarēmcēlarēn 

yeterince faydalandēklarēò ve bu ortamē kendilerini ve kenti ayrēĸtēracak iĸlere 

­evirebildiklerini az sayēda da olsa ºrneĵe dayanarak sºylemek m¿mk¿nd¿r. Tarēm 

Satēĸ Kooperatifleri Birliĵi (TARĶķ), Ege Bºlgesiône yayēlmēĸ ¿r¿n tedarik ve satēĸ 

aĵēna sahiptir. TARĶķôin kendi ¿r¿nlerinin yarattēĵē katma deĵeri arttērmak i­in 

tasarēma baĸvurmasē ile ortaya ­ēkan TA-ZE markasē, bºlgenin, zeytinyaĵēnē, otlarēnē, 

baharatlarēnē ve bu yine hammadde ile ¿retilen kozmetik ¿r¿nlerini ºzg¿n paketleri, 

grafik dili ve yaratēlan marka kimliĵini mekansallaĸtēran d¿kkan tasarēmlarē ile 

t¿keticiye ulaĸtērmaktadēr. Bir pazarlama stratejisi olaran tasarēma yºnelip ayrēĸmayē 

hedefleyen marka farklē yēllarda farklē ¿r¿nleri ile ­eĸitli tasarēm ºd¿lleri almēĸ ve 

proje s¿reci tasarēm yºnetimi ºd¿llerine aday gºsterilmiĸtir (Url-49, Url-50).   

ķekil 4.3ôte gºr¿len Ayĸeg¿l Acarôēn ºĵrenciyken tasarladēĵē ve mezun olduktan 

sonra bir masa ¿st¿ kutu oyunu olarak ¿rettiĵi Ķzmirôin kozmopolit tarihini konu alan 

ñĶzmir 1900ò oyunu kentin yerel k¿lt¿rel deĵerlerinin bir tasarēmcē i­in ilham haline 

gelmesine ºrnek olarak verilebilir (Url-51).  
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ķekil 4.3 : Ayĸeg¿l Acarôin ñĶzmir 1900ò oyunu (Url-51). 

 

ķekil 4.4 : Ķzmirôin  tasarēm kentleri aĵē deĵerleri ve g¿ndemini  

gºsteren temsili grafik. 

UNESCOônun tasarēm kenti olarak se­tiĵi kentlerin aĵa katkēlarēnē ve aĵēn 

prensiplerine dair ajandalarēnda olan projelerini gºsteren grafiĵin Ķzmirôe uyarlanmēĸ 

hali ķekil 4.4ôte gºsterilmiĸtir.  
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¢izelge 4.8 : Tasarēm Kentleri Aĵē deĵerleri ve g¿ndemini gºsteren tablo 

i­inde Ķzmirôa dair verilerinin durumu. 
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Bandung Budapeste Detroit Kaunas Puebla Singapur ķangay Pekin ¢izelgeye Dahil Olmayan Kentlerdir 

 

Yeĸile boyanan kavramlar 2016 Aĵustos ayē itibariyle kentte mevcut bulunan ve 

yerel yºnetimin bir ĸekilde destek­isi olduĵu servisleri, etkinlikleri ya da projeleri 

gºsterir. Beyaz olanlar ise kentte karĸēlēĵē bulunmayan, somut bir proje olarak 

g¿ndemde bulunmayan kavramlardēr.  
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Kiĸisel deneyimler ve haber arĸivlerinin taranmasē ile elde edilen sonu­, g¿ndemde 

olmayan kavramlarēn her birinin aslēnda yakēn gelecekte yeĸile boyanabileceĵidir. Bu 

olumlu bir durum gibi gºr¿nse de, kentin somut hedeflerle tasarēm kenti olma 

yolundaki hareket ettiĵine dair ĸ¿phe yaratmaktadēr. ¢izelge 4.8ôde Ķzmirôin diĵer 

kentlerle karĸēlaĸtērēlmasē bu durumu daha somut olarak gºrselleĸtirmektedir. 

Tasarēm kentlerinin bazēlarē, aĵēn i­inde paylaĸēlmasē konusunda uzlaĸēlmēĸ bazē 

altyapē ve etkinlikleri g¿ndeminde tutmaz. 

Yukarēdaki resme bakēldēĵēnda, kentte sunulan yaĸam standardē, ¿retim odaklē 

sektºrlerin, ticari fuar ve kongre gibi etkinliklerin varlēĵē, tasarēm odaklē ¿niversite 

bºl¿mlerinin Ķzmirôin tasarēm kenti olma hedefine onu yaklaĸtērdēĵē gºr¿lmektedir. 

ĶZBBônin yaptēĵē ­alēĸmalar ve kentin vizyonunu konumlandērēĸē, bu baĵlamda 

bakēldēĵēnda yerinde gºr¿nmektedir. Ancak Akdeniz Akademisi ve ĶZBBônin tasarēm 

alanēnda ĸu ana kadar kentteki ºzg¿n giriĸimleri belgeleyen, destekleyen ve 

yºnlendiren bir yapēya kavuĸmamēĸ olmasē, ¿retici sektºrler, tasarēmcēlar ve 

¿niversiteler arasēndaki kopukluĵun ortadan kalkmasēnē engellemektedir. Alternatif 

tasarēm araĸtērmasē projelerinin ortaya ­ēkmasē, bu ­aba i­inden ºzg¿n ¿r¿n ve 

hizmetlerin yaratēlmasē ancak bu ekonomik alanē kurgulayacak paydaĸlarēn mevcut 

bakēĸ a­ēlarēnēn dēĸēndaki giriĸimleri ile m¿mk¿n olacaktēr. 

4.3 UNESCO Tasarēm Kentleri Ķle Ķzmirôin Karĸēlaĸtērēlmasē 

Markusen (2004)ôin Amerikan kentlerinde sanat kapsamēnda yaptēĵē ve Ķkinci 

Bºl¿môde paylaĸēlmēĸ olan tespitte olduĵu gibi, UNESCO Tasarēm Kentleriônin de 

b¿y¿kl¿kleri, kalkēnmēĸlēk seviyeleri ve yaratēcē kentler olarak adlandērmalarē 

arasēnda doĵrudan bir baĵ olduĵundan sºz etmek m¿mk¿n gºr¿nmemektedir. Bu 

a­ēdan Ķzmir, ekonomik durum, refah seviyesi, daha iyi hayat endeksi, n¿fus 

b¿y¿kl¿ĵ¿ ve yoĵunluĵu verileri ne olursa olsun, bu aĵēn i­inde yer alabilir 

gºz¿kmektedir.  

Ancak Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentlerinin paylaĸtēĵē en ºnemli ortak nokta 

kentler incelendiĵinde ĸºyle tespit edilmektedir: Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm 

kentleri, UNESCO baĸvuru formlarēnda da belirtildiĵi gibi, tasarēmē kentsel 

kalkēnmanēn ana unsurlarēndan birisi olarak gºren kentleri kapsamaktadēr. 

Baĸvurularē ¿zerine aĵa kabul edilmiĸ kentler, baĸvuru sērasēnda tasarēm alanēnda 
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uluslararasē anlamda kendilerine ºzg¿n bir yer saĵlayan kºkleĸmiĸ kurumlara, 

inisiyatiflere ve etkinliklere sahiptir.  

Curitiba, kendi kentsel mekanēnēn ekonomik ve sosyal koĸullarē nedeniyle radikal bir 

alan haline gelmesi karĸēsēnda geliĸtirdiĵi ve uluslararasē alanda ºnem verilen ve 

stratejiler olarak baĸka kentler tarafēndan da kullanēlan kentsel tasarēm politikalarēna 

sahiptir. Kaunas, kendi tarihinde mimarinin yarattēĵē ºzel durumu bir anlatē ve 

araĸtērma konusu haline getirmiĸtir. Bu konuya dair hem fiziksel hem sanal bir arĸiv 

yaratmēĸtēr.  Kentte mimarlēĵa dair bu odaklanma, d¿zenlenen mimarlēk bienali ile 

g¿­lendirilmiĸtir.  Buenos Aires, Palermo, Recoleta ve San Telmo ticari kentsel 

koridoruna tasarēm koridoru demektedir. Bu bºlgede tasarēm alanēnda ºzelleĸmiĸ 

yeni mahalleler oluĸturmaktadēr. Yerel yºnetim tasarēmēn tanētēmē aracēlēĵēyla 

end¿stri ve iĸ ­evreleri ile kurulacak yeni iliĸkileri saĵlamak i­in projeler 

¿retmektedir. Shenzhen kent yºnetimi, end¿striyel politikalarē doĵrultusunda, eski 

fabrikalarēn ve kºylerin yenilenmesi ile tasarēmcē, sanat­ē, zanaatkar ve tasarēm 

alanēndan yeni mezunlar ve yaratēcē alanlardan giriĸimcilerin kullanabilecekleri iki 

bin kilometreye yayēlmēĸ yirmiden fazla yaratēcē end¿stri k¿melenme alanē 

yaratmēĸtēr. Berlin, Designmai, Update, Berlin Fotoĵraf Festivali, Walk Of Fashion, 

Mode gibi prestijli tasarēm etkinliklerine sahiptir. Typo Berlin, AGI Congress, Berlin 

Interior Motive Design Conference, Design Report, BDG Germany gibi tasarēm 

odaklē konferans ve toplantē serilerine ev sahipliĵi yapmaktadēr. Kobe, Japonyaônēn 

ikinci en b¿y¿k moda etkinliĵine ev sahipliĵi yapmaktadēr ve Kobe Design Festa, 

kentliler ile tasarēm kavramē arasēnda iliĸkilerin sēkēlaĸtērēlmasē i­in bir platform 

olarak ­alēĸmaktadēr. Nagoya, 1989 yēlēnda, kuruluĸunun y¿z¿nc¿ yēlēnda Tasarēm 

Kenti Deklarasyonuônu yayēnlamēĸ ve Uluslararasē Tasarēm Merkeziôni a­mēĸtēr. 

Saint Etienne, tasarēm bienaline sahiptir ve Cite du Design tasarēm merkezine ev 

sahipliĵi yapmaktadēr.  

Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentleri ile kēyaslandēĵēnda Ķzmirôin diĵer kentlerin 

baĸvuru sērasēnda sahip olduklarē tasarēm odaklē kent yºnetimi deneyimine ve alt 

yapēlara sahip olduĵu sºylenememektedir. Aĵa katkēsē ise ancak kºkl¿ uluslararasē 

fuar geleneĵi ¿zerinden olabilir gºr¿nmektedir. 

Ķzmirôde kenti tasarēm kapsamēnda tarihsel ve g¿ncel olarak ayrēĸtēran herhangi bir 

dinamik bulumamaktadēr. Bunun yanēnda kent yakēn tarihinde de tasarēm, araĸtērma 

ve inovasyon gibi alanlarda ­arpēcē buluĸlarēn ya da giriĸimlerin mekanē olamamēĸtēr. 
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¥zelleĸmiĸ kendi geleneĵini kurmuĸ ya da hali hazērda kurmakta olan etkinlikler 

kapsamēnda moda tasarēmē alanēnda ­eĸitli yan alanlara dair ihtisas fuarlarē, Gelinlik, 

Abiye ve Damatlēk Fuarē, Fashion Week Ķzmir, Millfest Sanat ve Moda Festivali; 

grafik tasarēm alanēnda Uluslararasē Grafik Sempozyumu; film tasarēmē alanēnda 

Ķzmir Kēsa Film Festivali etkinlikler ºrnek olarak verilebilmektedir. Ancak bu 

etkinlikler kendi tasarēm alanlarēnē T¿rkiye i­inde ayrēĸtēran ve Ķzmirôi o kapsamda 

ºnemli bir konuma koyan etkinlikler deĵillerdir. Kentin en ºzg¿n deĵerleri, ticaret 

alanēna dair olan fuarlarē, tarēmsal ¿r¿nlere ve end¿striyel ¿r¿nlere dair sanayisi ve 

turizm imkanlarē olarak gºz¿kmektedir. Ancak bu sektºrler de tasarēm kapsamēnda 

ºzg¿nleĸmenin itici g¿c¿ olmamēĸ, tasarēm alanē i­erisinden strateji ve taktiklerle 

potansiyelleri ele alēnmamaktadēr. ¦­¿nc¿ Bºl¿m kapsamēnda hem nitel ve nicel 

verilerden hem de tasarēm alanēndan kentin yaratēcē karakterleri ile yapēlan 

gºr¿ĸmelerden bu sonu­ ­ēkmaktadēr. Bu y¿zden Ķzmirôin tasarēm alanēnda aĵēn 

par­asē olabileceĵine dair UNESCO formundaki sorularēn ­ok azēna olumlu cevap 

verilebilmektedir.  

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentlerinin sahip olduĵu tasarēm ve 

yaratēcēlēĵē iĸaret eden bazē sayēsal veriler ile Ķzmirôin verilerinin karĸēlaĸtērēlmasē 

yerinde olacaktēr. Patent baĸvurularē rakamlarēna gºre 2014 yēlēnda T¿rkiyeôdeki 

toplam patent baĸvuru sayēsē, d¿nyadaki ilk on ¿lke sēralamasēnda sonuncu olan 

Brezilyaônēn y¿zde  on altēsē, bu sēralamada d¿nya lideri olan ¢inôin ise %0,5ôi 

oranēndadēr (WIPO, 2015). Ķzmirôin T¿rkiye kentleri arasēndaki patent baĸvurularē 

sēralamasēndaki yeri aynē yēl dºrd¿nc¿ sēradēr. Sēralamadaki bu konum, T¿rkiye 

toplam patent baĸvuru sayēsēnēn %5,6ôsēna karĸēlēk gelmektedir. 2014 yēlēnda 

yaklaĸēk 4900 patent baĸvurusu yapēlmēĸ olan T¿rkiyeôde, bu baĸvurularēn yalnēzca 

275 adedi Ķzmirôe aittir. Aynē yēl Malezyaôda yaklaĸēk 7000, Brezilyaôda yaklaĸēk 

30000, ¢inôde ise yaklaĸēk 928000 patent baĸvurusu yapēlmēĸtēr. Fikir m¿lkiyeti 

a­ēsēndan bakēldēĵēnda yaratēcēlēk ve tasarēm ­er­evesinde Ķzmirôin hem ulusal 

d¿zeyde hem de uluslararasē d¿zeyde ¿retkenliĵinin olduk­a d¿ĸ¿k olduĵu a­ēk 

ĸekilde gºr¿lmektedir.  

2009 yēlēndan beri yerel yºnetimin ºnc¿l¿ĵ¿nde yapēlanlar ve kentin T¿rkiye politik 

ortamē i­inde ºzg¿rl¿kler ekseninde kazandēĵē cazibe, kentte yaratēcē alanlarda farklē 

giriĸimlerin artmasēnē saĵlamēĸ gºr¿nmektedir. Bunlarēn birikerek kendi 
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karakterlerini yaratmalarē ve deĵerlendirilebilecek yeterli veri ¿retmesi i­in zamana 

ihtiya­ vardēr.  

Ķzmir bir metropol olarak tek bir ĸeyin kenti olmak i­in fazla b¿y¿k ve kalabalēktēr. 

Kalabalēk n¿fusunun yarattēĵē hizmetler sektºr¿ aĵērlēklē ekonomik yapēsē, yaratēcēlēk 

ve giriĸimcilik k¿lt¿r¿n¿ ºz¿msemiĸ kentlilerden ­ok kendine arz edilenleri 

yaĸamaya odaklanmēĸ bir kentli n¿fus yaratmaktadēr.  

Ķzmirôin ºzg¿n durumu itibariyle yaratēcē ekonomileri, ºzellikle de tasarēm 

alanēndaki faaliyetleri odaĵa alarak, tasarēmcēlar ve tasarēm hizmeti alanlar i­in 

uygun bir ortam yarattēĵēndan sºz edilememektedir. Kentin kendisinden ekonomik 

kazan­ elde etmeyi hedeflemeyen ama kentin sunduĵu yaĸam bi­imini ¿retme ortamē 

olarak se­en tasarēmcēlarēn varlēĵē, kentin deĵerlendirmesinde kullanēlan baĵlamlarēn 

dēĸēnda olumlu bir ºzellik olarak ºne ­ēkmaktadēr ve kent markalaĸmasē kapsamēnda 

dikkate alēnmalēdēr. Yaratēcē sēnēf olarak tarif edilen kitlenin, iĸ imkanlarēnēn varlēĵēnē 

ve kiĸisel hayata ya da iĸ hayatēna dair aĵlarēn g¿­l¿ olduĵu yerleri yaĸam alanē 

olarak se­melerinin t¿m diĵer etkenlerden daha kuvvetli olduĵu daha ºnce 

bahsedilmiĸtir. Bu a­ēdan Ķzmir, yaĸam bi­imi olarak sunduĵu ºzg¿n ortam a­ēsēndan 

T¿rkiyeôde, tasarēm hizmeti talep etmeyen bir ekonomik ºrg¿tlenmeye sahip olsa da, 

i­inde yaĸayan tasarēmcēlarla tasarēm ekonomisi ­evresindeki aĵlarē buluĸturan, 

ekonomik bir alan ve kaliteli bir ¿retim ortamē sunabilir. Kentin ard bºlgesinin doĵal 

ve tarihi deĵerleri ile bu yaĸam tarzē diĵer metropol kentlerle kēyaslandēĵēnda gºrece 

rahat ve yavaĸ bir hayatē anlatmaktadēr. 

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē i­in T¿rkiye ve yakēn coĵrafyasēnēn k¿lt¿r ve 

ekonomik alanēna girmek cazip olacaktēr. Ancak Yaratēcē Kentler Aĵē bu coĵrafyaya 

bir kent ¿zerinden girecekse, bug¿n i­in tasarēm odaklē etkinlikler ve altyapēlar gºz 

ºn¿nde bulundurulduĵunda bu kentin Ķstanbul olmasē olasēlēĵē daha y¿ksek 

gºr¿nmektedir.  

4.4 Ķzmir Nasēl Tasarēm Kenti Olur? 

¦­¿nc¿ bºl¿mde, kentsel ºl­ekte markalaĸmaya ­alēĸan Ķzmirôin ge­irdiĵi s¿re­ler 

ve ºzg¿n ortamē nitel, nicel veriler ve tasarēm alanlarēna ºzel gºr¿ĸmeler ile ortaya 

konulmuĸtur. Dºrd¿nc¿ Bºl¿mô¿n ºnceki kēsēmlarēnda ise Ķzmirôin tasarēm odaĵēnda 

ºzg¿n durumu tasarēm kenti sēfatē almēĸ olan kentlerle karĸēlaĸtērēlmēĸtēr.  
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¦­¿nc¿ Bºl¿môde sonu­ kēsmēnda paylaĸēlan, ¢izelge 3.1 Kavaratzis (2009)ôin sekiz 

kategoriden oluĸan b¿t¿nc¿l kent markalaĸma yaklaĸēmē, ¢izelge 3.2 Kavaratzis 

(2004)ôēn tanēmladēĵē kasētsēz iletiĸimin stratejileri, ¢izelge 3.3 Landry (2004) 

yaratēcē alanlarda kalkēnmak isteyen kentlerin sahip olmasē gereken karakter 

ºzellikleri, ¢izelge 3.4 Landry (2000)ônin tanēmladēĵē Yaratēcē Altyapēlar ve ¢izelge 

3.5 Musterd ve dig. (2010) gºre yaratēcē kiĸilerin yerleĸecekleri kentleri tercih 

etmelerinde belirleyici olan ĸartlar kapsamēnda Ķzmirôin durumundaki olumlu veriler, 

kentteki ¿niversitelerin yaratēcē ortama katkēsē ve ĶZBBônin tasarēm kenti vizyonu 

kapsamēnda kentsel mekan gºr¿n¿r olan inĸai projelere dairdir.  Olumsuz olan t¿m 

veriler kentte yaratēcēlēk ve tasarēm k¿lt¿r¿n¿ yerleĸtirmek i­in inan­, organizasyon, 

koordinasyon ve etkileĸim baĸlēklarē altēnda ºzetlenebilecek kapsamlara aittir.   

Ķzmirôden ya da herhangi bir kentten bahsedildiĵinde aslēnda karar alēcēlarēndan 

sēradan kentlisine kadar t¿m kesimlerden onu yaĸayan insanlardan bahsedilmektedir. 

Kentler bu a­ēdan i­inde yaĸayanlar i­in otobiyografik bir niteliĵe sahiptir, ñkentlerin 

hikayeleri, aynē zaman da bizim de hikayemizdir (Rendell, 2001)ò. Bu iliĸkiyi 

Borden ve diĵ. (2001) ñKentleri bilmek istiyorsak kendimizi bilmeliyiz; kendi i­ 

motivasyonlarēmēzē anlayēp , onlarē kentin analizi i­in kullanmalēyēzò diyerek 

anlatmaktadēr.  Bu bakēmdan bir ĸehrin yaĸanabilirliĵi, sunduĵu ekonomik, fiziksel 

ve psikolojik ortamla olduĵu kadar, kentlinin bu ortamē hangi zihinsel durum i­inden 

algēladēĵēna, grafik tasarēmcē Milton Glaserôēn dediĵi gibi o kente dair sahip olduĵu 

inanca da baĵlēdēr (Greenberg, 2008). Ama Ķzmirôde yaratēcēlēk ve tasarēm k¿lt¿r¿n¿ 

yerleĸtirmek i­in inancēn politik ekonomik erk de dahil, t¿m kentliler arasēnda g¿­l¿ 

olduĵunu gºsteren iĸaretler bulunmamaktadēr. Kentin potansiyellerinin bug¿n ve 

yakēn gelecekte kentin zenginliklerine dºn¿ĸt¿r¿lebilmesi i­in Ķzmirliler kendilerinin 

ve kentin mevcut durumu ile y¿zleĸmelidirler. Bu dºn¿ĸ¿m¿n, kentin bug¿n¿n¿ 

yaratan yºnetim, ¿retim ve yaĸama alēĸkanlēklarē ile ger­ekleĸmesi m¿mk¿n 

gºr¿nmemektedir. Ķzmirliler, kendilerinin ve kentin potansiyellerini ger­eĵe 

dºn¿ĸt¿recek  yºntemler keĸfetmelidirler. 

Tez kapsamēnda, tasarēm kenti olmak isteyen Ķzmirôin kendi i­ dinamikleri ¿zerinden 

ve tasarēm kenti sēfatēnē almēĸ UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē kentleri kēyaslanarak 

yapēlan bu ­ºz¿mleme, Ķzmir eĵer yaratēcē kent stratejileri kapsamēnda tasarēm kenti 

olarak kalkēnmak istiyorsa, mevcut koĸullarda Ķzmirôde yaĸamayē ve ¿retmeyi se­miĸ 

yerel, ulusal ve uluslararasē alanda ilham veren iĸler yapan insan kaynaĵēnēn keĸfine 
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odaklanmasē gerektiĵini gºstermektedir. Kentin yaratēcē karakterleri ile tasarlama ve 

¿retme potansiyelini taĸēyan kentliler harekete ge­irilmelidir. T¿m veriler 

gºstermektedir ki ºncelikle bu kapsama giren kentlilerin, kentte yaratēcēlēk ve tasarēm 

k¿lt¿r¿n¿ yerleĸtirmek i­in inan­, organizasyon, koordinasyon ve etkileĸim baĸlēklarē 

kapsamēnda karĸēlaĸtēklarē olumsuzluklar azaltēlmalēdēr. Kentte yaĸayanlarēn 

kendinde bir dºn¿ĸ¿m saĵlanērsa, aĸaĵēdan yukarē ºrg¿tlenmiĸ yaratēcē end¿stri 

aĵlarē yaratēlabilir, bu aĵlar yukarēdan aĸaĵē ºrg¿tlenmiĸ destek mekanizmalarēnēn 

yaratēlmasē i­in giriĸimlerde bulunabilecektir. Bu mekanizmalar ºzel ve kamu 

sektºr¿ ile ¿­¿nc¿ sektºrler arasēnda iĸbirliĵi ve etkileĸim saĵlayacaktēr. Bºylece 

kentte yerel kaynaklardan beslenen ve bu kaynaklarē geliĸtiren bir ekosistem 

yaratēlarak yaratēcē end¿striler kapsamēnda tasarēm odaklē kalkēnmanēn yolu 

a­ēlacaktēr. Bu ekosistem kentin, UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē tasarēm kentleri gibi 

tasarēm alanēnda uluslararasē anlamda kendine ºzg¿n bir yer saĵlayan kºkleĸmiĸ 

kurumlar, inisiyatifler ve etkinlikler yaratabilmesi i­in gereklidir. 

4.4.1 Ķzmirôde icat ­ēkartmak 

T¿rk­eye yerleĸmiĸ, yaratēcēlēk ve yenilik­ilik karĸētē iki deyim vardēr. ñĶcat 

­ēkartmakò ve ñeski kºye yeni adet getirmekò olumsuz anlamda kullanēlan, icat ve 

yeniliĵin coĸku ve hoĸgºr¿ ile karĸēlandēĵē deĵil, mevcut durumu bozan ve 

tedirginlik yaratan etkiler olarak karĸēlandēĵē muhafazakar bir dili ve onu kuran ve 

onunla kurulan bir g¿ndelik hayat k¿lt¿r¿n¿ iĸaret etmektedir.  

Bu dil ile yaratēcēlēĵa, yaratēcē ekonomilere, tasarēma ve yeniliĵe dair cesur 

giriĸimlerde bulunmak m¿mk¿n m¿d¿r? Eyleme ge­ilecekse tek yol dile yerleĸmiĸ 

kliĸelerden kurtulup deĵiĸim i­in icat ­ēkartmaktēr.  

Ķzmirlilerin, tez ­alēĸmasē kapsamēnda yapēlan anket ­alēĸmasēna verdikleri 

cevaplarda (¢izelge B.1) Ķzmirôde yaĸamaktan gurur duyduklarē ve kentin yaĸantēsēnē 

sevdikleri gºr¿lmektedir. Ama yukarēda bahsedilen deyimlerin ruhunu taĸēyan 

t¿mceler sēklēkla hem Ķzmirliler hem de kentin dēĸēndakiler tarafēndan Ķzmirôi 

tanēmlamak i­in kullanēlmaktadēr. ñĶzmirôde bir ĸey olmaz, insanē rahattēr, kimse 

ilgin­ bir ĸey yaratmazò tanēmē kenti bir imkansēzlēk alanē olarak tarif etmektedir. Bu 

ifadelerin benzerleri ¢izelge B.2ôde de gºr¿lmektedir.  
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Tez ­alēĸmasē s¿resince ­eĸitli etkinlikler ve giriĸimler sērasēnda yapēlan gºzlemlerde 

Ķzmirôde yaĸayan ­oĵu insanēn heyecanla ve merakla kentte ve ­evresinde neler 

olduĵunu araĸtērmadēĵē, ona keĸfetmek i­in bakmadēĵē; dolayēsēyla kentte ne olup 

bittiĵini pek bilmediĵi tespit edilmiĸtir. Bu durum, etkin medya ara­larēnēn insanlarēn 

karĸēsēna bu bilgileri birdenbire ­ēkarmadēĵē bir ortamda onlara ulaĸmak i­in kiĸilerin 

emek sarfetmesi gerekmesinden kaynaklanmaktadēr. Bu hevessizlik Ķzmirôde 

yaratēcēlēk ve tasarēm k¿lt¿r¿n¿n yerleĸebileceĵine dair inancēn yokluĵuna da iĸaret 

etmektedir. Hangi gelir d¿zeyine ve k¿lt¿rel birikime sahip olursa olsun yukarēdaki 

zihin d¿nyasēna sahip Ķzmirli i­in emek sarfetmektense sadece ĸikayet etmek ve 

gºrmezden gelmek daha kolay bir yol olarak gºr¿lmektedir. Eylemsizliĵi ortadan 

kaldēracak bazē imkanlarē kendisine verdiĵinizde ve sadece kendisinin eyleme 

ge­mesinin bir ĸeyleri deĵiĸtirmeye yeteceĵi durumlarda bile baĸēnē diĵer tarafa 

­evirmesine sebep olan bir savunma mekanizmasē, tam bir muhafazakarlēk 

geliĸtirmiĸ gºr¿nmektedir. ¥yle ki modern T¿rkiyeôyi yaratan onlarca yēl ºnce 

yaĸanmēĸ tarihsel olaylarē ve kavramlarē simgeleĸtirerek bunlarē bir taraftar formasē 

gibi ¿st¿ne giyerken doĵrudan eylem ve yaratēm demek olan devrimsel deĵerlerden 

hi­bir motivasyon taĸēmamasēnē, o deĵerleri g¿­lendirecek yeni ĸeyler yaratmamasēnē 

­eliĸki olarak gºrmemektedir. 

Bu durum ñicat ­ēkartmakò ñeski kºye yeni adet getirmekò deyimlerini ¿retmiĸ bir 

dilin k¿lt¿r alanēnēn T¿rkiyeôde yaygēn bi­imde gºr¿lebilen sonucudur. Bu a­ēdan 

Ķzmir genel olarak T¿rkiyeôye bakēldēĵēnda ºzg¿n bir yerde durmamaktadēr. 

Ķnsanlarēn ve yasalarla mevzuatlara sēkē sēkēya baĵlē devlet kurumlarēnēn bir gecede 

alēĸkanlēklarēnē deĵiĸtirmelerini beklemek nasēl naiflik ise mevcut koĸullarē 

deĵiĸtirmeden, yºntemler icat etmeden bunun bir haftada, bir yēlda ve belki bin yēlda 

ger­ekleĸeceĵini beklemek de aynē derecede naifliktir. Tez kapsamēnda bahsedilen 

Akdeniz Akademisi ve ĶZBBônin ­eĸitli konularda d¿zenledikleri ñdemokratik s¿re­ò 

sēfatē verilen toplantēlar, gºn¿ll¿l¿k fetiĸizmi propagandasēnēn yapēldēĵē, kentin 

yaratēcē ve ¿retken akēllarēna ºzveri ­aĵrēlarēnda bulunulan birer ayine 

dºn¿ĸmektedir. Coĸkulu bir beraber ¿retme ortamēndan ­ok entellekt¿el emeĵin 

sºm¿r¿ld¿ĵ¿ bir oyun kurulmaktadēr. Bu bahsedilen ñdemokratik s¿re­ò sonunda 

kararē yine en y¿ksek merci ĶZBB Baĸkanē vermektedir. Bu s¿reci ºrnekleyen 

gºr¿ĸler, EK Fôdeki gºr¿ĸmelerde de bulunmaktadēr. Siyasi gºr¿ĸ ayērt etmeksizin 

T¿rkiyeôdeki yerel yºnetim sistemi genel olarak bu ĸekilde iĸlemektedir. 
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Ķzmirôde ºzel sektºr¿n alēĸkanlēklarē, konu kent k¿lt¿r¿ ve kentin k¿lt¿r hayatē 

olduĵunda devlet kurumlarēndan farklē gºr¿nmemektedir. Yarattēklarē ekonomi 

a­ēsēndan her biri kentten ­ok daha kuvvetli olan bu kurum ya da kiĸiler, iĸ kente 

itibar ekonomisi ile alakalē bir katkē yapmaya gelince, sorumluyu ya yerel yºnetim 

olarak gºstermekte ya da merkezi h¿k¿metin temsilcilerinden bunu talep etmektedir 

(Url-52).  

Ķĸte bu ortamda yaratēcēlēk ve tasarēm k¿lt¿r¿n¿n yerleĸebileceĵine dair inan­ 

yaratmak i­in bir icat ­ēkartmak, farklē bir d¿ĸ¿nce bi­imi yerleĸtirmek i­in 

yºntemler keĸfetmek zorunlu gºr¿nmektedir. Kenti, ¿retmek i­in ºzg¿r bir alan, 

kiĸilerin akēllarēndaki yaĸantēyē, kendi kent fikrini yaratabilecekleri bir yer olarak 

gºrmek m¿mk¿n m¿d¿r? ¢oĵu insanēn bir imkansēzlēk alanē olarak tarif ettiĵi 

Ķzmirôde bu inan­ ancak yaratēcē ¿retimlerin m¿mk¿n olduĵunu gºstererek 

yeĸerebilir gºr¿nmektedir.  

Kentin yaratēcē kiĸiler aĵēnēn belgelenmesi, tasarēmcēlarēn gºr¿n¿r hale gelmesi, ticari 

kazan­ saĵlayabilecekleri alanlarēn yaratēlmasē, ulusal ve uluslararasē tasarēm aĵlarē 

ile baĵlantēlarēnēn artmasē ve onlarē daha ºzg¿r ve ¿retken olmaya itecek imkan ve 

hislerin yaratēlmasē bu inancēn doĵmasēna yardēmcē olacaktēr. Kente dair bu kaliteler 

UNESCO Yaratēcē Kentler Aĵē baĸvuru formunun baĸlēklarē i­inde de kendine yer 

bulmaktadēr.    

Yaratēcē insanlarēn bir yere yerleĸirken kiĸisel ve profesyonel aĵlarē birincil etkenler 

olarak ºnemsediklerinden, yaratēcē kent ortamēnē canlē kēlmak i­in kentteki yukarēdan 

aĸaĵē ve aĸaĵēdan yukarē ºrg¿tlenmiĸ aĵlarēn desteklenmesi gerektiĵinden daha ºnce 

bahsedilmiĸtir. Bu kapsamda ĶZBBônin yapmēĸ olduĵu ­alēĸmalar yukarēdan aĸaĵē 

aĵlarēn desteklenmesine karĸēlēk gelmektedir. Ancak aĸaĵēdan yukarēya ºrg¿tlenen, 

kentin yaratēcē bireylerini tespit eden, onlar arasēnda, onlar ve kamusal, ºzel ve 

¿­¿nc¿ sektºr kurumlarē arasēnda etkileĸim saĵlayacak bir ortam Ķzmirôde 

bulunmamaktadēr. 

Tez kapsamēnda ger­ekleĸtirilen bir deney olarak, kentte yaratēcēlēk ve tasarēm 

k¿lt¿r¿n¿ yerleĸtirmek i­in inan­, organizasyon, koordinasyon ve etkileĸim 

baĸlēklarēna dair tanēmlanan olumsuzluklarē ortadan kaldērmak i­in alēĸēlageldiĵi 

ĸekilde kentin karar alēcēlarēnēn baĸlattēĵē ve bug¿nk¿ Ķzmir algēsēnē yaratan ortamē 

kuran giriĸimlerden farklē olarak, kentte yaratēcē alanda iĸler ¿reten ya da yaptēklarē 



110 

iĸi yaratēcē ĸekilde yapan insanlarē keĸfedip bir araya toplayacak, bir etkinlik 

yaratēlmēĸtēr.  Uluslararasē bir etkinlik olan PechaKucha Night etkinliĵinin yapēsē bu 

ama­la kullanēlmēĸ, etkinlik i­eriĵi ve mesajlarē Ķzmirôde yaratēcēlēk ve tasarēm 

k¿lt¿r¿n¿ yerleĸtirmek i­in inan­, organizasyon, koordinasyon ve etkileĸim 

kapsamēnda dºn¿ĸ¿mler yaratmak i­in yeniden tasarlanmēĸtēr.  

4.4.2 Ķzmirôin ºzg¿n durumunu deĵiĸtirmek i­in bir etkinlik tasarēmē 

2003 yēlēnda Tokyoôda yaratēcē insanlarēn birbirleriyle projelerini paylaĸtēklarē bir 

etkinlik olarak baĸlayan PechaKucha Night buluĸmalarēnda, sunucular sunumlarēnē 

her yirmi saniyede otomatik olarak deĵiĸen yirmi slayt ile anlatmaktadēr. Tokyo 

dēĸēndaki etkinlikler, o kentlerde yaĸayan, orayē bilen bir yerel karakter tarafēndan, o 

kentin dinamikleri doĵrultusunda d¿zenlenmektedir. Etkinlik 2016 yēlē itibariyle 

d¿nya ¿zerinde dokuz y¿zden fazla ĸehirde ger­ekleĸmektedir. 

 

ķekil 4.5 : Etkinliĵin yaratmak istediĵi dºn¿ĸ¿m¿n diyagramē. 

K¿resel etkinlik formatē, i­erik olarak Ķzmirôin koĸullarēna uyarlanarak 

uygulanmēĸtēr. Etkinlik, daha ºnceki kēsēmlarda belirtilmiĸ ñĶzmirôde bir ĸey olmaz, 

kimse ilham veren bir ĸey yaratmazò ĸeklinde ºzetlenebilecek olan kent algēsēnē bir 

soru ile sorgulamaktadēr: ñĶzmirôe dair bu kliĸeler doĵru mu, yoksa yeterince bilgi 

sahibi olmadēĵēmēz i­in mi bu algē oluĸuyor?ò  
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PechaKucha Night Ķzmir etkinliĵi i­eriĵini bilinirliĵi arttērmak ve inan­ yaratmak 

¿zerine konumlandērēlmēĸtēr. Kentte bir dºn¿ĸ¿m olacaksa bunun o etkinliĵe 

katēlanlar tarafēndan kendi imkanlarē doĵrultusunda ya da bir araya gelerek 

yarattēklarē ile olacaĵēnēn mesajēnē vermekte ve yarattēĵē ortamda etkinliĵe katēlanlarē 

ñizmirôde oluyorò ortak sloganēna yºnlendirmektedir (ķekil 4.5). Bu slogan, Ķzmirôde 

m¿mk¿n olanlarē gºsterip kentin bir imkansēzlēk alanē olarak algēlanan imajēnē, 

imkanlar alanēna ­evirmeyi ama­lamaktadēr. 

4.4.2.1 Etkinlik yºnetimi 

Etkinlik Ķzmirôdeki herhangi bir kiĸinin, kamusal veya ºzel kurumun desteĵi 

olmadan tez kapsamēndaki iddalarē sēnamak i­in Hasan Cenk Dereli tarafēndan 

kurgulanmēĸtēr. Ķzmirôde yaratēcē alanlarda, yerel, ulusal ve uluslararasē alanlarda 

baĸarēlē iĸler yapan kiĸileri bulmak, uluslararasē etkinlik formatēnē kullanarak onlarē 

kentlilerle buluĸturmak, yerel internet sitesi ve uluslararasē web sitesi aracēlēĵē ile 

Ķzmir tasarēm kenti olarak adlandērēlacaksa bu sēfatē saĵlayacak yaratēcē ¿reticileri 

belgelemek, onlarē ulusal ve uluslararasē aĵlarda gºr¿n¿r kēlmak ve yerel ºl­ekte 

kiĸiler, kamu, ºzel ve ¿­¿nc¿ sektºr arasēnda etkileĸim yaratmayē ama­lamaktadēr. 

Ķlk etkinlik 20 ķubat 2013 tarihinde ger­ekleĸtirilmiĸtir.  

Hasan Cenk Dereli bir deney olarak kurgulanan s¿recin etkinlik yºneticiliĵini 

yapmēĸtēr. Etkinlik kapsamēnda potansiyel sunucularē bulmak i­in araĸtērma yapmak, 

potansiyel sunucularla iletiĸim kurmak, gºr¿ĸmeler yapmak ve onlarē etkinliĵe davet 

etmek, etkinliklerde hangi sunumlarēn olacaĵēnē tespit etmek, etkinliklerde izleyiciler 

arasēnda etkileĸimi arttērmak i­in yºntemler tasarlamak ve etkinliĵin genel iletiĸimini 

s¿rd¿rmek gºrevlerini ¿stlenmiĸtir. Yasemin Derici kendisine, sosyal medyada 

paylaĸēm yapmak, etkinliklerde izleyiciler arasēnda etkileĸimi arttērmak i­in 

yºntemler tasarlamak, etkinlikten bir ka­ g¿n ºnce i­eriĵe dair ¿r¿nleri hazērlamak 

ve etkinlik g¿n¿ operasyonu y¿r¿tmek konusunda destek olmuĸtur. Bunun dēĸēnda 

etkinliklerin belgelenmesinde farklē ekiplerden etkinlik g¿n¿ fotoĵraf ve video 

hizmeti alēnmēĸ ve etkinlik giriĸlerinde karĸēlama anēnda gºn¿ll¿lerin desteĵinden 

faydalanēlmēĸtēr.  
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4.4.2.2 Sunucu aĵēnēn yaratēlmasē 

Etkinlikte sunum yapmak i­in se­ilen sunucular ilk etkinliklerde ­evrimi­i 

platformlarda yapēlan aramalar, yerel dergi ve gazetelerin takibi ve kiĸisel baĵlantēlar 

¿zerinden etkinlik yºneticisi tarafēndan bulunmuĸtur. Bu s¿re­ etkinlik ilerledik­e, 

etkinliĵe sunucu olarak dahil olan kiĸilerin ve etkinlik izleyicilerinin ºnerileri ve 

etkinlik sērasēnda kendini sunum yapabilecek ¿retimleri ile tanētan kiĸiler sayesinde 

daha ­ok birebir iliĸkiler ile ilerleyecek ĸekle gelmiĸtir.  

Potansiyel sunucular belirlenirken, Ķzmirôde yaĸarken, yerel, ulusal ya da uluslararasē 

alanda ilham veren bir ¿retimlerinin olmasē ºnceliĵi aranmēĸtēr. Potansiyel 

sunucularēn anlatacaklarē ilham veren hikayenin hayata ge­miĸ bir projeye 

dayanmasē gerekmektedir. Potansiyel sunucular, sadece tasarēm alanēnda deĵil 

UNCTAD ve UNESCOônun yaratēcē end¿striler alanlarēnda, yaratēcē alanlardan 

hizmet ve ilham alabilecek, hizmet ve ilham verebilecek ticari giriĸim, sosyal giriĸim 

alanlarēnda iĸler ¿reten ya da  giriĸimlere destek­i olan kiĸi ve kurumlarē da 

kapsamaktadēr. Bunun amacē etkinlik kapsamēnda tasarēmcēlarla ºzel sektºr, kamu 

sektºr¿ ve ¿­¿nc¿ sektºr arasēnda etkileĸim imkanlarē yaratmaktēr.    

Araĸtērma sonucunda tespit edilen potansiyel sunucularla etkinlik yºneticisi birebir 

gºr¿ĸm¿ĸ, etkinlik yºntemini kendilerine anlatmēĸ ve sunum yapmalarē i­in onlarē 

ikna etmiĸtir. Ķzmirôde herhangi bir alanda ilham veren bir iĸ ¿retenlerin kendilerini 

yaratēcē ¿retimleri kapsamēnda yalnēz hissettikleri tespit edilmiĸtir. Kendi alanlarēnda 

iĸ ¿reten baĸka kiĸileri tanēmamakta olduklarē ve zaten konuya kendileri gibi ilham 

veren ĸekilde yaklaĸan baĸka da kimsenin olmadēĵēna dair bir inanca sahip olduklarē 

gºr¿lm¿ĸt¿r. Potansiyel sunucular bu ruh hali i­inden, etkinlikte sunum yaptēklarēnda 

kendilerinin dinlenip dinlenmeyeceklerine dair ĸ¿pheci yaklaĸmēĸlar ve etkinliĵi 

izlemeye kimsenin gelmeyeceĵini d¿ĸ¿nd¿klerini sºylemiĸlerdir. Bu y¿zden 

ºzellikle etkinliĵin bilinirliĵinin ­ok d¿ĸ¿k olduĵu zamanlarda, potansiyel sunucularē 

ikna etmek olduk­a zor olmuĸtur.  Zaman i­inde etkinlik fotoĵraflarē ve videolar 

biriktik­e ve etkinlik bilinir hale gelmeye baĸladēk­a bu s¿re­ kolaylaĸmēĸtēr.  

4.4.2.3 Mekan se­imi ve izleyici kitlesi 

Etkinlik no:1, Alsancak 1888ôadlē eletronik m¿zik kl¿b¿nde d¿zenlenmiĸtir. 

Etkinliĵin bu mekanda baĸlatēlmasēnēn sebebi, mekanēn etkinliklerinin g¿zel sanatlar 
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fak¿ltesi ve farklē tasarēm fak¿ltelerinin ºĵrencileri tarafēndan takip ediliyor 

olmasēdēr. Ķzmirôde yaratēcē alanlara dair informal bir etkinlik ger­ekleĸtirilecekse 

bunun baĸlangē­ noktasēnēn, hali hazērda yaratēcē alanlara meraklē ve bu alanda 

etkinlikleri takip eden kitlenin psikolojik bir uzaklēk hissetmeyeceĵi merkezi bir 

konumda olmasē gerektiĵi d¿ĸ¿n¿lm¿ĸt¿r. Bu baĸlangēĸ mekanēnēn etkinlik sērasēnda 

gerekli ses sistemi, projeksiyon aleti gibi teknik ara­lara, i­ecek ve yiyecek gibi 

etkinlik konforunu arttēran hizmetlere ve etkinlik sonrasē eĵlencesi i­in m¿zik 

yayēnēna sahip olmasē planlanmēĸtēr. Alsancak 1888 bu anlamda t¿m bunlarē 

karĸēlayan bir mekan olarak ºne ­ēkmēĸtēr. Mekanē, baĸlangē­ etkinlikleri a­ēsēndan 

avantajlē hale getiren karakteri, ilerleyen etkinliklerde dezavantajlar yaratmēĸtēr. 

Alsancak 1888ôin bir m¿zik kl¿b¿ ve eĵlence mekanē olmasē bazē potansiyel 

sunucularēn prestij a­ēsēndan bu mekanda sunum taleplerini geri ­evirmesine sebep 

olmuĸtur. Ayrēca giderek kalabalēklaĸan etkinlikler, mekanēn fiziksel ºzellikleri 

sebebi ile sunum ve izleme konforu a­ēsēndan sorunlar ­ēkartmaya baĸlamēĸ ve kitle 

ile sunucu etkileĸimi zayēf kalmēĸtēr (ķekil 4.6). Sunumlarēn izlenebildiĵi y¿zeylerin 

sayēsē arttērēlmēĸ olmasēna raĵmen, yeterli ilgi yaratēlamamēĸ ve kitle bir b¿t¿n 

halinde sunumlara odaklanmakta zorlanmēĸtēr.  

Bu mekanda etkinlikler yaklaĸēk 100 kiĸilik bir izleyici kitlesiyle baĸlamēĸ, daha 

sonra yaklaĸēk sērasēyla 170, 200, 220 kiĸilik izleyici kitlesi ile devam etmiĸtir.  

 

ķekil 4.6 : Etkinlik kalabalēklaĸtēk­a Alsancak 1888ôin mekansal niteliĵi sunum ve 

izleme konforu bakēmēndan elveriĸsiz hale gelmiĸtir. 
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Etkinlik no:5, 7 ve 8 Ķzmir Mimarlēk Merkeziônde ger­ekleĸmiĸtir. Bu mekan sunum 

ve izleme konforu a­ēsēndan a­ēk anfi d¿zenindeki oturma alanē ve geniĸ mekansal 

hacmi ile etkinliĵin gºr¿n¿rl¿ĵ¿ne olumlu katkē yapmēĸtēr. Bu mekanda etkinliĵe ilgi 

duyan kitlenin ilk defa bir b¿t¿n halinde fotoĵrafē ­ekilebilmiĸtir. Etkinlik mekanēnēn 

ses, ēĸēk ve gºr¿nt¿ alt yapēsē ve mekansal ºzellikleri sunum ve izleme konforunu 

arttērmēĸtēr. Etkinlik sērasēnda izleyici kitlesinin tamamē sunucu ile kesintisiz 

etkileĸimde kalabilmiĸtir (ķekil 4.7).  

Mekanēn Mimarlar Odasē Ķzmir ķubesiône ait olmasē, mekanēn prestiji dolayēsēyla 

potansiyel sunucularēn sunum tekliflerini kabul etmesini kolaylaĸtērmēĸtēr.   

 

ķekil 4.7 : Etkinlik sērasēnda izleyici kitlesinin tamamē sunucu ile kesintisiz 

etkileĸimde kalabilmiĸtir. 

Bu avantajlarēna karĸēlēk mekanda yiyecek i­ecek hizmetinin olmamasē yaklaĸēk iki 

bu­uk saat s¿ren etkinlik boyunca ortaya ­ēkan ihtiya­larēn karĸēlanamamasēna sebep 

olmuĸtur. Bu yoksunluk ¿r¿n destek­ileri ile ­ºz¿lmeye ­alēĸēlmēĸsa da, mekanda 

¿cretli ¿r¿n satēĸē yapamadēklarē i­in bu iĸbirliĵi yeterli hacimde ger­ekleĸememiĸtir. 

Ķzmir Mimarlēk Merkezi, etkinlik buraya taĸēndēĵēnda ­ok yeni a­ēlmēĸ olan bir 

mekandēr. ¥nceki mekanla 200 metre yarē ­aplē bir ­emberin i­inde Alsancak 

semtinde kalmasēna raĵmen izleyicilerde psikolojik olarak uzak ve ulaĸmasē kolay 

olmayan bir yer algēsē yaratmēĸtēr. Bu algēnēn etkisi ilk etkinlikte azalan izleyici 

sayēsē ile gºr¿n¿r olmuĸ, ancak takip eden etkinliklerdeki izleyici sayēsēnēn s¿rekli 

artmasē bu algēnēn hēzla kērēldēĵēnē gºstermiĸtir.   

Bu mekanda etkinlikler yaklaĸēk 190 kiĸilik bir izleyici kitlesiyle baĸlamēĸ, daha 

sonra yaklaĸēk 250 kiĸilik seyirci kitlesi ile devam etmiĸtir. Etkinlik no:5ôte ºnceki 

etkinliĵe gºre izleyici sayēsēnda meydana gelen azalma etkinlik mekanēn yeni olmasē 

ve izleyiciler tarafēndan tanēnmamasē olarak tespit edilmiĸtir.    
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Etkinlik no:6 ve 10 Ķzmir Ala­atēôda bulunan Barbun ve CurCuna adlē iki mekanda 

ger­ekleĸmiĸtir. Ala­atēôdaki etkinlikler yaz aylarēnda etkinliĵi yazlēk mekanlarda 

ger­ekleĸme niyeti ile organize edilmiĸtir. Ayrēca Ala­atēôda Ķzmirôin yaratēcē 

insanlarēnēn kent merkezinde d¿zenlenen etkinlikten daha farklē olarak farklē illerden 

Ala­atēôya tatil i­in gelen izleyici kitlesi ile etkileĸime ge­mesini saĵlamak 

ama­lanmēĸtēr.  

Ala­atē Barbunôda ger­ekleĸen etkinlik yaklaĸēk 60, CurCunaôda ger­ekleĸen etkinlik 

yaklaĸēk 120 kiĸilik bir izleyici kitlesine sahiptir. Ala­atēôdaki mekanlarda bir sene 

aralēkla izleyicinin iki katēna ­ēkmēĸ olmasē, etkinliĵin bilinirliĵinin zaman i­inde 

artmēĸ olmasē ile iliĸkili gºr¿nmektedir. 

 

ķekil 4.8 : Container Hall, etkinliĵin giderek kalabalēklaĸan kitlesine konforlu bir 

sunum ve izleme fērsatē saĵlamēĸtēr. 

Etkinlik no:9, 11,12 ve 13 ise Ķzmirôin Bornova semtinde bulunan ContainerHall adlē 

mekanda ger­ekleĸmiĸtir (ķekil 4.8). 1000 kiĸiyi aĵērlayabilen bir konser ve etkinlik 

mekanē olan Container Hall, etkinliĵin giderek kalabalēklaĸan kitlesine konforlu bir 

sunum ve izleme fērsatē saĵlamēĸtēr. Bu tip etkinliklere hizmet vermeye odaklanmēĸ 

mekanda yeme-i­me imkanē bulunmaktadēr. Mekana farklē ĸekillerde yerleĸme 

imkanē vardēr ve sahne, ēĸēk ve ses sistemleri bakēmēndan mekan tam donanēmlēdēr. 

Bu mekanda d¿zenlenen etkinliklerde 420 kiĸilik ortalama izleyiciye ulaĸēldēĵē i­in 

yeterli teknik donanēm sunucu-izleyici etkileĸimi i­in olduk­a ºnemlidir. PKNĶ, kent 

i­i etkinliklerine ev sahipliĵi yapan ºnceki iki mekandan olduk­a farklē bir semtte 

olan mekana taĸēndēĵēnda, etkinlik yºneticisine farklē kiĸiler, izleyicilerin 
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gelmeyeceĵine dair telkinlerde bulunmuĸtur. Ancak hem ºzel taĸēt, hem metro hem 

de bisiklet ile kolay ulaĸēlabilen bu mekanēn tercih edilmesinin izleyiciler i­in 

olumsuz bir karar olmadēĵē etkinliĵe katēlan izleyici sayēsēndan anlaĸēlmaktadēr.  

Etkinlik no:9 ile bu mekana taĸēnan etkinlikler sērasē ile yaklaĸēk 320, 460, 550, 250   

kiĸilik izleyici kitlelerini aĵērlamēĸtēr. Etkinlik no: 13ô¿n ºnceki etkinliklere gºre 

olduk­a d¿ĸ¿k bir izleyici kitlesinde kalmasē, etkinliĵin d¿zenlendiĵi tarihte 

¿niversitelerin final haftalarēnēn olmasē ve etkinliĵin d¿zenlendiĵi Mayēs ayēnēn son 

haftasēnda Ķzmirôde bir ­ok farklē etkinlik ger­ekleĸmiĸ olmasē olarak 

deĵerlendirilmektedir. 

Ķlk dºrt etkinlik ve Ala­atēôda ger­ekleĸen etkinlik no:6 ve 10 dēĸēndaki t¿m 

etkinlikler i­in, etkinliĵin ger­ekleĸtiĵi mekanlara kira bedelleri ºdenmiĸtir.  

4.4.2.4 Maddi destek saĵlanmasē ve finansal sponsorluk imkanlarē 

Etkinlik yºnetimi, Ķzmirôde ilham veren iĸler ¿reten insanlar ve onlarē izlemek 

isteyenler olduĵu s¿rece etkinliĵe devam etme hedefi koymuĸtur. Etkinliĵin ana 

destek­ilerinin Ķzmirôde yaratēcē alanlara meraklē, bu ortamdan ilham almaya ­alēĸan 

kiĸiler ve onlarēn izledikleri sunucular olmasē gerektiĵi d¿ĸ¿n¿lm¿ĸt¿r. Ķzleyici 

kitlesinin giderek kalabalēklaĸmasēyla sunma izleme konforunu arttērmak i­in ilk 

etkinliklerin yapēltēĵē Alsancak 1888 adlē mekandan Ķzmir Mimarlēk Merkeziône 

etkinlik taĸēndēĵēnda, etkinliĵin kar amacē g¿tmeyen karakterine sadēk kalarak, i­erik 

ve etkileĸim imkanlarēnē geliĸtirmek i­in gerekli masraflarēn izleyici kitlesinin 

doĵrudan desteĵi ile karĸēlanmasē planlanmēĸtēr. Bu ama­la ikinci kez Ķzmir 

Mimarlēk Merkeziônde ger­ekleĸen Etkinlik no:7ôde ķekil 4.9ôte gºr¿len ­anta 

etkinlik yºneticisinin kiĸisel baĵlantēlarēnēn olduĵu Ķzmirli bir yerel spor malzemeleri 

tekstil firmasēna iĸbirliĵi kapsamēnda ¿cretsiz yaptērtēlmēĸtēr. 

Etkinliĵe gelen izleyicilere, etkinliĵe gºn¿ll¿ desteĵi kapsamēnda 20 TL karĸēlēĵēnda 

bu ­antalardan alabilecekleri sºylenmiĸtir. Aynē etkinlikte seyirciler sekiz ilham 

veren sunumun yanēnda, yerli bir caz grubunun konserini izlemiĸ, ¿cretsiz kahve, su 

ve ­eĸitli atēĸtērmalēk servisinden yararlanmēĸ ve kentteki ­eĸitli kurum ve 

inisiyatiflerin el broĸ¿rleri, ¿r¿n ve etkinlik kataloglarē, fanzin ve hediyelik ¿r¿nlerini 

edinme imkanē da bulmuĸlardēr.  
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ķekil 4.9 : Gºn¿ll¿ maddi destek toplamak i­in yaptērēlan ­antalar.  

Yaklaĸēk 250 kiĸinin izleyici olarak yer aldēĵē etkinlikte toplanan destek miktarē 

sadece 30 kiĸinin etkinliĵe destek olduĵunu gºstermiĸtir.  

Takip eden etkinlik yine etkinlik ­antasē hediyesi, sekiz sunum, konser, ¿cretsiz 

yiyecek-i­ecek, hediyelik ¿r¿nler ve kataloglarē i­erecek ĸekilde kurgulanmēĸ ancak  

gºn¿ll¿ destek usul¿nden vazge­ilmiĸ ve etkinliĵe gelen herkesten giriĸ ¿creti 

alēnmēĸtēr. Bu durum etkinlik duyurularēnda belirtilmiĸ olmasēna raĵmen etkinlik 

mekanēna giriĸler sērasēnda tepkilere yol a­mēĸtēr. Etkinlik sonrasēnda sosyal 

medyada devam eden tepkiler dolayēsēyla, etkinliĵin i­eriĵini ve etkileĸim 

imkanlarēnē geliĸtirmek i­in ortaya ­ēkan masraflarēn izleyicilerin doĵrudan 

sorumluluĵunda olduĵu destek odaklē finansman ile deĵil sponsorlar aracēlēĵē ile 

karĸēlanmasēna karar verilmiĸtir ve maddi destek aranmaya baĸlanmēĸtēr. Bu arayēĸ 

T¿rk Tuborgôun etkinlik destek­isi olmasē ile sonlanmēĸ ve iĸbirliĵine uygun bir 

etkinlik mekanē olarak Container Hall se­ilmiĸtir. Bu kurguda giriĸ ¿creti mekan ve 

i­erik giderlerini karĸēlamak i­in 10 TLôye d¿ĸ¿r¿lm¿ĸt¿r. Bu iĸbirliĵi kapsamēnda 

kullanēlacak %100Yaratēcē sloganē marka i­in etkinlik yºneticisi tarafēndan 

yaratēlmēĸtēr.  

Ķlk etkinlikler dahil, maddi destek ­aĵrēsēna ­ēkēlan ve ¿cretli ger­ekleĸtirilen t¿m 

etkinliklerde bisikletle gelenlerden giriĸ ¿creti alēnmamēĸtēr. Bºylece kentteki g¿­l¿ 

sivil toplum ºrg¿tlenmelerinden birisi olan bisiklet topluluĵunun mesajlarēnē 

yaymasēna ve onlarēn kentin geleceĵine dair yaratmaya ­alēĸtēklarē algē dºn¿ĸ¿m¿ne 

destek olunmaya ­alēĸēlmēĸtēr.  
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4.4.2.5 Genel iletiĸim yºntemi 

Etkinlik genel iletiĸimi sosyal medyadan, Facebook sayfasē ¿zerinden yapēlmēĸtēr. 

Her etkinlik i­in ºzel bir sayfa a­ēlmēĸ, etkinlik sunucularē ve sunum i­erikleri 

buradan paylaĸēlmēĸtēr. Her etkinlik ºncesinde etkinlikte sunum yapacak olanlarēn 

bilgileri ve fotoĵraflarē sosyal medya kanallarēnda ve etkinliĵin ­evrim i­i sayfasēnda 

paylaĸēlmēĸtēr (ķekil 4.10). Bºylece kentteki yaratēcē ¿retimin paydaĸlarē ve 

hikayeleri bir bireyin ĸahsēnda gºr¿n¿r hale getirilmiĸtir. Hem izlemeye gelen 

izleyicilere hem de sunuculara, farklē alanlarda Ķzmirôde kimin hangi alanda ne 

yaptēĵēnē ºĵrenme fērsatē yaratēlmēĸtēr. Etkinliĵin ­evrim i­i sayfasē Ķzmirôin yaratēcē 

¿retenlerinin listelendiĵi bir arĸiv olarak kullanēlmēĸtēr (ķekil 4.11).  

 

ķekil 4.10 : Katēlēmcē profillerinden birisi. 

Sosyal medya sayfasēnda yaratēcē alanlarē ilgilendiren etkinlik ve haber paylaĸēmlarē 

ñ#izmirdeoluyorò etiketi kullanēlarak yapēlmēĸtēr. Etkinlik sunucularēnēn ¿retimleri 

sunum yaptēklarē etkinliklerden sonra da takip edilerek etkinlik sayfasēnda 

paylaĸēlmēĸ ve etkileĸimin s¿rekliliĵi saĵlanmēĸtēr. Etkinlik duyurularēndan 

paylaĸēlan posterlerden etkinlik no: 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 10, 11 etkinlik yºneticisi 

tarafēndan tasarlanmēĸtēr. B¿t­e bulunduk­a etkinlik no:8, 9, 12 ve 13ôde olduĵu gibi 

posterler Ķzmirôdeki grafik tasarēmcēlardan hizmet alēnarak bir iĸ olarak 

tasarlatēlmēĸtēr. Posterlerden Etkinlik no:8 Estel Bensinyor, Etkinlik no:9 ve 12 

Tildem Tokdemir, Etkinlik no:13 DrinkônôDraw grafik tasarēm ekibine aittir.  
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ķekil 4.11 : ¢evrim i­i etkinlik sitesinde sunucu profillerine ait arĸiv. 

Ayrēca etkinlik fotoĵraflarē ve videolarē Ķzmirôde bu alana odaklanmēĸ ekiplerden 

hizmet olarak alēnmēĸtēr. Etkinlik kapsamēnda alēnan tasarēm ¿retimleri ve hizmetler 

ile yerel yaratēcē ekonomi i­inde bir alan a­ēlmaya ­alēĸēlmēĸtēr. 

4.4.2.6 Etkileĸim ve sunumlar dēĸēndaki etkinlik i­eriĵi    

Etkinlik, kentin yaratēcē ¿reticilerini, kendileri gibi ¿reten insanlarla, ¿retmeye ve 

¿retenlere meraklē kentli ile fiziksel olarak buluĸturmuĸtur. Ķzleyici ve sunucunun 

kurduĵu pasif sunma-izleme iliĸkisinin yanēnda etkinlik, izlemeye gelenleri birbirleri 

ile tanēĸtērmak i­in basit etkileĸim fikirleri yaratmēĸtēr. Etkinlik giriĸinde kendilerine 

verilen paketlerden ­ēkanlar ile izleyiciler kendi becerilerini ­evresindekilerle 

paylaĸma imkanē bulmuĸlardēr.  

Her etkinlikte, izleyicilere her birinden iki adet hazērlanmēĸ numaralar verilmiĸtir. Bu 

numaralarē giysilerine yapēĸtēran izleyiciler, eĸ numaraya sahip kiĸiyi arayēp 

bulduĵunda onunla herhangi bir mazerete ihtiya­ duymadan tanēĸma fērsatē 

yakalamēĸlardēr (ķekil 4.12). 

Etkinlik no:7 ve 8ôde yerel m¿zik gruplarēnēn konserlerine yer verilmiĸtir. Bu 

performans kendilerinden hizmet olarak alēnmēĸ bºylece yerel yaratēcē ekonomiye 

destek olunmaya ­alēĸēlmēĸtēr. Etkinlik no:8ôden itibaren kentte yaratēcē iĸlerle 

uĵraĸan paydaĸlarēn el ilanē, poster, program, fanzin, obje ve katalog 

daĵētabilecekleri alanlar yaratēlmēĸ, bir paylaĸēm masasē kurulmuĸtur (ķekil 4.13). 
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Etkinlik no:7, 8 ve 9ôda ¿cretsiz ¿r¿n daĵētmak ¿zerine iĸbirlikleri yapēlmēĸ ve 

izleyicilere kahve, su veya atēĸtērmalēk yiyecekler sunulmuĸtur.  

 

ķekil 4.12 : Ķzleyicinin kendisi de ­izerek pasif konumdan aktif konuma ge­tiĵi 

maskeler ve tanēĸmayē kolaylaĸtērmak i­in daĵētēlan eĸ numaralarē. 

 

ķekil 4.13 : Etkinlik no:8 ve 9ôda yerel m¿zik gruplarēnēn performanslarēna yer 

verilmiĸtir. 

4.4.2.7 Etkinlik i­erikleri 

Yukarēda da tanēmlandēĵē gibi etkinlik, ºnce k¿­¿k bir izleyici kitlesi ile o kitlenin 

tanēdēĵē dar ­evre ile etkileĸimde baĸlamēĸtēr. Takip­i kitlesi yaratēldēĵēnda etkinlik 

daha nitelikli sunum ve izleme imkanē yaratmak i­in farklē mekanlara taĸēnmēĸtēr. 

Her etkinlikte kullanēlan duyuru posteri, sunum yapan sunucular ve sunum 

kapsamlarēnē gºsteren gºrseller, etkinlik mekanēna yerleĸimi gºsteren kroki ve 

etkinlik anēndan fotoĵraflar aĸaĵēda her etkinlik ºzelinde paylaĸēlmēĸtēr.  
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Etkinlik No:1 - 20/02/2013 - Alsancak 1888 

 ķekil 4.14 : Etkinlik no:1 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

 

ķekil 4.15 : Etkinlik no:1 Alsancak 1888ôde sunum y¿zeyi, sunucu, projeksiyon aleti 

ve konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.9 : Etkinlik no:1 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

EVREN BAķBUĴ MĶMARLIK 

G¦RKAN BALTACILAR M¦ZĶK 

SOKAK EDEBĶYATI YAYINCILIK  - FANZĶN 

ARMAĴAN AYGENCER FOTOĴRAF 

G¦LBERK ¥R¦N MARKA GĶRĶķĶMĶ  - MODA TASARIMI   

FIRAT NEZĶROĴLU PERFORMANS SANATLARI 

H. CENK DERELĶ  MĶMARLIK 

DIEGO23 MARKA GĶRĶķĶMĶ - MODA TASARIMI  

 

ķekil 4.16 : Etkinlik no:1 Alsancak 1888ôde sunucu, perde konumlanmasē ve 

izleyiciler. 

 

ķekil 4.17 : Etkinlik no:1 sērasēnda G¿rkan Baltacēlar sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik No:2  - 22/05/2013 - Alsancak 1888 

 

ķekil 4.18 : Etkinlik no:2 duyuru posteri ve sunucularē.  

 

ķekil 4.19 : Etkinlik no:2 Alsancak 1888ôde sunum y¿zeyi, sunucu, projeksiyon aleti 

ve konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.10 : Etkinlik no:2 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

MĶHRĶCAN DAMBA MARKA GĶRĶķĶMĶ  - MODA TASARIMI  

KAAN BAĴCI GRAFĶK TASARIM - ĶLETĶķĶM TASARIMI 

ERDEM YILDIRIM MĶMARLIK 

VARDO TASARIM AT¥LYESĶ END¦STRĶYEL TASARIM 

NĶLAY YARIMOĴLU MARKA GĶRĶķĶMĶ - GIDA  

NESLĶ CEYLAN MARKA GĶRĶķĶMĶ  - MODA TASARIMI  

KODA KOLEKTĶF FOTOĴRAF - BELGESEL FOTOĴRAF¢ILIĴI 

KUBĶLAY AKDEMĶR FOTOĴRAF - G¦NEķ TUTULMASI G¥ZLEMĶ 

 

 

ķekil 4.20 : Etkinlik no:2 sunucu, perde konumlanmasē ve izleyiciler. 

 

ķekil 4.21 : Etkinlik no:2 sērasēnda Mihrican Damba sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik N o:3 - 09/10/2013 - Alsancak 1888 

 

ķekil 4.22 : Etkinlik no:3 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

ķekil 4.23 : Etkinlik no:3 Alsancak 1888ôde sunum y¿zeyi, sunucu, projeksiyon aleti 

ve konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.11 : Etkinlik no:3 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

DENĶZ KARAķAHĶN END¦STRĶYEL TASARIM 

BURCU ĶMDAT GRAFĶK TASARIM - ĶLETĶķĶM TASARIMI 

OUT PROJECT YENĶ MEDYA SANATLARI 

NOYAN VURAL   MĶMARLIK 

NAĶL ¥ZL¦SOYLU ORGANĶZASYON - K¦RAT¥RL¦K 

KEMAL DEMĶRASAL MARKA GĶRĶķĶMĶ - GIDA  

KAZIM DOKU  END¦STRĶYEL TASARIM 

DOGO STORE MARKA GĶRĶķĶMĶ - MODA TASARIMI  

 

ķekil 4.24 : Etkinlik no:3 sunucu, perde konumlanmasē ve izleyiciler. 

 

ķekil 4.25 : Etkinlik no:3 sērasēnda Out Project sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik N o:4 - 15/01/2014 - Alsancak 1888 

 

  ķekil 4.26 : Etkinlik no:4 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

ķekil 4.27 : Etkinlik no:4 Alsancak 1888ôde sunum y¿zeyi, sunucu, projeksiyon aleti 

ve konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.12 : Etkinlik no:4 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

OZAN KORKUT END¦STRĶYEL TASARIM 

IO - INPUT/OUTPUT SANAT¢I GĶRĶķĶMĶ - SANAT GALERĶSĶ 

EMBRYONIX - TAYLAN DEMĶRKAYA GĶRĶķĶMCĶLĶK - EĴĶTĶM - AĴ 

EKĶN ĶDĶMAN ¢AĴDAķ SANAT - VĶDEO ART 

EDA EVD¦ZEN GĶRĶķĶMCĶLĶK 

BBOM - BAķKA BĶR OKUL M¦MK¦N SĶVĶL TOPLUM GĶRĶķĶMĶ 

GE¢ĶCĶ M¦DAHALE PLATFORMU MĶMARLIK - M¦DAHALE TASARIMI 

OSMAN CAN ¥ZCANLI END¦STRĶYEL TASARIM 

 

ķekil 4. 28 : Etkinlik no:4 sunucu, perde konumlanmasē ve izleyiciler. 

 

ķekil 4.29 : Etkinlik no:4 sērasēnda Ozan Korkut sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik N o:5 - 19/03/2014 - Ķzmir Mimarlēk Merkezi 

 

ķekil 4.30 : Etkinlik no:5 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

ķekil 4.31 : Etkinlik no:5 Ķzmir Mimarlēk Merkeziônde sunum y¿zeyi, sunucu, 

projeksiyon aleti ve konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.13 : Etkinlik no:5 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

ZAFER DERĶN ARKEOLOJĶ 

T¦RG¥K - T¦RKĶYE G¥RME 

¥Z¦RL¦LER KĶTAPLIĴI 
SĶVĶL TOPLUM GĶRĶķĶMĶ 

¥MER DURMAZ GRAFĶK TASARIM - ĶLETĶķĶM TASARIMI 

NERMĶN ¥ZGER END¦STRĶYEL TASARIM - 3D PRINTER 

EDIT MARKA GĶRĶķĶMĶ -  GIDA  

CANSU ERGĶN ¢AĴDAķ DANS  

CAN G¦RG¦L D¥VME 

BURCU BĶ¢ER MĶMARLIK  

 

ķekil 4.32 : Etkinlik no:5 sunucu, perde konumlanmasē ve izleyiciler. 

 

ķekil 4.33 : Etkinlik no:5 sērasēnda ¥mer Durmaz sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik N o:6 - 31/05/2014 ï Ala­atē Barbun 

 

ķekil 4.34 : Etkinlik no:6 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

ķekil 4.35 : Etkinlik no:6 Ala­atē Barbunôda sunum y¿zeyi, sunucu, projeksiyon aleti 

ve konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.14 : Etkinlik no:6 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

¢AĴDAķ ¥NGEN GIDA - BĶRA TADIMI 

AYķE NUR MIH¢I MARKA GĶRĶķĶMĶ - GIDA  

¦MĶT ¢AĴLAR MARKA GĶRĶķĶMĶ - ¦R¦N TASARIMI 

UFUK S¥NMEZ MARKA GĶRĶķĶMĶ - ¦R¦N TASARIMI 

JUDITH LIBERMAN PERFORMANS SANATLARI 

HAKAN ¢ETĶNKAYA SĶVĶL HAVACILIK 

DĶLA KARPAT FOTOĴRAF - K¦RAT¥RL¦K 

DĶDEM VERYERĶ SĶVĶL TOPLUM GĶRĶķĶMĶ 

 

ķekil 4.36 : Etkinlik no:6 sunucu, perde konumlanmasē ve izleyiciler. 

 

ķekil 4.37 : Etkinlik no:6 sērasēnda ¢aĵdaĸ ¥ngen sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 



133 

Etkinlik N o:7 - 17/10/2014 - Ķzmir Mimarlēk Merkezi 

 

ķekil 4.38 : Etkinlik no:7 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

ķekil 4.39 : Etkinlik no:7 Ķzmir Mimarlēk Merkezi sunum y¿zeyi, sunucu, 

projeksiyon aleti, paylaĸēm masasē ve konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.15 : Etkinlik no:7 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

TUĴBA LA¢ĶNER & YILMAZ 

MURAT BĶLĶCAN SĶVĶL TOPLUM GĶRĶķĶMĶ 

ARMAĴAN ERGUN TEKNOLOJĶ TASARIMI - GĶRĶķĶMCĶLĶK 

TURTELA TEKNOLOJĶ TASARIMI - GĶRĶķĶMCĶLĶK 

Ķ¢ERĶK DERGĶ FANZĶN - YAYINCILIK  

CEYDA BERK ORGANĶZASYON - K¦RAT¥RL¦K 

URBAN TANK MĶMARLIK - SĶVĶL TOPLUM GĶRĶķĶMĶ 

MAQUIS PROJECTS SANAT¢I GĶRĶķĶMĶ - SANAT GALERĶSĶ 

DEMĶRCE MĶMARLIK MĶMARLIK 

 

ķekil 4.40 : Etkinlik no:7 sunucu, perde, paylaĸēm masasēnēn konumlanmasē ve 

izleyiciler. 

 

ķekil 4.41 : Etkinlik no:7 sērasēnda Urban Tank sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik N o:8 - 20/02/2015 - Ķzmir Mimarlēk Merkezi 

 

ķekil 4.42 : Etkinlik no:8 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

ķekil 4.43 : Etkinlik no:8 Ķzmir Mimarlēk Merkezi sunum y¿zeyi, sunucu, 

projeksiyon aleti, paylaĸēm masasē, giriĸ karĸēlama ve konforlu izleme alanēnē 

gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.16 : Etkinlik no:8 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

S¦SL¦ KADINLAR BĶSĶKLET TURU SĶVĶL TOPLUM GĶRĶķĶMĶ 

MELTEM ONAY EĴĶTĶM 

EMRAH ERGĶNER ORGANĶZASYON - DENĶZCĶLĶK 

CAN G¦VENĶR END¦STRĶYEL TASARIM 

SELĶM ERDĶL MĶMARLIK 

G¥N¦LL¦ PALYA¢OLAR ĶZMĶR SĶVĶL TOPLUM GĶRĶķĶMĶ 

DRINK&DRAW  GRAFĶK TASARIM - ĶLETĶķĶM TASARIMI 

TABUKIRAN FANZĶN YAYINCILIK  - FANZĶN 

 

ķekil 4.44 : Etkinlik no:8 sunucu, perde, paylaĸēm masasē konumlanmasē ve 

izleyiciler. 

 

ķekil 4.45 : Etkinlik no:8 sērasēnda Gºn¿ll¿ Palya­olar sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik N o:9 - 27/05/2015 - Container Hall  

 

ķekil 4.46 : Etkinlik no:9 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

ķekil 4.47 : Etkinlik no:9 Container Hall sunum y¿zeyi, sunucu, projeksiyon aleti ve 

konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.17 : Etkinlik no:9 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

ULUSAL DOWN SENDROMU 

DERNEĴĶ SĶVĶL TOPLUM GĶRĶķĶMĶ 

AYBALA YENT¦RK KOLEKSĶYONERLĶK 

SARP KESKĶNER M¦ZĶK 

RENDEZVOUS ORGANĶZASYON - K¦RAT¥RL¦K 

¥ZGE HORASAN MARKA GĶRĶķĶMĶ - MODA TASARIMI  

KEREM ODABAķI TEKNOLOJĶ TASARIMI 

M. KORKUT ¥ZTEKĶN GRAFĶK TASARIM - ĶLETĶķĶM TASARIMI 

 

ķekil 4.48 : Etkinlik no:9 sunucu, perde konumlanmasē ve izleyiciler. 

 

ķekil 4.49 : Etkinlik no:9 sērasēnda M. Korkut ¥ztekin sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik N o:10 - 24/07/2015 ï Ala­atē CurCuna 

 

ķekil 4.50 : Etkinlik no:10 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

ķekil 4.51 : Etkinlik no:10 CurCuna sunum y¿zeyi, sunucu, projeksiyon aleti ve 

konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.18 : Etkinlik no:10 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

GURME ĶZMĶR  SOSYAL MEDYA GĶRĶķĶMĶ  - GIDA 

BURAK GEN¢ GIDA - MĶKSOLOJĶ 

SESLĶ YEMEK  SOSYAL MEDYA GĶRĶķĶMĶ  - GIDA 

KAAN D¦ZARAT - ANALOG K¦LT¦R M¦ZĶK 

ENGĶN KABAN GEZGĶNLĶK 

INNOCAMPUS GĶRĶķĶMCĶLĶK - EĴĶTĶM - AĴ 

IDEA4ID MARKA GĶRĶķĶMĶ - MODA TASARIMI   

 

ķekil 4.52 : Etkinlik no:10 sunucu, perde konumlanmasē ve izleyiciler. 

 

ķekil 4.53 : Etkinlik no:10 sērasēnda Gurme Ķzmir sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik N o:11 - 16/09/2015 - Container Hall  

 

ķekil 4.54 : Etkinlik no:11 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

ķekil 4.55 : Etkinlik no:11Container Hall sunum y¿zeyi, sunucu, projeksiyon aleti ve 

konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.19 : Etkinlik no:11 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

CITY OF IZMIR SOSYAL MEDYA GĶRĶķĶMĶ - TANITIM  

AYBERK OLGAY FĶLM TASARIMI 

SELMAN AYDIN  END¦STRĶYEL TASARIM 

M¦NĶRE MARKA GĶRĶķĶMĶ - GIDA  

TASARIM K¥Y¦ ĶZMĶR ORGANĶZASYON 

SEMĶH ¢ELENK PERFORMANS SANATLARI 

DONDURMĶNO MARKA GĶRĶķĶMĶ - GIDA  

MĶNE OVACIK END¦STRĶYEL TASARIM 

 

ķekil 4.56 : Etkinlik no:11 sunucu, perde konumlanmasē ve izleyiciler. 

 

ķekil 4.57 : Etkinlik no:10 sērasēnda Bahar Akēncē sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik N o:12 - 12/02/2016 - Container Hall  

 

ķekil 4.58 : Etkinlik no:12 duyuru posteri ve sunucularē.  

 

ķekil 4.59 : Etkinlik no:12Container Hall sunum y¿zeyi, sunucu, projeksiyon aleti ve 

konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 
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¢izelge 4.20 : Etkinlik no:12 sunucularē ve ­alēĸma alanlarē. 

TĶYATRO4 PERFORMANS SANATLARI 

SABRĶ ¦NL¦T¦RK ORGANĶZASYON - ĶNOVASYON HAFTASI  

KADRĶ YAKUT UZAY ARAķTIRMALARI 

BOLD ATELIER GIDA TASARIMI  

SERKAN SAYSEN REKLAMCILIK - YAYINCILIK - GIDA  

NAZLI TERZĶOĴLU MARKA GĶRĶķĶMĶ - MODA TASARIMI  

INTERNATIONS IZMIR SOSYAL AĴ 

TUĴ¢E MAKARNACI GEZGĶNLĶK 

 

ķekil 4.60 : Etkinlik no:12 sunucu, perde konumlanmasē ve izleyiciler. 

 

ķekil 4.61 : Etkinlik no:12 sērasēnda Tiyatro4 sunumunu ger­ekleĸtiriyor. 
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Etkinlik N o:13 - 25/05/2016 - Container Hall  

 

ķekil 4.62 : Etkinlik no:13 duyuru posteri ve sunucularē. 

 

ķekil 4.63 : Etkinlik no:13 Container Hall sunum y¿zeyi, sunucu, projeksiyon aleti 

ve konforlu izleme alanēnē gºsteren kroki. 

 

 

 














































































































































































































































