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THE SHIFTING IMPACT OF CULTURAL ECONOMY UPON URBAN 

DEVELOPMENT IN TERMS OF SPACIAL CLUSTERING:  

DESIGN SECTOR IN  

 

ABSTRACT 

 

With the effect of globalism in post-

witness significant changes in social, economic and spatial terms. With these changes 

and transformations in economic and social life, the weakening importance of 

national boundaries within the market mechanism resulted in changes in the 

definition of cities on global scale where production of urban space was subject to 

commodification for the sake of becoming the focus of marketing strategies.  In 

those cities where steps in urban competitiveness were taken after having gained 

-  

At this point, the dissertation takes its departure point from the emphasis that 

 for 

which central and local governments must give priority. Therefore, in order to 

evaluate the concept of culture and its evolving context in time, to set forth the 

different experiences in urban cultural policies and cultural management and to 

monitor the manifestations of cultural economy in terms of its sectoral clustering and 

spatial clustering, the study elaborates the practice of culture-led urban development 

in light of theory on cultural economy.  

From this point of view, the dissertation hopes to offer a viewpoint about different 

modes of spatial structuring in cultural industries as well as cultural management and 

to contribute to cultural economy in urban development that may pursue different 

routes guided by differing scenarios particularly in the specific case of design sector.  

 

Keywords: City, culture, cultural economy, spacial clustering, design sector. 
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Turizm 

 

 

2.Japonya 

3.Fransa 

 

 Tayland, Malezya, Almanya 

Atraksiyon  

Konaklama  

Yemek  

  

Kumsal Avustralya, Bahama, Maldiv 

 ABD, Brezilya, Fransa 
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Kentlerin ek

sloganlar, logolar ya da lakap 

(Ashworth ve Voogt, 199  

 

 

1  
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ser

da New Yor

 2.21).  

 

2 Paris eri 
 

 
kenti   ,  Moda 

 

2). 
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3 jileri 
 

3).  

a 

 

festivallerin (sokak 

etkinlikler gibi) kentlinin kenti ile gurur duyma ve 

vatanseverlik hislerini . 

). 
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sosyo-

  

 

 

 kav

 

 

2.3  

 



80 

 

 

 ile ilk kez T.W. 

(urban 

competitiveness) 

katma  

 

da, 

kentte istihdam yar

 

 



81 

 

 

s

 

yara

-

u

Musterd 2007; UNCTAD 2008; Baycan, 2010). 



82 

 

 

 

Baycan, 2010).  

r 

 

 

-  

-  

- Belli aktivitelerde yeterlilik 

-  

 

Anderson (1985)  

-  

- Temel bilgi ve yeterlilik, 

-  

-  

-   

- 

ifade etmektedir. 
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Landry (2000) 

 

-  

-  

-  

-  

-  

-  

-  

-14). 

 

 

 

 

 

4 Petrol Krizi ile 
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(new industrial spaces), sanayi 

(industrial districts), (network regions), 

(business networks), (innovative milleu), 

(innovative clusters) 

sa  

 

B

 ve yetenekler, teknoloji 

kur

teknik destek   

 

(UNIDO  United Nations Industrial Development Organization) 
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lde 

- -sanayi-

 

incelemek gereklidir. 

 

 

Enright 
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 2010, s.9) 

 

 

-

  

2.24). 



87 

 

 

24 (Lublinski, 2002;  2010). 

 

getirememektedir. 

 

25

YAKINLIK 

AVANTAJI 

 

 

-  

-

 

-  

 

-  

-  

-  

AVANTAJI 
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  2.25). Bu unsurlar;  

-  

-  

-  

-  

  

 

25 Elmas m ) 

 

 

-  

- 

temellenmektedir. 
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etmektedir.  

  

-  

-  

-  

-  

-  

-  

-  

 

 

anla daha 

-

kalite
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-  

- 

 

 

 

eri benimsemeyi ve 

 

 

-  

- 
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(2003), 

boy

rekabe

 

26). 

 

26 Elmas (Porter, 1990  

 

26 a da 
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edir. 

 

2.3.2  

 

 

- -

verilmesi,  

-fiziki altya  

-  

-

 

 

-Ge al

 

 
 

 

K

 

-GE/test-
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edilmektedir.  

nin 

 kte 
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2.4  

 

27). 

 
 

27  

 

  

bu tespitler sonucunda, 

 

 

 

 

 

 

mekan  

 

kentsel pazarlama 
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bir  

 

 

 

 Kimi projelerde 

27). 
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3.1  

 

, 

 

 

al

politika, nihai bir hedef, 

 



97 

 

 

 

 politika, nihai bir hedef, 

  

3.1.1  

 

1.  

-2018) 

2. 

 

 

3.1.1.1 -2018)  

nerek 

 

belirli tespitlerde bulunarak 
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Tablo 3.1 Onuncu 

 

 

   

 

   

(Tablo 3.2). 

 

 

 

 

Durum analizi 

 

 

 

 

 

et
k

in
li

k
le

ri
 

 

ve sanat 

 

S
in

em
a
 izleyici  
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Tablo 3.2 Onuncu 

 

 
 

r. 

 

 

v
e 

S
a
n

a
t 

E
tk

in
li

k
le

ri
  

 

 

 

bilincini 

 

 

politika ve uygulamalara 

 

 

 

S
in

em
a
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Dokuzuncu 

 
(

2023) 

aktif 

 

 

2008 - 

kimliklerini koruyarak hizmet kapasite

 (Kentlilik Bilinci, 

 hedefleyen bir 
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izmet 

  (KENTGES,  

2009, s.13).  

Tablo 3.3 

(KENTGES, 2009) 

 

 

 

 

 

 

 

-  

 

  

 

Kentin fiziksel, sosyal ve 

 

 

 

 

 

 

 envanterini 
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2010-

 

  

ilde 

). 
 

 

KENGTES 2010-2023 projesi ile hem 

haz

 

 

Envanteri gibi)),  

 

 

ve   
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Tablo 3.4 Merkezi -  

  

  

  

Mevzuatta  

 

 

 

 organizasyonlar 

  

  

 

Dergiler) 

Sinema, Belgesel Film  

  
  

     

  

 

 

 

 lamak ve toplumsal diyalogu 

 toplumcu, 

  

  

, rizm 
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3.1.1.3 

 

politika dizisi olmakla birlikte, hemen hemen 

 

belediye 

 

-  

-  

- lediye Kanunu ile, 

 

 

i 

belediyeler 
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Strateji 

 

 B

kle kamu 

sorumludur. 

 

Yerel 

Birimleri 

 

Vali 

Merkezi 

 

Kaymakam 

Merkezi 

 

 

 

Muhtar 

Heyeti 

Belediyesi 

 

Belediye Meclisi 

 

 

Meclisi 

 

Vali 



 

 

 

 

-
- 

 

B
A

K
A

N
LA

R
 K

U
R

U
LU

 

A
JA

N
S

I 

 

  

 

 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-S
in

e
m

a
 M

d
. 

 

K
A

Y
M

A
K

A
M

 

- 
 

- 
 

- 
 

- 
 

- 
 

- 
D

e
v
le

t 
O

p
e

ra
 v

e
 B

a
le

si
 G

e
n

e
l 
M

d
. 

- 
 

- 
 

- 
S

in
e

m
a

 G
e

n
e

l 
M

d
. 

- 
 

- 
 

-
 

- 
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3.1.2  

  

3.1.2.1  

 

hizmet vermekle 

 ile 

 

 

 

m) bendi:  

ce 

teren veya derece alan sporculara belediye meclis 

 

(n) bendi:  

  

(o) bendi: 
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  , 2013 s.222). 

 

 

K

s  olarak 

(  s.222). 

 

 

 

l

 

konuma sahiptir. 

 g
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A.  

 

Tarih 

 

2009, s.10)  

  

-  

mevcut durum ve konumunun tespit edilmesi, 

-  

-

Venedi

 

- -

- 

- 

 

-

- 

 

-
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so  

 

 

1. si, 

2.  

3.  

4.  

5. Tiyatro-  

6.  

 

 

- - 

 

- - 

irilmesi, 

- 

s.12)   

 

hedefi; - 

-

 

 

 

larak 
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i.  

 

-

 

 

-  

 

-  

-  

- Akdeniz: Euro-

 olarak 

 

 

 

 

 

 

 

3 ( ). 
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3.6, 3.7, 

 

ler 

 

 

 

   

 

 



Tablo 3.5 İzmir kültür çalıştayı- kültür politikaları atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

VERİ TABANI SINIFLAMASI  
UYGULAMA BOYUTU İL BÜTÜNÜ İBŞB 

V
İZ

Y
O

N
 

Belediyenin içerik üreten bir rolden ziyade kapasite geliştiren 

ve bağımsız içerik üretimini teşvik eden bir rolü benimsemesi 

ve bunun için kültür aktörlerinin güçlendirilmeleri ve 

yapabilir kılınmaları – Kapasite Geliştirme. 

 
İl Kültür ve Turizm 

Md. Verileri 

 

 
Belediye 

Verileri 

ASSMM, Bornova, Çiğli, Gültepe, 

Altındağ, Selçuk Kültür 

Merkezleri’nin aktif olarak kültür-

sanat yaşamına katılması. 

Kamu yöneticilerinin kültür personelinin kültür yönetimi 

konusunda eğitim almalarının sağlanması ile çağdaş 

pratiklerin benimsenmesi- Eğitim. 

 

-  

 
Belediye 

Verileri 
Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 

Kültür ve sanat faaliyetlerine katılım imkânlarının 

geliştirilmesi- Daha yaygın ve sürekli katılım. 
-  

Belediye 

Verileri 

İKSEV, ASSMM ve diğer kültür 

merkezleri tarafından yürütülen 

Kültür Sanat Organizasyonları 

M
E

D
Y

A
 Kültür vizyonun hayata geçirilmesinde medya sektörüne 

düşen rolün değerlendirilmesi ve bu bağlamda gazeteci ve 

medya sektörü temsilcileri ile düzenli istişarelerin yapılması- 

Medya ile ilişkiler. 

 

-  
 
- 

-  

K
A

P
A

S
İT

E
  

G
E

L
İŞ

T
İR

M
E

 

Mevcut kültür kurumlarının kentteki çeşitli kültürel 

etkinliklerin düzenlenmesinde sorumluluk ve görev 

almalarının sağlanması. 

İl Kültür ve Turizm 

Md. Verileri 
Belediye 

Verileri 

Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
İl Kültür ve Turizm Md. 

Faaliyetleri 

Yeni sanat ve kültür inisiyatiflerinin ortaya çıkmasını teşvik 

edecek mekanizmalarının kurulması ve yarışmalar 

düzenlenmesi- bu bağlamada imar ve kentsel koruma, 

tasarım turizm fuarcılık kentsel altyapı, yeşil alanlar ve 

rekreasyon bölgelerinin birer kültür teşebbüsü alanı olarak 

da formüle edilmesi ve bu alanlarda kültür kurumlaşmasını 

teşvik eden çalışmalar düzenlenmesi. 

 
Belediye 

Verileri 

İzmir Tarihi Havagazı Fabrikası, 

ASSMM, gibi alanların kente 

kazandırılması 
 

 

 

 

1
1
3
 



Tablo 3.5  İzmir kültür çalıştayı- kültür politikaları atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi (devamı) 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

VERİ TABANI SINIFLAMASI  
UYGULAMA BOYUTU İL BÜTÜNÜ İBŞB 

E
Ğ

İT
İM

 

 
Özellikle çocukların yaratıcılıklarını besleyecek eğitim ve 

bilgilenme kanallarının mahalleler düzeyinde ve gezici 

programlarla yapılması. 
 

 

 

-  

 
Belediye 

Verileri 

Tübitak Bilim ve Toplum Programı 

Projeleri 
İBŞB Gezici Sanat Otobüsü  
İBŞB Müze ve Çocuk Gezileri 

Y
A

Y
G

IN
L

IK
 

 
Kültür ve sanat faaliyetlerinin tüm kenti ve kentliyi 

kucaklamasının sağlanması için yerel ve ilçe bazlı kültür 

girişimleri ile ortaklıklar kurulması. 

 
- 

 
Belediye 

Verileri 

Belediyeler tarafından organize 

edilen; 
-Yaz Sinemaları 
-Kent Kültürü Sergileri 
-Açıkhava Konserleri 

Kültür altyapılarının imar ve kentsel koruma, tasarım, 

turizm, fuarcılık, kentsel altyapı, yeşil alanlar ve rekreasyon 

alanları planlaması konuları ile bütünleştirilmesi 

 
- 

Belediye 

Verileri 

İzmir Tarihi Havagazı Fabrikası, 

ASSMM, gibi alanların kente 

kazandırılması 

Y
A

R
A

T
IC

I-

L
IK

 

İzmirli genç sanatçıların ve kültür alanında çalışanların 

daha fazla üretmeleri için teşvik edilmeleri. 
 
- 

Belediye 

Verileri 

Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Design Talks, Pechakucha Night, 

Project Fun, vb. çalışmalar) 

Yaratıcılığı teşvik etmek üzere ilçe bazlı bilgi merkezleri 

yatırımlarına ağırlık verilmesi. 
 
- 

 
Belediye 

Verileri 
Ödemiş bilim merkezi 

K
Ü

L
T

Ü
-R

E
L

 

P
A

Y
L

A
Ş

IM
  

Orta ve üst gelirli kesimlerin sanatsal faaliyetlere katılımları 

ve kaynak sağlamaları için yerel idarenin koordinasyon ve 

teşvik önlemleri alması. 
 

 

 
- 

Belediye 

Verileri 

Belediyeler tarafından organize 

edilen; 
-Yaz Sinemaları 
-Kent Kültürü Sergileri 
-Açıkhava Konserleri 

 

1
1
4
 



Tablo 3.5 İzmir kültür çalıştayı- kültür politikaları atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi (devamı) 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

VERİ TABANI SINIFLAMASI  
UYGULAMA BOYUTU İL BÜTÜNÜ İBŞB 

S
Ü

R
E

K
L

İ 

K
A

T
IL

IM
 

Kaynakları bakımından kısıtlı kesimlere yönelik sosyal 

içermeyi ve kültürel paylaşımı sağlayacak faaliyetlerin 

süreklilik ve kurumsallık kazandırılarak yürütülmesi. 

 
- 

Belediye 

Verileri 
 -İBŞB İç Göç Entegrasyon Projesi 

(İGEP) 

Özellikle çocuklar gençler ve kadınlara kentin kültürel 

özelliklerinin tanıtılması, kültürel faaliyetlere katılma ve 

barışçı bir kültür bilinci oluşturmaya yönelik programların 

yapılması. 

 
- 

 
Belediye 

Verileri 

-İBŞB Kent ve Körfez Gezileri 

(‘İzmirli hanımlar kentini, tarihini 

tanıma imkânı buluyor’ sloganı ile 

yürütülen proje) 

S
O

M
U

T
 Ö

N
E

R
İ-

L
E

R
 

Kültürel faaliyetlerin sürdürülebilir bir şekilde ve doyurucu 

olarak yürütülmesi için kültür aktörleri, sanatçılar ve 

işadamlarının katılacağı çokpaydaşlı, kamu-özel sektör- 

STK’ları biraraya getiren bir İzmir Kültür Konseyi’nin 

kurulması ve bu konsey bünyesinde oluşacak yürütücü bir 

Kültür-Sanat Vakfı’nın kurulması. Bilimsel çalışmalar 

yürütecek bir Kent Akademisi’nin oluşturulması. 

 
- 

 
Belediye 

Verileri 

Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Tasarım Danışma Kurulu, Kültür 

Sanat Danışma Kurulu 

Toplantıları, Taşlar Yerine 

Oturuyor Arkeoloji ve Tarih 

Söyleşileri vb. faaliyetler) 

İzmir Büyükşehir Belediyesi Kültür ve Sosyal İşler 

Dairesi’nin Kültür Dairesi olarak ayrı bir kimlikler 

oluşturulması ve bu dairenin misyonunun içerik üretmekten 

çok kapasite geliştirici olarak belirlenmesi. 
İzmir Büyükşehir Belediyesi’nin bağımsız kültüre 

girişimlerini desteklemek üzere yıllık bir destekleme fonu 

ayırması. 

 
- 

 
- 

 
- 

Akdeniz çapında sanatçı dolaşımını teşvik etmek ve Akdenizli 

sanatçıların İzmir’i bir kültür başkenti olarak 

değerlendirmelerini sağlamak üzere Akdeniz Kültür Başkenti 

Programı’nın başlatılması. 

 
- 

 
- 

 
- 

 

1
1
5
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ii.  

- -

 

 

 

 

 

 

 

4  

 

 
 

-  

 

 

 



Tablo 3.6 İzmir kültür çalıştayı- kültür endüstrileri atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

VERİ TABANI 

SINIFLAMASI 
 
UYGULAMA BOYUTU 

İL BÜTÜNÜ İBŞB 

Y
O

L
 H

A
R

İT
A

S
I 

Kültür endüstrileri için farklı kesimlerin katılımıyla 

oluşturulacak bir yol haritası gerekliliği. 

TÜİK Verisi: Yıllık Sanayi ve 

Hizmet İstatistikleri (YSHI)/ TÜİK 

Genel Sanayi ve İşyerleri Sayımı 

verisi (GESİS) (Nace sınıflaması) 

İZKA verileri 

 
“İzmir 2012 Kültür Ekonomisi ve 

Kültür Altyapısı Envanteri ve 

İzmir Kültür Ekonomisi Gelişme 

Stratejisi”  kapsamında İzmir’de 

kültür alanında yükselen 

sektörler tespiti. 

İzmir’in kültürel yol haritası ile ilgili bir talep araştırması 

yapılmalı. 
- - - 

K
E

N
T

 

Kültür girişimcilerini teşvik etmenin yolları aranmalı. - 
 
Belediye 

Verileri 

Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Tasarım Danışma Kurulu, 

Kültür Sanat Danışma Kurulu 

Toplantıları) 

İzmir’in Sokak kültürünün çalışmalarla değerlendirilmesi. - 
Belediye 

Verileri 
İBŞB İzmir Sokak Şenliği 

İzmir’e özel olanın ne olduğunun araştırılarak öne 

çıkarılması. “İzmir Dünya Kültürüne Ne Katıyor?” 

sorusunun yanıtlanması ve bu yanıta bağlı olarak bazı 

alanlarda İzmir’in öne çıkartılması. 

- 

Belediye 

Verileri  
İZKA Verileri 
 

İBŞB-İzmir Tasarım Forumu  
İzmir logosu 
İZKA kentsel pazarlama 

stratejisi, 
İZKA yenilik stratejisi 

İzmir mutfağı, birbirinden kesin çizgilerle ayrılan birkaç 

mutfaktan oluşur. Buradan yola çıkarak İzmir mutfağının 

tanımlanması ve konuya dahil edilmesi için ayrı bir çalışma 

yapılması. 
 

İl Kültür ve 

Turizm 

Müdürlüğü 

Verisi 

 
Belediye 

Verileri 

 
İzmir Mutfağı Kitapları 
 

 

1
1
7

 



Tablo 3.6 İzmir kültür çalıştayı- kültür endüstrileri atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi (devamı) 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

VERİ TABANI 

SINIFLAMASI 
 
UYGULAMA BOYUTU 

İL BÜTÜNÜ İBŞB 

A
K

T
Ö

R
L

E
R

 

Kültürel alana ekonomik anlamda destek olacak sermaye 

gruplarının gerekliliği. 
Kamu ya da özel sektörden özerkleşmiş yapılar gerekli. 

TÜİK Verisi: Yıllık Sanayi ve 

Hizmet İstatistikleri (YSHI)/ TÜİK 

Genel Sanayi ve İşyerleri Sayımı 

verisi (GESİS) (Nace sınıflaması,  

“İzmir 2012 Kültür Ekonomisi ve 

Kültür Altyapısı Envanteri ve 

İzmir Kültür Ekonomisi Gelişme 

Stratejisi”  kapsamında İzmir’de 

kültür alanına destek veren yan 

sektörlerin tespiti. 
 

Ü
R

E
T

İM
-T

Ü
R

K
E

T
İM

 

Sanatçıların yerel gruplar ile birlikte çalışmasının teşvik 

edilmesi. 
- 

Belediye 

Verileri 

Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Tasarım Danışma Kurulu, 

Kültür Sanat Danışma Kurulu 

Toplantıları) 

Kültür yöneticiliği alanının geliştirilmesi. - - - 

Kültür- sanat tüketiciye götürülmeli. ( Sanatın elitist ve 

didaktik yani İzmir’de rağbet görmüyor) 
 
- 

 
Belediye 

Verileri 

-İBŞB Yaz Sinemaları 
-İBŞB Kent Kültürü Sergileri 
-İBŞB Açıkhava Konserleri 

Yalnızca tüketicinin talebinin değil üreticinin talebinin de göz 

önünde bulundurulması. 
- 

Belediye 

Verileri 

Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Tasarım Danışma Kurulu, 

Kültür Sanat Danışma Kurulu 

Toplantıları) 

G
E

N
Ç

L
E

R
 

Genç tüketici kesinlikle tanınarak, gençlerin yol haritasına 

dahil edilmesi ve doğru yönlendirilmesi. 
- 

Belediye 

Verileri 
TaM (Tasarım Maratonu Projesi) 

Varoşlarda yaşayan gençlere yönelik projeler düzenlenmesi. - 
Belediye 

Verileri 
İBŞB İç Göç Entegrasyon Projesi 

(İGEP) 

Kültür Çalıştayı’nın özellikle gençlerden geri bildirim alması 

ve üniversitelerde aktif olmasının sağlanması. 
- 

Belediye 

Verileri 
TaM (Tasarım Maratonu Projesi) 

1
1
8
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iii.  

Kentlinin 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5   

 

aki yeri 

 uygulama boyutundaki 

je 

 

 



Tablo 3.7 İzmir kültür çalıştayı- kültürel miras atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

VERİ TABANI SINIFLAMASI  
UYGULAMA BOYUTU 

İL BÜTÜNÜ İBŞB 

A
R

K
E

O
L

O
J
İK

 

A
L

A
N

L
A

R
 

Kazılarda ziyaretçilerin görseller aracılığı ile ve uzman 

rehberler tarafından bilgilendirilmesi. 
- - - 

Kazı başkanlarının yerel yönetim yetkilileri ile görüşerek 

kazı çalışmalarındaki önceliklerin birlikte saptanması. 
 
- 

 
- 

- 

 
İzmir Büyükşehir Belediyesi web sayfasındaki bilgilerin 

güncellenmesi ve doğruluklarının sağlanması. 
 

- Belediye Verileri 
2010-2011-2012 yılları  
Faaliyet Raporu Çalışmaları 

S
İV

İL
 M

İM
A

R
L

IK
 

Ö
R

N
E

K
L

E
R

İ 
V

E
 A

N
IT

S
L

A
L

 

Y
A

P
IL

A
R

 

Kemeraltı Projesi’nin sivil toplum örgütleri ve 

akademisyenlerle işbirliği içinde sürdürülmesi. 
- Belediye Verileri 

Proje kapsamında Büyükşehir 

Belediyesi Tarihsel Çevre ve 

Kültür Varlıkları Şube Müdürlüğü 

ve Konak Belediyesi öncülüğünde 

gerçekleştirilen halk katılım 

toplantıları 

 

 
Buca ve Bornova’daki eski evlerin restore edilmesi. 

-İl Özel İdaresi Faaliyet Raporu 
-İBŞB Faaliyet Raporu (İzmir’deki 

Kentsel Yenileme, Restorasyon ve 

Kentsel Tasarım Çalışmaları) 

Katkı payları ile gerçekleştirilen 

sokak sağlıklaştırılması ve 

restorasyon çalışmaları (Peterson 

Köşkü Restorasyonu vb.). 

Kent merkezinde yer alan tütün depolarının onarılarak 

kültürel aktiviteler ve güzel sanatlar amaçlı olarak 

kullanılması. 

İzmir Özel İdaresi 2012 Faaliyet 

Raporu  
Konak Tütün Deposu Restorasyon 

Çalışmaları  

 

 

1
2
0
 



Tablo 3.7 İzmir kültür çalıştayı- kültürel miras atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi (devamı) 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

VERİ TABANI SINIFLAMASI  
UYGULAMA BOYUTU 

İL BÜTÜNÜ İBŞB 

 

 
Konak’taki 3674 adet tescilli yapının ve 100 kadarını 

oluşturan anıtsal yapının (hamam, han, sinagog vb.) 

kamusal mirasın parçasını oluşturduğu dikkate alınarak;  

- İşler- işlevsel hale getirilmeleri. 

- Kentsel doku içinde fark edilir kılınmaları. 

- Restore edilmeleri. 

- Birliktelik ve anlayış ortamının oluşturulması. 
 

 
İzmir I Numaralı Kültür Varlıklarını 

Koruma Bölge Kurulu Verisi,  
Belediye Verileri 
 

 

 
Kemeraltı Projesi kapsamında 

yürütülen restorasyon ve yenileme 

çalışmaları. 

M
Ü

Z
E

L
E

R
 

 

 
Ele alınma önceliği- Müzeler: Müzelerin, kentlinin ‘yer’le 

kurduğu aidiyet ilişkisinin geliştirilmesi, turizm sektörünün 

desteklenmesi, akademik ve bilimsel bilgi üretimi için 

önemli bir fırsat oluşturması. 

-TÜİK 

İstatistikleri 
-İl Kültür ve 

Turizm 

Müdürlüğü 

Verileri 

Belediye Verileri 
Ege Uygarlıkları Müzesi (Mega 

Müze)  kurulması için yapılan 

çalışmalar. 

 
Mimari-Tasarım: İzmir’in, büyük ve dünya çapında anıtsal 

bir müzeye sahip olması için müze tasarımının, yarışma ile 

elde edilmesi hususundaki görüşlerin Kültür Ve Turizm 

Bakanlığı’na aktarılması. 

İl Kültür ve 

Turizm 

Müdürlüğü 

Verileri 

Belediye Verileri 
İl Özel İdaresi 

Verileri 

Ege Uygarlıkları Müzesi (Mega 

Müze)  kurulması için Konak 

Belediyesi, İl Kültür ve Turizm 

Müdürlüğü ve İl Özel İdaresi 

katılımı ile gerçekleştirilen 

toplantılar. 

 
Yer – Konum: Yer seçiminde etkin aktör olan İBŞB’nin, 

müzenin erişilebilir bir mekânda kurulması hususunun, 

uzmanlarla müzakere edilmesinin sağlanması. 
 

 
- 

Belediye Verileri 

Eski Sümerbank Fabrikası 

üzerinde görüş birliğine 

varıldıktan sonra yapılan yer 

tahsisi çalışmaları. 

1
2
1
 



Tablo 3.7 İzmir kültür çalıştayı- kültürel miras atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi (devamı) 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

VERİ TABANI SINIFLAMASI  
UYGULAMA BOYUTU 

İL BÜTÜNÜ İBŞB 

 

 
Sergileme: Müzelerin bir diyalog ve tartışma alanı haline 

gelmesine olanak verecek yaklaşımların benimsenmesi; 

ziyaretçiyi müzelere yeniden çekebilmek için çok sayıda 

geçici sergi düzenlenmesi; temalı, bağlamı olan ve 

dinamizm getirecek sergiler geliştirilmesi, sergilerin 

müzenin eğitim işlevine hizmet etmesi. 

-TÜİK 

İstatistikleri 
-İl Kültür ve 

Turizm 

Müdürlüğü 

Verileri, 
 

-Belediye 

Verileri 
-İZKA Verileri 

İzmir 2012 Kültür Ekonomisi ve 

Kültür Altyapısı Envanteri ve 

İzmir Kültür Ekonomisi Gelişme 

Stratejisi”  kapsamında müzeler in  

‘sayılarının artırılması yönünde 

teşvikler’, ‘altyapı geliştirilmesi’, 

müze işletmeciliği’, ‘müzecilik 

eğitimleri’, müze yönetimi’, 

‘Müze tasarımına ilişkin ilkeler’ 

gibi geliştirilen stratejiler. 

İşletim:  Kaynak yaratılması konusunda belediyenin öncü 

olması hizmet desteği vermesi. 

Uzmanlık: Müze yönetimi ve iletişimi alanında uzmanlar 

yetiştirmek üzere Üniversitelerde ilgili programların 

oluşturulmasının bir fırsat olarak görülmesi. 

K
Ü

L
T

Ü
R

Ü
R

E
L

 B
U

L
U

Ş
M

A
 

N
O

K
T

A
L

A
R

I 

Belediye’nin kurumlarla işbirliğinin (meslek odaları, 

üniversiteler, vs.) artırması. 
- Belediye Verileri 

Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Tasarım Danışma Kurulu, Kültür 

Sanat Danışma Kurulu 

Toplantıları) 

Ahmet Piriştina Kent Müzesi ve Arşivi’nden 

üniversitelerin yararlanmasının teşvik edilmesi, 

öğrencilerin özel araştırma konularına bilinçli olarak 

yönlendirilmesi. 

- Belediye Verileri  

İBŞB tarafından yürütülen hibe 

programları ile uluslararası 

düzeyde yürütülen müzecilik 

çalışmaları (Creapolis: Kent 

Müzeleri ve Kentsel Yaratıcılık: 

Geçmişte ve Günümüzde Kültür 

Endüstrileri, İşbirliği Programı) 

Kültürpark alanının yeniden işlevlendirilerek, yeşil alan 

özelliğinin artırılması ve kent içi park haline getirilmesi. 
- Belediye Verileri 

Kültürpark Yenileme Projesi için 

İBŞB tarafından  2012 yılında 

yapılan ödenek aktarımı. 

1
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Tablo 3.7 İzmir kültür çalıştayı- kültürel miras atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi (devamı) 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

VERİ TABANI SINIFLAMASI  
UYGULAMA BOYUTU 

İL BÜTÜNÜ İBŞB 

D
İĞ

E
R

 M
A

D
D

İ 

K
Ü

L
T

Ü
R

E
L

 

M
İR

A
S

 

 

 
Yerel – yöresel mirasın çağdaş tasarım ve üretim 

bağlamında değerlendirilmesi ve bu sürecin 

desteklenmesi. 
 

 

İzmir Özel İdaresi Faaliyet Raporu 

İzmir’deki Kentsel Yenileme, 

Restorasyon ve Kentsel Tasarım 

Çalışmaları 

İzmir Havagazı Fabrikası Kültür 

Merkezi 
Umurbey-Sümerbank Yapıları 

Kültür Merkezi Projesi, vb. 

S
O

M
U

T
 O

L
M

A
Y

A
N

 K
Ü

L
T

Ü
R

E
L

 M
İR

A
S

 

 
Ören yerlerinin ve kent içi arkeolojik –tarihi alanların 

kentli tarafından keşfedilmesini sağlayacak gezinti 

güzergahlarının ve erişim kanallarının oluşturulması. 
 

İl Kültür ve 

Turizm 

Müdürlüğü Verisi 
Belediye Verileri 

Kadifekale Antik Tiyatro Alanı 

Kamulaştırma ve 

Rekonstrüksiyon Projesi,  
Agora, Sinagoglar ve Çevresi 

Kemeraltı Bütünleştirme Projesi. 
 

Ortak ya da ilintili kültürel mirasın (örneğin, deniz 

kültürü, yemek kültürü, Levanten kültürü, vb.) tarihsel 

olarak ve günümüzde izlenebilmesi için Akdeniz kentleri 

ile işbirliği (müzeler- enstitüler- sempozyumlar, vb.) 
 

 
- 

Belediye Verileri, 
 

Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Kültür Sanat Danışma Kurulu 

Toplantıları) 

Ege, Levanten, Sefarad ve Rebetiko gibi yerel müzik 

türlerinin araştırılması, arşivlenmesi, özgün eğlence 

kültüründe yer almaları için özendirilmesi, kültür 

endüstrisi arayışlarında bir potansiyel olarak 

değerlendirilmesi. 
Ege ve Sefarad Mutfaklarının, yerel ekonominin harekete 

geçirilmesinde bir fırsat olarak görülmesi. 
 

 
- 

 
Belediye Verileri, 

 

Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Kültür Sanat Danışma Kurulu 

Toplantıları) 
Rembetika-Gail Holst-Pan 

Yayınevi (Kitap) 
Sefarad Yemekleri – Ovadya-

Koronya Yayınevi (Kitap) 

1
2
3
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iv.  
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kentsel mekanda 

 

 



Tablo 3.8 İzmir kültür çalıştayı- kentsel tasarım atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

 

VERİ TABANI 

SINIFLAMASI 
 
UYGULAMA BOYUTU 

İL 

BÜTÜNÜ 
İBŞB 

 K
E

N
T

S
E

L
 P

L
A

N
L

A
M

A
 

Kentsel tasarım, planlama ve uygulamada sürekliliğin 

sağlanması. 
- 

Belediye 

Verileri 

İBŞB Kentsel Tasarım ve Kent 

Estetiği Şube Müdürlüğü 

çalışmaları 

Belirlenecek odak alanlarının ele alınmasıyla, giderek kentin 

dokusuna yayılarak kamusal alanın geliştirilmesi. 
- 

Belediye 

Verileri 
İBŞB İzmir Deniz-Kıyı Planlaması 

Projesi 

 
Yeni kent merkezinin uluslararası yarışma ve takiben planlama 

sürecinde oluşan birikimin yeniden gündeme alınması bu 

alanda bulunan kültürel odakların bir tasarım sürecinin 

konusu yapılması. 

 
- 

 
Belediye 

Verileri 

 
İzmir Havagazı Kültür Merkezi 

Kültürel alanların ve mekânların işletilmesi sürecinde 

yönetimin, yaratıcı unsur ve aktörlerle düzenli ilişki kurması. 
 
- 

 
Belediye 

Verileri 

İzmir Kültür Çalıştayı 
İzmir Tasarım Forumu 
İzmir Tasarım Maratonu (TaM) 

 
Kentin gelecekte en önemli gündemi olacak kentsel 

sağlıklaştırma ve yenileme uygulamalarında, yaşayanları 

yerinden etmeyecek anlayışın ve tasarım aktörleri ile birlikte 

sürece dahil edilmelerinin benimsenmesi. 

 
TÜİK  
Verileri 

 Sağlıklı Kentler Birliği Projesi 

 K
E

N
T

S
E

L
 

T
A

S
A

R
IM

 

Kentin mekan kalitesinin yükseltilmesi için yerlerin ve odak 

alanlarının bir tasarım konusu olarak ele alınması. 
 

Belediye 

Verileri 

İzmir Deniz-Kıyı Projesi, Tarihi 

Yapılarda Bakımlı Cepheler 

Projeleri Uygulaması 

Kente yapılacak mütevazi müdahalelerle, kent mekanlarında 

nitelikli tasarım ve düzenlemeler yapılması yoluyla yaşam 

alanlarının sosyal boyutta da zenginleştirilmesi. 

İzmir Özel İdaresi Faaliyet 

Raporu İzmir’deki Kentsel 

Yenileme, Restorasyon ve 

Kentsel Tasarım Çalışmaları 

Katkı Payı adı altında 

gerçekleştirilen ‘Sokak 

Sağlıklaştırması’ Projeleri 

1
2
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Tablo 3.8 İzmir kültür çalıştayı- kentsel tasarım atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi (devamı) 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

 

VERİ TABANI 

SINIFLAMASI 
 
UYGULAMA BOYUTU 

İL 

BÜTÜNÜ 
İBŞB 

 

Alsancak Gar Meydanı çevresinde bulunan Havagazı 

Fabrikası, Elektrik Fabrikası, Tekel binaları aksının önemli bir 

kentsel odak alanı olarak ele alınması. 

 
- 

Belediye 

Verileri 

Ege Uygarlıkları Müzesi (Mega 

Müze)  ve çevresinde geliştirilecek 

projeler  için Konak Belediyesi, İl 

Kültür ve Turizm Müdürlüğü ve İl 

Özel İdaresi katılımı ile 

gerçekleştirilen toplantılar. 

 
Kültürpark’ta, fuar işlevinin yeni alana taşınması ile 

boşalacak eski fuar binalarının kültürel işlevli bir çekim 

merkezi olarak ele alınması. (müzeler alanı-sanat, göç, 

toplumsal tarih, ekoloji, deniz, tekne…müzeleri gibi) 
 

- 
Belediye 

Verileri 

Kültürpark’ın Kongre Merkezi 

olması için yapılan  uluslararası 

yarışmayı mimar Şükrü 

Kocagöz’ün kazanarak 

çalışmaların başlaması. 

Agora arkeolojik alanı, antik tiyatro, Kadifekale, Kemeraltı 

eksenli, kazı, bakım, onarım, tasarım ve düzenleme 

çalışmalarının sürmesi. 

İl Kültür ve 

Turizm 

Md.Verisi 

Belediye 

Verileri 

Kadifekale Kentsel Yenileme 

Projesi, Kadifekale Antik Tiyatro 

Alanı Kamulaştırma ve 

Rekonstrüksiyon Projesi,  
Agora, Sinagoglar ve Çevresi 

Kemeraltı Bütünleştirme Projesi. 

Kentin, kentlinin kendisini iyi hissedebileceği bir kent 

olabilmesi için, kentsel tasarım kavramında düzenin temizliğin 

ve sürekli bakımının öneminin kavranması. 
 

 
- 

Belediye 

Verileri 
İBŞB Kent Konseyi Toplantıları 

 

1
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Tablo 3.8 İzmir kültür çalıştayı- kentsel tasarım atölyesi sonuçları ve değerlendirmesi (devamı) 

 
EYLEM ÖNERİLERİ 

 

VERİ TABANI 

SINIFLAMASI 
 
UYGULAMA BOYUTU 

İL 

BÜTÜNÜ 
İBŞB 

 

Kentin mekânsal gelişmesinde, tasarım boyutunun daha fazla 

dikkate alınması ve karar vericilerde canlı bir mimari kültürün 

gelişmesine önem verilmesi. ( Avrupa Kentsel Şartı Önerisi) 
 

 

 
- 

Belediye 

Verileri 

2010 yılında Seferihisar’da 

düzenlenen  'Avrupa Kentsel Şartı 

Felsefesinde Sürdürülebilir Kentler 

Sempozyumu' 

 T
A

S
A

R
IM

 K
E

N
T

İ 
‘İ

Z
M

İR
’ 

 
İzmir’in bir ‘ Tasarım Kenti’ olabilmesi için öncü projelerin 

(Çağdaş Tasarım Müzesi, Uluslararası Tasarım Bienali, 

Tasarım Kentleri Buluşmaları vb.) başlatılması. 

 
Belediye 

Verileri 

İzmir Tasarım Forumu  
Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Tasarım Danışma Kurulu) 

 
İzmir’in bir tasarım kenti olarak görülmesi, var olan 

değerlerin bu açıdan elden geçirilip gerekenlerin yenilenmesi, 

planlanması ve ‘ İzmir: Bir Tasarım Kenti’ sloganının 

benimsenerek yaygınlaştırılması. 
 

 
- 

 
Belediye 

Verileri 

İzmir Tasarım Forumu  
Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Tasarım Danışma Kurulu) 

 
Bir Akdeniz tasarım kenti olabilmek için Akdeniz ülkeleri 

tasarım ‘network’u oluşturulması ve Akdeniz ölçeğinde 

tasarım yarışmaları, sergileri, festivalleri, moda defileleri 

düzenlenmesi, ödüller verilmesi. 
 

 
- 

 
- 

İzmir Tasarım Forumu  
Akdeniz Akademisi Faaliyetleri 
(Tasarım Danışma Kurulu) 

 

1
2
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7 Raporu, 2009) 
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(Tablo 3.9). 
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Raporu,2009, s.67). 
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B. Forumu 

biri olan  olma tercihinin bir sonucu 

olarak konu

 

 

 

 

 

 

 

merkezi 
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Raporu, 2013). 

9 aki 
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9   Raporu, 2012) 

 

 

 

-insan-

 

 

olan  

 

izmir'in 

gerekenler 

kentlerden 

 

insan 

 

unsurunun ele 

 

 

sanayi 

 

ve 

-
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 organizasyonlar ve benzer 

,  ve gibi 

iti ve hedefler 

 

Tablo 3.11  

 

 

 

Sorunlar 

 

Avantajlar 

 

Hedefler 

Ayakkab

-Deri 

  

 

- 

Tekstil 

  

etkilemesi; tekstil-sanayi 

 

desteklenip, tekstil 

 

- 

Moda-

Giyim 

 

 

 

- 

Gelinlik 

 
- - 

 

getirmek; 

Mobilya 

 

konusunda, belediyelerin 

 

- 

 

End. 

Grubu  

 

- 
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C. Akdeniz Akademisi 
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Raporu, 2013). 
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somut a  

3.1.2.2  

 

5449 say

 

biraraya getiren, 

aliyet 

birimleridir (Aksoy ve Enlil, 2011, s.51) 
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: 

 

Kehanet-Klaros 

Efes 

Meryem Ana Evi 

Antik Kiliseler 

Hanlar-  

 

Mirkelam Han, 

 

Arkeolojik Kaynaklar 

Pers  

Agora 

Klozomenai 

Asklepion 

 

 

 

 

Belkahve Kalesi 

 

  

 

Zanaatlar: 

Tire-  

-nazar 

 

 

 

 

  

: 

Termaller 

 

Deniz 

Kumsallar 

Zeytinlikler 

 

 

  

: 

 

 

 

 

 

: 

 

Levantenler  

 

 

 

: 

 

 

 

Yenilenebilir enerji 

 

 

Yerel 

Festivaller/Etkinlikler: 

 

hiking) 

 

Kongreler 

 

 

: 

 

Kestane 

 

Boyoz 

Kumru 

Kiraz 

 

Zeytin 

 

 

 

 

Organizasyonlar: 

 

Festivali 

Festivali  

 

 

Turizm: 
 

Tarihsel zenginlik 

 

Kruvaziyer 

  

Kongre 

 

: 

Homeros 

Galenos 

Tantalos 

 

Yorgo Seferis 

Hasan Tahsin 

Kubilay 

: 

hitap eden turizm 

Yenilebilir enerji 

 

 

Lojistik 

 

 

Cazibe Merkezleri: 

Saat Kulesi 

Kordon 

 

 

 

 

 

 

Seferihisar 

Ekonomik 

Potansiyel: 

 

 

 

Liman 

 

Organize Sanayi 

 

 

:  

 

(yazarlar, gazeteciler, 

sporcular, vb.)  

: 

 

Gevrek 

 

 

 

 

 
 

 

: 

 

: 

kongresi 

 

13 KPSP Raporu, 2010). 
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en 

14)  

 

14 , 2010). 

 

ye

 

B.   

-

-

 

 olarak tariflenmektedir 
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-

 

1.  

2.  

3.  

4.  

5.  

6.  

2012, s.16).  

gerekenlerin tespit e

 

 

 

3.2  

 

gir
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3.2.1 ve 

 

anizasyon ve 

5  

 

5   

 

Akademisi Md.) 

(Tarihsel 

Md.) 

 

 

 

Akdeniz Akademisi 

Tarih Koord., Ekoloji Koord.) 

politika 

 

EXPO 2015-  

 

 

uygulama 
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5

 

3.2.1.1  Boyutu 

 

-

2

e sosyal 

eji 

 gibi genel bir ifade 
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Tablo 3.12  -2017 strateji  

( - , 2009) 
 HEDEF  

-7.1:  

Kenti, 

Sanatsal 

Etkinlikleriyle Gece 

Cazibe Merkezi Haline 

Getirmek 

 

HEDEF-7.1.1:  

faaliyetleri kentin her 

 

 

 

*Tiyatro, sergi, konser, panel vb. 

 

 

 

 

 

belirlenen 

 (s.47) 

birimi ile pol inde 

yeniden organize edilmesi  

 

 gerekmektedir. 
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3.2.1.2 Politika Boyutu 

 

 

 

a boyutuna 

i

 

onunun 



156 

 

da ele 

 

 

Akademisi  

, 

 

3.2.1.3 Uygulama Boyutu 

 

proje

bu ko

 



157 

 

EXPO 2015-

 

ilenmesine 

 

Projesi, 

ver

 

Stratejisi gibi) 

 



158 

 

u

(yan ve alt 

, 

 

Sonu

 

3.2.2 

 

 

3.16 ama Programlama 

boyut  



159 

 

 
 

6  

 

 

kimliklerin ortak bir 7). 

-

  

Planlama ve Programlama Koordinasyon Birimi  

 

Envanteri vb.) 

politika 

 uygulama 
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7 Kent  

 

-

 

t 

ort

ile de  

 

Akdeniz'de 

olmak 

izka vizyonu 

 

 

kent 

vizyonu 
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s
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(Appadurai,1990)  

noktalardan biridir.  

 

  

ve 

 

 (gateway cities) 

 

-  

 

, 

-

(governance) 
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(s.5). 

  

 

bir 

 

4.1  

 

r ekonomisinin 

 



164 

 

i) 

 

ii) 

  

iii) 

gerekmektedir . 

 

 

 

 ekonomisi 

 

li 
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2013, s.34). 

 

4.1.1  

 

(NACE) 

 

  

faaliyet s

 

 

). 

 



166 

 

NACE Rev.1.1   

NACE 

Rev. 

1.1 

Faaliyet  

22.11    

22.12    

22.13 

 

  

22.14    

52.47 Kitap, gazete ve dergi ile 

perakende ticareti 

  

64.20  

bilginin iletim; telefon, telgraf ve teleksle 

 

71.40 

 

videobantlar, DVD`ler, kasetler, CD`lerin 

 

72.21 

hizmetleri 

  

72.40  

hizmetleri, 

web arama motoru hizmetleri faaliyetlerini 

 

74.20 

faaliyetleri 

  

74.81    

74.87 

faaliyetleri 

 

75.14 Dev

destekleyici hizmet faaliyetleri 

 

80.42 

  

92.11    

92.12    
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samak 
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 3,623 15,408 4,3 

 11,255 64,560 5,7 

Ankara 5,564 34,021 6,1 

 52,935 246,012 4,6 

 

 

 

orana 

 

i

 

 

 

 

 

  

 

 

6,3% 

26,2% 

13,8% 

53,7% 

 

 

Ankara 

 



169 

 

 

 

 bir tekniktir 
 

 

Analiz 

 

bir 

abul 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



170 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

daki 

 

 

  

nda 

  

. 

: 

 

 -44). 

 

 



171 

 

edilecek veriler; 

 

 

4.1.2  

 

er 

 

 

O   

Kod Faaliyet  

72.21  1,66 

74.87  1,25 

74.20 
faaliyetleri 

1,01 

80.42 
 

1,11 

 

 

Tablo 4.4 P  

2013) 

Kod Faaliyet  

52.47 
perakende ticareti 

0,98 

64.20  0,74 

74.81  0,91 

 

gibidir. 
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: Aday k   

Kod Faaliyet  

71.40 
 

0,74 

92.11  0,61 

92.13  0,98 

92.31  0,94 

92.32  0,87 

92.34  0,66 

 

 

da belirtilmektedir  

 

 

 

(

si Strateji 

ile 

tespit etmek ve 

 

 

kodu 
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nda 

 

 

 

r 

2). 

- 

genelindeki 

desteklenmektedir. Bu nedenle 

 

 



174 

 

 

2    

 

 dekorasyon,    ve ev   ilgili 

moda  grafik  faaliyetleri,  

dekorasyon  faaliyetleri, fuar, sergi ve 
kongre  faaliyetleri, stant 

 faaliyetleri vb. 

kapsam 

Reklam  merkez aktiviteleri  grafik  

 pazarlama ve halkla   medya  

alma, pazar  promosyon, video kurgu ve animasyon 

 da yer  

    ve 

  en     

 genel   istatistiklerle de desteklenmesi, 

Ankara ile   reklam  daha   

istihdam edecek bir ekonomik  elde edilmesi, 

 ve pazar  faaliyet    ilin 

kendi    gerek   

gerekse istihdam verileri   ili verilerinin en  

  sahip  

Moda      

 sadece %1  bir farkla  iken, istihdam olarak 

neredeyse iki  kadar bir   

Moda    veren  ; 

 Terziler ve Konfeksiyoncular   Ege  

ve Konfeksiyon    , Ege Giyim 

Sanayicileri  (EGSD), Buca Ege Giyim Organize Sanayi 

 (BEGOS), Ege Tekstil ve Hammaddeleri  

  

Moda    veren  etkinliklerin, IF 

Wedding , Moda  , Fashion Night Out 

Izmir ve Turkish Fashion Break . 

tespit 

 

 

 

 

 

 

 

politika 

 



175 

 

 

 

 

- 

s

 

3). 

 



176 

 

 

3   

 

74.20 -   ve  Teknik  

Faaliyetleri  

 

-   

-   

-   

-  

kapsam 

     ve neredeyse 

   mimar  iki kentin de 

gerisinde    almak   tercih 

eden     ve 

Ankara'dakilere   kentte kalma  daha 

  

Mimar  kent    Ankara ve 

 sonra 3.  yer  ancak  

 ise 2 kat   

2004-2008        

  

2011  verileri ile      

  %7   

   ve   Konak, 

 Bornova,  ve Buca'da  

 

 gibi sermayenin veya Ankara gibi kamu hizmetlerinin 

 bir kent   daha alt  

 ve ticari  yetinmek durumunda  

  ya da Ankara'da    

merkezleri,  kapasiteli  tesisleri veya  

standarttaki konut   nadiren  ve 

bu  projelendirilmesinin de  zaman  

veya Ankara'daki     

kentte nitelikli bir mimari proje  gereken  ve  

harcamadan,   niteliksiz proje  hatta meslek 

   projelere imza atarak  

kazanan" ve  olarak nitelendirilen mimarlar  

  

Belediyelerin   planlama etkinlikleri  

gayrimenkul sahiplerinden,  ve  

gelen   bu nedenle ortaya  bir 

nihai  . 

 

tespit 

 

 

 

politika 

 



177 

 

 

 

- 

un 

  

4). 

  

 

 

 



178 

 

 

   

 

72 Bilgisayar ve ilgili faaliyetler 

Bilgisayar    

Bilgisayar   program  ve temini  

Bilgisayar   hizmetleri  

 bilgisayar   ve temini hizmetleri  

kapsam 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

tespit 

 

 

 

politika 

 



179 

 

 

 

 

old  

- -

-

 

5). 

 

 



180 

 

 

 

5   

 

 

 

 

kapsam 

Yerel birim       hem 

  hem de  iki metropol  

12.44  bir     

 kentlisinin hayat boyu    

konusunda Ankara ve    bir konuma 

sahip  , 

2012  itibariyle  4 adet sanat lisesi, 1 adet  ve 

bale  veren  okulu  ve 7  

      

Mesleki  sosyo  ve okuma yazma   

   bir   

kurslar 2002    talep  2007 ve 

2011  sosyo-  beceri  meslek 

  iki ; okuma yazma   2011 

 %50 -   

Halk  merkezlerindeki   etkinliklerinin  

  genel resmine   

Buca, Konak, Bornova,    ve Gaziemir gibi 

merkeze   ya da sanayi ve ticaret   

    en   

 , 

 

     ve   

biri olarak ortaya  temel sebebinin;  

 ve   AB  ve   

benimseyerek Avrupa  ile  ve ortak hedeflerinin 

kabul  ; ve daha somut olarak   ve  

 Avrupa  temellerini atan ve ortak hedeflere 

 Lizbon Stratejisi  ve  2010) ve 

 AB  ve  2020) Stratejileri  

ulusal  bir     ve  

     bir  olarak 

belirmesinin  sebebinin bu  ulusal  

desteklenmesi ve  . 

tespit 

 

politika 

 



181 

 

4.1.2   

 

4.6, 4.6); 

 

 

 

-2008 

- -2010 y

 

2010, s,124).  

 

 

 



182 

 

 (URAK, 2010; Kumral, 2010) 

3T PARAMETRELER  
Y

A
R

A
T

IC
IL

IK
 

-  

-  

-rekabet endeksi 

(URAK, 2009; Kumral, 2010) 

-

 

  

Y
E

T
E

N
E

K
 -

 

 

 

 

 

bulunmakta: 

 

 

-

 

 

-

 

(2008 

 

-

 

 

-

l, teknik 

 

 

-

 

 

-

 

-

2010)  

 

-

 

 

-AR-

faydalanma 

-  

 

kalmakta (Kumral, 2010) 

T
O

L
E

-

R
A

N
S

 

Kalitesi (URAK, 2010). 

 

(URAK, 2010). 
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-

) 

ekonomilerinin temel par

 

4.2  

 2007 

2008 

2008 

2009 

2009 

2010 

 

 
2 2 2 

 

Pot 

3 3 3 

 

 

Becerisi 

6 9 6 

 

 
4 4 4 
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(agglomeration advantages) 

 da tarif edilmekte ve 

). 

 

-  

- AR-  

-  

-  

-  ile belirlenmektedir. 

 

lokasyon 

 

 (  

ultural Statistics in Europe

. 



185 

 

azara 

 

 

 

 

:  

H

-

teknol

  

 

 

 

 

 

 

 



186 

 

 

 

-  

stratejisi

 

- 

 

- 

etkileyici bir odak halin  

- 

 

2011, s.10). 

 

 stratejisine temellenmektedir. Bu stratejiyi hayata 

 
 

( ) 

erini sahiplenmesi, 

 



187 

 

Bu 

  

 

 

 (Tablo 4.3.). 

 

dekorasyon 

 

. 

 

 

 

- e, 

- AR-  

-  

-  

- -  
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4.4  

rinin 

mekan

 

(home-  veriye 
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getirmektedir. 

firmala  

 

temcilikleri bul
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Tablo 4.7  Nace Rev 1.1. 74.87  

 

 

 

 

4.4.1  

m de 

74.87 Nace Rev 1.1. 

 
Kodu  

 
Firma 

 Gruplama 

dekorasyon 

faaliyetleri 

74.10.01 
 

46 
-

RASYON 

 

74.10.02 

 

26 
MODA  

TASARIM 

faaliyetleri 
74.10.03 faaliyetleri (marka ve 

dahil)  

23 
TASARIM 

Fuar, sergi ve kongre 

faaliyetleri, stant 

faaliyetleri 

82.30.02 
konferans, ticari fuar, vb. 

etkinliklerin 

organizasyonu faaliyetleri  

149 

-

ZASYON 

-

 



191 

 

 

 

gerekmektedir. 

 

 
7 Mimar   

 

iyetler -

 

TS], 2010, 

12.).  



192 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8 
 

 

 

) 

 

 

  

Kodu 
 

Firma 

 

43.22.03 

 

60 

43.29.01  

 

86 

43.29.02 

 

4 

43.29.03 (mantolama ve vakumlu temizleme sistemlerinin kurulumu 

dahil) 

44 

43.31.01 
 

25 

43.32.01 
 

21 

 

 

 
mimari 

 
uygulama 

projesi ruhsat 
 

dekorasyon 
 

Merkezi ve 

yerel 

, 

 

Firmalar 

Serbest veya 

mimarlar(ta

me,maket 

vb:) 

ve 

lik 

 
(mimari, 

peyzaj, 
mekanik,

Mimarlar 

 
Belediye 

 

 

 

 

 

Malzemeleri 

Satanlar 

ve 

 

 

 

Bireyler 
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Tablo 4.8 

  

Kodu 
 

Firma 

 

43.32.02 
pencereler, kepenkler, 

 

35 

43.32.03 
 

5 

43.33.01 

 

121 

43.33.02 

 

 

8 

43.34.01  32 

43.34.02  6 

43.34.03   5 

43.39.01 

 

74 

71.11.01  404 

71.11.04 
Peyzaj mimarisi faaliyetleri ve peyzaj konusunda mimari 

 
10 

TOPLAM 940 

 

 



194 

 

 
  

konumlanmakta

 

  

 
Dekorasyon 

Firma 

 

 

Firma 

 

 Dekorasyon 

 

 

Firma 

 

 1 16  - - 

 5  57  - - 

Bornova 3 105 Bergama - - 

Buca - 56  - - 

 1 50  - 16 

Gaziemir - 38 Dikili - - 

 - 4  - - 

 7  50 Karaburun - - 

 10  134  - - 

Konak 18  334 Kiraz - - 

 1 23  - - 

Menderes - 18  - - 

Seferihisar - 11 Tire - - 

 - 12  - - 

Menemen - 1 Urla - - 

 46 

 940 



195 

 

 

 

4.4.2  

 

. 

 

 -

2013).            



196 

 

 

 
10  

 

Moda 

 10 a verilen  

K

 (Hauge, 2009; 

 

 

ikte 

 

koleksiyonun 
 

modellerin 
  

 pazarlama 
  

il
g

il
i 

a
k
ti

v
it

e
le

r -  

- tekstil deri ve aksesuar 

-  

il
g

il
i 

a
k
ti

v
it

e
le

r -  

-  

-defile, fuar vb etkinlik organizasyonu 

-  

-modellik 

-lojistik 

-  



197 

 

, 

tekstil  

 

 

 
11   

 

kent

strate

11. 

 

 

 

 

 

 

 

 



198 

 

Tablo 4.10  

  

Kodu 
 Yan  

Firma 

 

46.16.04 

 

Tekstil ve 

Sanayi 

28 

74.10.02 

 

 24 

74.10.03 
 

Grafik 

 
19 

74.20.22 

 

 

42 

74.20.26 

 

34 

74.20.27 

 

2 

74.20.29 

negatiflerin tab 

 

8 

18.11.01 fazla 

 

 

16 

18.12.02 

 

8 

18.13.02 

dahil) 

24 

TOPLAM 205 
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10 a 

 (United Nations 

Development Programme)  

 

 

Y

 (UNDP, 2010, s.156).  

 

 

 
 4.12  

 

 



200 

 

almak

). 

Kemalettin Caddesi (Mimar Kemalettin Moda Merkezi), 

 

Tablo 4.11 

 

 

Moda 

 

Firma 

 

 

Firma 

 

 

Moda 

 

 

 

Firma 

 

 1 4  -  

 - 9  -  

Bornova 6 38 Bergama -  

Buca - 4  -  

 1 2  2 3 

Gaziemir - 5 Dikili -  

 - -  -  

 1 15 Karaburun -  

 2 28  -  

Konak 12 85 Kiraz -  

 - 4  -  

Menderes - 3  -  

Seferihisar - 1 Tire -  

 - 1  -  

Menemen -  Urla 1 3 

 26 

 205 

 

ygun 

, 

 



201 

 

tutan me

 

 

4.4.3  

konuda 

). 

 

 

 (Ertosun, 

 

 

 

4.13). 



202 

 

 
13 Reklam   ( , 

2010) 

 

-

 

 

 

 



203 

 

  

Kodu 
 

Firma 

 

18.11.01 
 

16 

18.12.02 
(haftada 

 
8 

18.12.03 
 

123 

18.12.07  8 

18.13.02 

 

24 

73.11.01 

 

308 

73.11.03  20 

73.12.02 

 

19 

74.20.26 

 

34 

74.20.29 

faaliyetleri (negatiflerin tab edilmesi ve resimlerin 

 

8 

82.30.02 
 

faaliyetleri 
138 

TOPLAM 706 
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(

 

 

Tablo 4.13 

 

 

Grafik 

 

 

Yan 

 

Firma 

 

 

Grafik 

 

Firma  

 

Firma 

 

 - 10  - - 

 1 38  - - 

Bornova 1 119 Bergama - - 

Buca - 19  - - 

 1 18  - 5 

Gaziemir - 11 Dikili - - 

 - 3  - - 

 2  21 Karaburun - - 

 2 55  - - 

Konak 14  385 Kiraz - - 

 1 5  - - 

Menderes - 3  - - 

Seferihisar - - Tire - - 

 1 6  - 3 

Menemen - - Urla - 5 

 23 

 706 
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4.4.4 Fuar, Sergi ve Kongre Organizasyon Faaliyetleri 

bu 

2013

miras ve sanat 

 

 



206 

 

 
5   

 

 

 

15). 
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Kodu 
 

Firma 

 

90.01.14 

kumpanyalar dahil) 

15 

90.01.15  1 

90.01.16 
 

1 

90.02.11 
 

 
3 

90.02.12 

 

7 

90.03.09 

Yazar, bestekar, hey

 

1 

90.04.01 
 

10 

18.13.02 

 

24 

73.11.01 

 

308 

73.11.03 
 

 
20 

73.12.02 

  

19 

74.20.26 

 

34 

74.20.29 

 

8 

 

TOPLAM 

 

451 

 

 



208 

 

-

 

 
 4.16  

 

 

 

 

 

 



209 

 

 

 

Organizasyon 

Faaliyetleri 

 

Yan 

 

Firma 

 

 

Organizasyon 

Faaliyetleri 

 

 

Firma 

 

 5 8  - - 

 7 26  - - 

Bornova 7  57 Bergama - - 

Buca 5 13  - - 

 3 7  2 4 

Gaziemir 3 5 Dikili - - 

 - 2  - - 

 5 16 Karaburun - - 

 14  42  
- - 

Konak 93  254 Kiraz 
- - 

 1 5  - - 

Menderes 2 2  - - 

Seferihisar - 1 Tire - - 

 1 3  - 2 

Menemen - - Urla 1 4 

 149 

 451 

 

Organizasyon faaliyetlerinde hizmet veren 

de yer 

 m  k

 

4.5  

emesine incelemek gereklidir. 



210 

 

 ve 

 

sonucu eld  

 

Birinci halka: 

ir. 

 

 ve 

-90). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



211 

 

 
 1990- 2000  (

2013) 

 

 4. 17 -  

 

 

 

etmektedir (  -

 

 

 

 



212 

 

 

 
 2000-   

( ) 

 

de de 2000-  

 

 (  

 ve  



213 

 

eklenin

(Era  

 

 

 Saruhanli, 

 

 Ahmetli, Salihli, Ayva

Ayd  

 

Bu kapsamda
 

 

Birinci Halka: Konak 

 

 (s.92). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



214 

 

Tablo 4.16 itibariyle  

( ) 

  

1950 

1960 

 

-

devam etmesi,  

-Yap-

 

-

 

- 

 

- 

h  

 

1980 ve 

 

-

 

 

-

 

 

-Toplu konut ile 

 

- 

 

-

 

- 

 

-

halkalard  

 

Tablo 4.16 -

-

 

-



215 

 

 

toptan ve 

perakende ticaret ile toplumsal ve 

 

 

hizmetlerinin 

 

 

d   (EBSO) 

 

 

 

 

 



216 

 

Tablo 4.17 itibariyl ( ) 

  
Durumu 

 
 - 

Bornova= % 10.3 - 

1980 boyunca 

Konak   = % 55.7  

Bornova= % 10.3  

  

 

Konak   = % 38.2  

Bornova= % 22.3  

  

2000-2011 Konak   = % 21.1  

 

 Kent merkezinde hizmet 

 ve -1957-1981-  

analizleme y  

 

  

 

 

niteliktedir

 



217 

 

4.6 Temel Sorgulamalar 

 ve giderek daha 

 

 

  

 

 m

 k

 

 

 

 

 

 

 

 

 



218 

 

 
 

 

Tablo 4.18  

 

  

 

Yan 

 

Firma 

 

  

 

 

Firma 

 

 7 38  - - 

 13  130  - - 

Bornova 17  319 Bergama - - 

Buca 5 92  - - 

 6 77  4 54 

Gaziemir 3 59 Dikili - - 

 - 9  - - 

 15  102 Karaburun - - 

 28  259  - - 

Konak 137  1058 Kiraz - - 

 3 37  - - 

Menderes 2 26  - - 

Seferihisar - 13 Tire - - 

 2 22  - 5 

Menemen - 1 Urla 2 12 

 244 

 2302 

 

 da 

merkezi 

3               

2     



219 

 

 k

 

 

 

 



220 

 

 
  

 

 ile 

 

ve tekstil  

bi

tedir.   

1 

2 



221 

 

 
  

 

grafik 

 

MODA TASARIM = 26 firma 

 

Konak  Bornova-  

 

 

Konak  Bornova-  

% 19 

% 42 

% 13 

%7 



222 

 

 
 

  

 

). Bu 

alanlarda konumlanma  

 

 

 

 

 

 

Konak - -  

 

 

Konak - -Bornova 

% 11 

% 14.6 

% 6 

% 35.7 



223 

 

 
  

 

 

 

 
 

 

 

 

 

Konak - -  

 

 

Konak - Bornova -  

% 16.4 

% 7.8 

% 5.3 

% 54.7 

 

 

Konak - -Bornova 

 

 

Konak - Bornova -  

% 10 

% 57.8 

% 9.3 

% 5.5 



224 

 

 

 E

 

4.6.1  

 

oldu
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