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TESEKKUR
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OZET

Son 20 yildir diinyadaki hizli degisim ve doniistime kosut olarak sanayilesme ve
mekan konusunda da yeni goriisler ve tartismalar yasanmaktadir. Ozellikle sanayi
cografyasi literatiiriindeki tartigmalarin odak noktasini yeni teknolojik buluslarin ve
iretim dinamiklerinin bir sonucu olarak sanayinin yeniden yapilanmasi
olusturmaktadir. Sanayinin yeniden yapilanmasi temelde yeni mekansal iligkileri
gerektirdiginden, bu yeni iligkilerin mekana yansimasi baglaminda sanayinin yer

se¢imi ve yer degistirmesi konularinda artan bir ilgi s6z konusudur.

Bu ¢alisma son dénemde artan bu ilgiye paralel bir kapsamda, Izmir imalat
sanayinin genelde mekansal yer se¢im ve Ozelde de yer degistirme davraniglari
izerine odaklanmaktadir. Ancak bu odaklanma yalmzca mekan lizerinden degil,
mekam bigimlendiren gerek uluslararasi gerckse de ulusal diizlemdeki ekonomik,
sosyal ve politik yapilanmalar ve degisimler baglaminda gergeklestirilmektedir.
Boyle bir gergevede ¢alisma; mekansal harekete iliskin davranisin hangi faktorlerle
etkilesim icinde gekillendigini, bu faktorlerin hangi araliklarda mekansal
davramgdaki kararlibk diizeyinin belirledigini ortaya koymayi ve Izmir imalat
sanayinde gbzlemlenen mekansal hareketliligin degisen kosullara uyum saglamada
mekam stratejik bir unsur olarak kullanip kullanmadifint ortaya koymay
amaclamaktadir.

Her ne kadar ¢alismada elde edilecek bulgular, Izmir baglamma bagimli bir
aciklayiciik ortaya koyacaksa da, ozellikle sanayinin mekansal hareketliligini
aciklamada ampirik bulgularla, kuramsal yaklagimlarin birbirini agiklayicilik

diizeylerinin tartisilmasina y6nelik ipuglari ile sanayinin mekansal hareketinin ortaya
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cikardig1 davramig bigimlerinin hangi kararlilik diizeyinde belirleyici olduguna
yonelik tespitler aracilifiyla 6zellikle planlamada yeni tartigma kanallar1 saglayacagi

diistiniilmektedir.

Anahtar s6zciikler : Sanayi cografyasi, sanayinin mekansal hareketliligi, sanayinin

yer se¢imi



ABSTRACT

There have been new ideas and debates on industrialization and space based on
the rapid change and transformation that the world has faced in the last 20 years.
Particularly, the center of debates in the literature of industrial geography is
“industrial restructuring” as an outcome of new technological innovations and
production dynamics. As industrial restructuring requires new locational relations,
there has been a growing concern at the issues of industrial relocation and

displacement as a reflection of new relations to space.

This research, parallel to this increasing concern for last decades, focuses on
choosing locations of production industry in Izmir, in general; and relocation
behaivours of production industry in Izmir, in particular. Not only is the focus of this
research based on the space, but it is also based on both international and national
level economic, social, and political structuring and changes that are (re)shaping the
space. Working on such frame aims at showing what type of factors interconnected
with behaviors of industrial locational mobility and what sequences of these factors
determine the stability level in industrial locational behaviors. It also intends to show
whether the observed locational mobility in Izmir production industry uses the space

as a strategic principle to adapt changing conditions in the world.
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Although the finditigs of this rééearch provides explanation of locational mobility
of industries in Izmir, in par’;i;:ﬁlar; it is also expected to provide new debates
especially in planning argna by giving clues to show the interconnectivity of
empirical findings with theoretical approaches in the explanation of locational
mobility of industry, and by demonstrating the ways in which stability level of

industries in behaviors of their locational mobility.

Keywords: Industrial geography, locational mobility of industry, industrial

(re)location.



vii

ICINDEKILER

Sayfa

Igindekiler ......coovvvueeneennnnnnn. e . e vii
Sekil LiStesi ..eceverrreeererirueennene oo gl O A BRI ....cocenecornes xii
Tablo Listesi ....... . SRR W 00000 A A tereeenneens.. Xl
Grafik Listesi .............

Harita LiStesi vvvuunrriiiiiiiiiiiiiiaiaannnnn. S 0000000000 NI eeeeeraaen e XX

Birinci Boliim

GIRiS

1. Giri 1
« GILIS eeereneecrecenceesanennae. ceesteestesnesnesssesssasasssstenas rererteetessaesasestrssressasssasans ceveens

1.1. Konunun Ag¢inimi

........................................... se0ssssccrsevassasecas 1

1.2. Caligmanin Amact .........oveeveeiieennannannns eeens eeeerereeneeeneeanans veee. 0

1.3. Calismanin Yontemi .........

................ 4004000000000 0000s0scosssscsssnnnsn ;

1.4. Caliymamn Kapsamt ........... ceeee



ikinci Boliim
SANAYININ YER SECIMi UZERINE KURAMSAL ACILIMLAR

2. Sanayinin Yer Segimi Uzerine Kuramsal Agilmlar ............................ 13
2.1 Sanayinin Yer Secimine Iliskin Kuramsal Yaklagimlar ................... 15
2.1.1 Geleneksel Teorik Yaklagmmlar ..........ccoeevvviiiiiiiiinninninnn. 19

2.1.1.1 Neo-Klasik Yaklagim ......c.ouevvevrinrerieineiennenneneennennn. 21

2.2. Davramigsal Yaklagim .....coceeiiiniiiieiiniiiiiiiiiiiaiieeecireeeeeans 30
2.3. Yapisalci ve Post-Yapisaler Yaklagimmlar ......ooovvieiiiiiiiiiiniiiiinnnene, 34
2.3.1. Organizasyonel Biiyliime ve Degisim Yaklagimlari ............... 38

2.3.2. Metropol I¢i Sanayi Yer Se¢im Kurami ..........cccceuveevennnne. 43

Ugiincii Boliim

METODOLOJI
KLY (501 o) ) PP P PPN 45

3.1. Izmir’de Imalat Sanayinin Mekansal Yapisinm1 Anlamaya

Yonelik Caligmanin TaSarimi «.o...veuereeeeniiiereneeennineeneneenneneenenns 47
3.2. Izmir’de Imalat Sanayinin Mekansal Hareketliligini Anlamaya

Yonelik Caligmanin TaSarimi ........cceeeeeceerenreereereecesrarsseseessesssssassrasases 54
3.3. Izmir’de Imalat Sanayinin Mekansal Hareketliliginin

Nedenlerinin Tespitine Yonelik Aragtirmanin Tasarimi ................... 57

Dordiincii Boliim
1950-2000 DONEMINDE iZMiR IMALAT SANAYINDE YER
DEGISTIREN FIRMALARIN GENEL YAPISI

4. 1950-2000 Yillar1 Arasinda Yer Degistiren Firmalarin Genel Yapisi
ve Yer Degistirme Tipleri itibariyle Degerlendirilmesi ................. 81
4.1. Yer Degistiren Firmalarin Genel Yapisi .......cccevvvviiieennennnnnn, 82



4.1.1 Firma Sayisi, Kurulus ve Yer Degistirme Yillar

Itibariyle Degerlendirme ..........ccuoervvneerrneeiennennnnnns 83
4.1.2 Sektérel Yap Itibariyle Degerlendirme ..............v....... 86
4.1.2.1 Ana Gruplar Itibariyle Degigim .............ccuvevun.es 86
4.1.2.2.Alt Sektdrel Degigim .....o.ceveveeniveneeeeinrnnnnnnn. 89
4.1.3. Isglici Dagilimi .......coovnivneiniiniiiieiieiiiieeieeneennn. 95
4.1.4. FIrma YapISl «ueueeeeninereineeeeneiaeeeneneencneneenesasnsonenns 101
4.1.5. Sermaye DUrtmu .........cocvvireieiiiiiiiieneiniiniennene 104
4.1.6. Mekansal Analiz .........coooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiaiiieeanans 110
4.1.6.1 Kentsel Alan Uzerindeki Genel Yer Degistirme
BBIIIET <. vevevveeeeeseseseseeeseseseeeesesesseseseen 11
4.1.6.2 Yer Degistiren Firmalarin Kurulug Yillari
Itibariyle Mekansal Dagilimi ...................eeen.... 130

4.1.6.3 Sektérel Yigilmalar itibariyle Firmalarin Mekansal

Yer Se¢gim Egilimleri ........ooovveiiiiiiiiiiieninnnnnnn.. 133
4.1.6.4 Isgiicti, Sermaye Biiyiikliizii ve Sirket Tiirii itibariyle

Yer Degistiren Firmalarin Mekansal Yer Se¢im

BT ovvvveneveeeeneeneeseeeeseseeeesssseeemesseeeseesseesenessees 136

4.2.Yer Degistiren Firmalarin Mekansal Hareket Profilleri ................... 142
4.2.1 Firmalarin, Mekansal Yer Kategorilerine ve Dénemlere

GOre Dagilimi .....cceuvininiiniiiiiiiiiiiiiiiiienr e 144

4.2.2 Sektorel Yapi Itibariyle Degerlendirme ...........cccvuvuneen... 148

4.2.2.1 Ana Gruplar Itibariyle Degerlendirme .............. 148

4.2.2.2 Alt Sektorel Gruplar itibariyle Degerlendirme ... 150

4.2.3. Isgiicli Dagihimi .....ocouvenniineineiiniiieiieiieieeneeneenen 152

4.2.4. FIrma YapISI c.ueuenreereeienineneeeneneeeeeonenenanenensasasaranes 154

4.2.5. Sermaye DUurtmul ......ccovuiieiieiierniiniiiinineerseeecneanens 156

4.2.6.Mekansal Dagilim ......cocvveveenininiinineneniiieenennenennnn. 158

4.2.6.1 Mekansal Yer Se¢im Kategorilerine Gore
Firmalarin Kentsel Alan Uzerindeki Genel
Yer Degistirme Egilimleri .....c.ocovvvvieeneiiniininennn. 158



4.2.6.2 Sektorel Yigilmalar Itibariyle Firmalarin Mekansal
Yer Segim Egilimleri .....oovvviiviiiiiniiniininnannnn,
4.2.6.3 Isgiicti, Sermaye Biiyiikliigii ve Sirket Tiirlerinin
Mekansal Yer Se¢im Kategorileri
Itibariyle Dagilimi ........cc.eeveeiieeineiineieinnennn,
4.2.6.4 Yer Degistirme Kategorilerinin Mekansal

Dagilimina Iligkin Genel Degerlendirmeler ...........

Besinci Boliim

1950-2000 YILLARI ARASINDA YER DEGISTIREN FIRMALARIN

MEKANSAL HAREKETLILiK NEDENLERI

5. 1950-2000 Yillar1 Arasinda Yer Degistiren Firmalarin Mekansal
Hareketlilik Nedenleri .......ccooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinccininnn
5.1. Anket Kapsamindaki Firmalarin Genel Yapisal Ozellikleri ..............

5.1.1. Kurulus ve Yer Degistirme Yillart .......cceevveenininiiinninnn...
5.1.2. Firmalarin Faaliyet Konusu ve Yer Degistirme Bigimi ..........
5.1.3. Isgticti OzelliKIeri ......uoevunevineieneiieeeeerieeeeereerrneenennns
5.1.4. Uretim ve Pazar KoSullar ............ccceveueivnernernnieneennennnnns
5.1.5. Arazi ve Miilkiyet OzelliKleri ........cvveuneieneiineiiineeinerinnnn,

5.2. Firmalarin Mekansal Hareketlilik Nedenleri ve Yeniden

Konumlanma EZGImIeri .....ocovenineiiiiieriiiiiiiiiiiiiiieieieeeeannn
5.2.1 Uretim Yerinden Tagmma Nedenleri .........coeevvnvvunevnnnennn..
5.2.1.1. Arazi ve Bina Kosullarina Iliskin Nedensellikler ...........
5.2.1.2. Pazar Olanaklarina Iligkin Nedensellikler ...................
5.2.1.3.Isgiictine Iligkin Nedensellikler ............cccuvevvunernnnnnnn.
5.2.1.4. Ulagim ve Altyap: Olanaklarina iligkin Nedensellikler ....
5.2.1.5. Yerel ve Merkezi Otoritenin Kararlarina
Mligkin NedenselliKIEr ..........ccuvvenirneiunernereereeeneennnn
5.2.1.6. Finansal Destek ve Tegviklere Iliskin Nedensellikler .....
5.2.1.7. Yasam Kalitesine Iliskin Nedensellikler .....................
5.2.2. Yeni Uretim Yerini Tercih Nedenleri ........cccccvvevvuneeiinnnnnn.



5.2.2.1. Arazi ve Bina Kosullarina Iliskin Nedensellikler ..........

5.2.2.2. Pazar Olanaklar1 ve Hammadde Teminine

Miskin NedenselliKIer ..........c.oeevunerrerrnnrenneennennnnns
5.2.2.3. Isgiictine iliskin NedenselliKler ...........ccevuuneeennnnnnnn.
5.2.2.4. Ulasim ve Altyap: Olanaklarina [liskin Nedensellikler ....

5.2.2.5. Yerel ve Merkezi Otoritenin Kararlarina

Mliskin NedenselliKIEr ..........ccvuevverrineereneiieeennnnnnnns
5.2.2.6. Kamusal Tegviklere Iligskin Nedensellikler .................
5.2.2.7. Yasam Kalitesine iligkin Nedensellikler ....................

5.3. Genel Degerlendirme .........ccovviiiiiiiiiiiiiiiriieiiieeneeieeenenenn,
Altinci Boliim
SONUC
6. SOMUG. .. e eiitintiniiitiinerteetueitaeeiateretiatetuanasonsssnsosessssosssonsessssssans
6.1. Kuramsal genelleme diizeyl = ....ocovviiiiiiiniiiiiiiiiiiiicnennnn.
6.2. Izmir Sanayi Cografyasina Iliskin Genelleme Diizeyi ................
6.2.1. Izmir Iimalat Sanayine Iligkin Yapisal Unsurlar ............
6.2.2. Izmir imalat Sanayinde Yer Degistirme Egilimleri ~ ......
6.2.3. Izmir imalat Sanayinde Yer Degistirme Nedensellikleri 261
KAYNAKL AR ittt tectteietrreeeratesscteansssanssansan



xii

SEKIL LISTESI
Sayfa
Sekil 3.1 Firma Yer Degistirme Bigimleri .......coooiiiiiiiiiiiiiiniiiiiiniinineenne 55
Sekil 3.2 Toplumsal Agda Konum ve Rol Analizi ............ccoooeiiiinininnnn..e. 68
Sekil 3.3 Firmalarm Son Uretim Yerleri itibariyle Mahallelere Gore
Yeniden Dagilim Ongoriisth ....vvvueveneeniieiiiieieiineeineerieeieeennnn 73

Sekil 3.4 1950-2000 Yillar1 Arasinda Yer Degistiren Firmalarin Benzemezlik
Gostergesi (Dissimilarity) Matriksi Uzerinde Sayisal Simflamasi ........ 77



xiii

TABLO LISTESI
Sayfa

Tablo 2.1 Yersegim Kuramlarmda Ug Kanal ............oeevvvviiineirnneiiineennnnnnn. 18
Tablo 3.1 Anket Yapilacak Firmalarin Sektorler ve Kiimeler Itibariyle Dagilimi ...79
Tablo 3.2. Ornekleme PIant ..........oeeerueneeriineeeeiierereiieaerennaeenennaeessennns 81
Tablo 4. 1 1950-2000 Yillar1 Arasinda Kurulan ve Yer Degistiren

Firmalarn Dénemler itibariyle Dagilimi ..........ccveuirivneeeerennnnnnnnn... 84
Tablo 4.2 1950-2000 Yillar1 Arasinda Yer Degistiren Firmalarin Alt

Sektorler Itibariyle DaSIlimI ........vvuevenivniinerneiieineeieineineeaeenen, 90
Tablo 4.3 1950-2000 Yillar1 Arasinda Kurulan Firmalarin Yer Degistirme ve

Degistirmeme Durumuna Gére Sektrel Dagilimi ........ooveiiininnnn.... 91
Tablo 4.4 1950-2000 Yillar: Arasinda Yer Degistiren Firmalarin Sektorler ve

Kurulus Tarihleri Itibariyle Dagilimi ..........ccevueeiuvernnivineinnernniinnnn 93
Tablo 4.5 Yer Degistiren Firmalarin Sektdr ve Kurulus Dénemlerine

GOre Dagilimi .......ovivnininiiiiiiiiiiiiieiee e terr e et e e eieeaaaaanas 94
Tablo 4.6 Yer Degistiren Firmalarin Firma Sayis1 ve Istihdam Gruplar:

Ttibariyle DaBilimi ......ccvvunivreriiiieiiie et eeeieeeereeeeree s e e eeene 95

Tablo 4.7 Yer Degistiren Firmalarin Sektor, Firma Sayis: ve Isglicti

Itibariyle Dagilimi ........ccuuvrinneireneiiineeriieeriieeeereereieesseerraneeran 99
Tablo 4.8 Yer Degistiren ve Yer Degistirmeyen Firmalarin Sektor ve

Isgticti Gruplar Itibariyle Dagilimi ............oeevveeeernneeinneernneerennnnnn. 100
Tablo 4.9 Yer Degistiren Firmalarin Firma Tiirleri Itibariyle Dagilims ........... 101



Xiv

Tablo 4.10 Yer Degistiren Firmalarin, Sirket Tiirti ve Dénemler Itibariyle

1D 72141 11111 O O OO PP 102
Tablo 4.11 Firma Tirlerinin Isgiicti Gruplan Itibariyle Dagihmi .................... 103
Tablo 4.12 Yer Degistiren Firma Tiirlerinin Sekt6rel Dagilimi ...................... 104
Tablo 4.13 Yer Degistiren Firmalarin Sermaye Biiyiikliigii ve Sektorler

Itibariyle Dagiliml ........oovvniiiniiniiiii et 106
Tablo 4.14 Yer Degistiren Firmalarin Sermaye Biiyiikliigii ve Firma Tiiril

Itibariyle Dagilimt .......cuivuniineeieiieiieei et eeieeeeeiee v e e e eraeans 107

Tablo 4.15 Yer Degistiren Firmalanin Sermaye Biiytklgi ve Isgiicti

Gruplar: ftibariyle Dagilimi .......ccouvevvneieniiineiiieirineriieereeeneennnnnn. 107
Tablo 4.16 Yer Degistiren Yabanci Sermayeli Firmalarin Sektorel Dagilimu ...... 108
Tablo 4.17 Yer Degistiren Yabanci Sermayeli Firmalarin Sermaye

Biiyiikliikleri Itibariyle Dagilimi ............oeevvenrerineeenieeerieenineenennns 109
Tablo 4.18 1950-2000 Yillar1 Arasinda Yer Degistiren Firmalarm Ilk Kurulug

Yerleri Itibariyle Mekansal Dagiltmi ........c.uueerieeernenenienrerenrecnnnna 111
Tablo 4.19 1950-2000 Yillar: Arasinda Yer Degistiren Firmalarin En Son

Uretim Yerleri Itibariyle Mekansal Dagilimi .........uveeeeeeeeeeereneennnnee, 113
Tablo 4.20 Kurulan, Kapanan, Uretimine Devam Eden ve Yer Degistiren

Firmalarm Dénemler itibariyle Dagihimi ............ceevvnerineeieeeinnnnnnnnn. 131
Tablo 4.21 Kurulus Yihi ve Mekansal Dagilimlar Itibariyle Yer Degistirmelerin

Déonemsel Dagilimi (En Son Uretim Adreslerine GO1€) ............ov....... 132
Tablo 4.22 Yer Degistirmelerin Sektorler Itibariyle Mekansal Dagihm ............ 134
Tablo 4.23 Yer Degistiren Firmalanin Isgticti Gruplar Itibariyle Mekansal

DaBIlimI .o.ovniiiiiiriiri et ee e e e e e e anns 137
Tablo 4.24 Yer Degistiren Firmalarin Sermaye Biiyiikliikleri Itibariyle

Mekansal DABIIINL ........e.eveeeeeeseereeeesreeeseeeeeseseseeeeeseseeeneeen 139

Tablo 4.25 Yer Degistiren Yabanci Sermayeli Firmalarin Mekansal Dagilim ... 140
Tablo 4.26 Yer Degistiren Firmalarmn Sirket Tiirleri Itibariyle Mekansal

Tablo 4.27 1950-2000 Déneminde Yer Degistiren Firmalarin Yer Degistirme
Tipleri Itibariyle Dailimi .........ccovuiviiiieiriieeirieeerrieeeiieeeneerinens 144



XV

Tablo 4.28 1950-2000 Déneminde Yer Degistiren Firmalarin Tipler ve

Sektorler Itibariyle DaBilimi ........vvveieneiniirniiniiiieeinerieeineeeeenna 149
Tablo 4.29 Isgiicti Gruplarmin Mekansal Yer Degistirme Kategorileri

Itibariyle Dagilimi ........oevnivrneeniiniiiieirierereeeiaeeernereeannsenennn 152
Tablo 4.30 Isgiicii Sayisindaki Degisimlerin Mekansal Yer Degistirme

Kategorileri Itibariyle Dagilimi .........cccevueeeineeiiinriinneeiieenneneernnnn. 154
Tablo 4.31 Firma Tiirlerinin Mekansal Yer Degistirme Kategorileri

Itibariyle DaBilimi .......eevuniriniiieiiieie et e e e it e reeeieeareeeaeans 154
Tablo 4.32 Yer Degistiren Firmalarin Sermaye Biiyiikliikklerinin Mekansal

Yer Degistirme Kategorileri Itibariyle Dagilimi .............ccoeevnernnnnen.. 156
Tablo 4.33 Yer Degistiren Yabanci Sermayeli Firmalarin Mekansal Yer

Degistirme Kategorileri itibariyle Dagilimi ............cocevvvvnevnirnnennnnn.. 157
Tablo 4.34 Yer Degistirme Kategorilerine G6re Firmalarin Mekansal Dagilimi . 159

Tablo 4.35 Sektor ve Yer Degistirme Kategorilerine Gore Firmalarin

Mekansal Dagilimi .......oceiiiiniiiiiiiiiiiiiiiiiirireiiaereeaeeeeeae 171
Tablo 4.36 Firmalarin isgiicti Bitytikliiklerinin Yer Degistirme Kategorilerine

Gore Mekansal Dagilimi ....oooueeereininiiiiiiiiieaiiieeeniiieneeneneeeananas 175
Tablo 4.37 Firmalarin Sirket Tiirleri Itibariyle Yer Degistirme Kategorilerine

Gore Mekansal Dagilimi ......c.oeeveiiiireriiiieiiiiiiieiiiieieneienaenan. 176
Tablo 4.38 Firmalarm Sirket Tiirleri Itibariyle Yer Degistirme Kategorilerine

Gore Mekansal Dailimi ....oooveiieiniiiiiiiiiiiiiiiiic e 177
Tablo 5.1 Uretim Yapilan Birimlerin KUgUKIGSH ..vvvvveereereneneeeieinieeeene, 201
Tablo 5.2 Uretim Yapilan Arazinin KGgUKIGSH . ...vvuevvvneienneerineeineeeennennnn. 201
Tablo 5.3 Alternatif Alan ve Binalarm YokIugu ...c.ovvvviiiiiiiiiiiiniininiinnnn. 202
Tablo 5.4 Uretim Yerinin Maliyeti .........ccuuvvrnerineiineeiiiiiieiieieiernnerinanns 202
Tablo 5.5 Imar Plam ve Yonetmeliklere AyKIrIIK ......vvnveneinnieniinninneeninnnen. 203
Tablo 5.6 Arsa ve Arazi Fiyatlart ........cocoviiiiieniiiiiiiiiiiiiiiiiiiecicieecee 203
Tablo 5.7 Kira KONtrats ......eueeiiiiiiiiiiiieiiieeniieiieeenianeerneneneannaensnenn 204
Tablo 5.8 Birimlerin Eskiligi ve Giincel Olmayist ......ccvevieenineieienaennnnn.. 204
Tablo 5.9 Farkli Cografi Pazarlara Girme ..........ccocvviiiuiueniinenineienannennnne. 206
Tablo 5.10 Yeni Bir Uriin Pazarma Girme .............ceeevunivvnereenneennneennnnnns 207

Tablo 5.11 Alictlara UzaKIiK ....vvvvrviniiiiitiiiiiiiiiiiietieeseeeiranseeanenrn 207



Tablo 5.12 Hammadde Saglayicilarina Uzaklik ..........ccoooeiviiiiiiiiniininnnnnn... 207
Tablo 5.13 Aym Faaliyet Kolundaki Diger Firmalara Uzaklik ....................... 208
Tablo 5.14 Bagimli Caligilacak Firmaya Olan Uzaklik .............ccooveiiininni. 208
Tablo 5.15 Uretim Maliyetlerinin Yitksek OImast ...........cvcevunvuneeeneennnnnnnen. 209
Tablo 5.16 I$gUCH AZIB1 ..vvvveeeeeeeeiieeeieeiie e eeeeeeeieeer e er e eaeesennes 211
Tablo 5.17 Uygun Egitimli ve Nitelikli Isgilictintin AzIg1 .......ccevvvvvneennennnen. 211
Tablo 5.18 Isgiicii Maliyetlerinin Fazlalifl ............cc.ovvveeennerreneerveeeenennnnnn. 212
Tablo 5.19 Ulasim ve Trafik YoZunlugu ......cevviviiniiiiiiiiiiiiiiiiiiieniniennnn. 213
Tablo 5.20 Otopark Olanaklarinin Olmayist ......ooeveiereieieiiiiiiiiiiiiiiiininaan 214
Tablo 5.21 Altyap1 Servis Maliyetleri .......ccoeveiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiineiienicenans 215
Tablo 5.22 Yerel Hizmetlerin Maliyeti ....c.ocevvneiiriierininnniiiiinieeiieeniniennn 215
Tablo 5.23 Yerel ve Merkezi Otoritenin Zorlayic1 Kararlart ..........c.cccev...e... 216
Tablo 5.24 Vergi Sistemi .....vvuiiniiiririieriiiiiiiereiereeeertereeeneeaanearases 217
Tablo 5.25 Kamu Yonetiminin Yetersizlifi .......cccooeveiiiiiiiiinieniieniinnnnnnn. 217
Tablo 5.26 Banka Finans Mekanizmasinin Yiiksek Maliyeti .............c.......... 219
Tablo 5.27 Tegvik Olanaklarmnim Yetersizlifi -.....ccoevvnveeienniiiniieneneeninnnnn.. 219
Tablo 5.28 Yasama Maliyetlerinin YUkseklifi .......ocevvevieiiiiiinniiiiiiinnnnnnnn 220
Tablo 5.29 Calisanlar Igin Yiiksek Yasama Maliyetleri ............evvvvvvnnnennnnn. 220
Tablo 5.30 Arazi ve Binaya Erigilebilirlik Olanaklart ..............ccceeeeneninnnn.n.. 222
Tablo 5.31 Diigiik Arazi ve Bina Maliyetleri ............coeeeiiiiiiiiiiiiiiiiininnn, 222
Tablo 5.32 Miilkiyet Durumu-Sahiphifi .....ocvvvvieieeniiiieneniiiiiiriiienecenanenen. 223
Tablo 5.33 Arsanin — Binanin Genigleme Olanaklari .................cceevnannn... 225
Tablo 5.34 Yeni ve Daha Genis Pazarlara Agilma Olanaklari ........................ 226
Tablo 5.35 Hammaddeye Yakinlik .......cccoieiiiriiiiiiiiiiiiiiriniiiieneieeenens 227
Tablo 5.36 Alicilara YaKinliK ....c.ouvvienenininieiiiininrneirerierneneenreeeeenensnnnns 227
Tablo 5.37 Malin Sevk Stiresindeki Kasalik .......oovviiniiiiiiiiiiiiiiienininennn, 228
Tablo 5.38 Aym Faaliyet Kolundaki Diger Firmalara Yakinlik ..................... 228
Tablo 5.39 Baglantili Caligilacak Firmaya Yakinlik .........c.ccvevvevneiiinininnnnn. 229
Tablo 5.40 Diigiik Uretim Maliyetleri ........ocovveiiiuiiieeiiiieiieeieeeeneeene. 229
Tablo 5.41 Isgiicti Olanaklarnim Varlif ......cc.uuevveviiniiiniiiiiiiiieeeeeanees 230
Tablo 5.42 Isglictniin NIelifi .....cuvvvrrrieeeieeiieriieriieeeneieeeeeereecrneernnens 231

Tablo 5.43 Isglicli Maliyetleri .....cuuuirreeieeneeeiieeiiieeeineneeieeereereneeeanneans 231



xvii

Tablo 5.44 Isgiicii Kiiltlirti ve Davranislart .........cccuvveevveniineinieneeniennernenns 232
Tablo 5.45 Gliglii Karayolu Baglantist ......c.cooeiuvniiiiniiiiiiieciiiniiiineenenenenn 233
Tablo 5.46 Gliglii Demiryolu Baglantist .......ocoviiiiiiiiiniiiiiiiiiiiiiiicinnennen. 234
Tablo 5.47 Giiglii Havayolu Baglantist ........coceeiiiieiiniiinieiiiiiiiiiiininenennn 234
Tablo 5.48 Limana Yakinlik .......cccieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i iieeieeeeceneaee 235
Tablo 5.49 Trafik Yogunlugunun DislKIGEU .....cccoviveiininiriiiiiiieniineeens 235
Tablo 5.50 Otopark Olanaklart ........ccccoueveiveiiiiiiiiiiiiiieiiinereeeeaeennenn 236
Tablo 5.51 Altyapt Maliyetleri .......ccoueirreieniiiiiiiiiieiieeeieeeeeeeeeaeaenenes 236
Tablo 5.52 Yerel Otoritenin Zorlayict Kararlars ...........cooiiiiiiini 238
Tablo 5.53 Tegvik Olanaklart .........ccceeeveiieniiiiniiireniiienieniieninnernenenane. 239
Tablo 5.54 Vergi ve Harg¢ Muafiyeti .....coeiviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniiienneenn 240
Tablo 5.55 Yerel Yonetimin ISBirlifi .......ocvvvvveienveniiiieiieiniierneinneennnns 241
Tablo 5.56 Kamu Yonetiminin Etkinligi .......ccoooviiiiiiiiniiiiiiiiiiiiiiiinennn.. 241
Tablo 5.57 Konut Fiyatlart .......c.cooeriiiiiiiiiiiiiiiiiiiriiiiiii e eeenes 243
Tablo 5.58 GUVENLiK .....ccoureeininiiiiiiiiiiiiiiii et itee e eeea e ecanens 243

Tablo 5.59 Sug Oranlarmnin DUGUKIIST ..c.oovveeneiniiiiiiiiiiiiiiiiiieienenennes 243



xviii

GRAFIK LISTESI
Sayfa

Grafik 4.1 Donemler ltibariyle Yer Degistiren Firma Sayilarinin Dagilim ...... 84
Grafik 4.2 Yer Degistiren Firmalarin DSnemler itibariyle Toplam Firma

Sayisi Igerisindeki YHZAEST ...uvvuevnnivnerniinieneinieeeniieeieieernaennens 85
Grafik 4.3 Firmalarin Yer Degistirme Yaillar itibariyle Dagihmi .................. 85
Grafik 4.4 Yer Degistiren Firmalarin Ana Gruplar itibariyle Dagilimi ............ 87
Grafik 4.5 Yer Degistiren Firmalarin Ana Gruplar ve Kurulus Yillar:

Itibariyle Donemsel Dagilimi ...........oeeruurerinneeereeerrrneerneneennnaennnns 87
Grafik 4.6 Yer Degistiren Firmalarin Ana Gruplar ve Yer Degistirme

Yillar1 Itibariyle Donemsel Dagilimi .........ceeveneernneerinerenaerneneennnnn. 88
Grafik 4.7 Yer Degistiren Firmalarin Sektorel Dagilimi ........c.oooeevenvnnenen.... 89
Grafik 4.8 Yer Degistiren Firmalarin isgticti Gruplan Itibariyle Dagilimi ........ 96
Grafik 4.9 Yer Degistiren Firmalarin Isgiicti Gruplart ve Dénemler

Ttibariyle DABIlImI ......oeeuereneenernennereeeieerneerernertennernersnerneennnns 96
Grafik 4.10 Yer Degistiren Firmalarin Kurulus ve Bugiinkii Isglicii

Gruplar Itibariyle Dagilimi ..........ccuevevinnerernieiineeriineeeneerrieennnes 97
Grafik 4.11 Yer Degistiren Firmalarm Kurulus ve Bugiinkii Isgiicti

Gruplarmnin Dénemler Itibariyle Dagilimi ...........ovvvneivneernninnennnnn. 98
Grafik 4.12 Yer Degistiren Firmalarin Firma Tiirleri itibariyle Dagilimz ........... 102

Grafik 4.13 Yer Degistiren Firmalarin Sermaye Biiyiikliikleri Itibariyle



Grafik 4.14 Yer Degistiren ve Yer Degistirmeyen Firmalarin Sermaye

Biyiikliikleri Agisindan Kargilagtirlmasi .......coooeeeiiniiiininiiinanan.
Grafik 4.15 Yer Degistiren Yabanci Sermayeli Firmalarin Isgticti Gruplan

Itibariyle Dagilimi .......c.ivueereiiiieeieiieeiieeiierenereernereneereneenan
Grafik 4.16 Yer Degistiren Firmalarin Isglici Deigimi .............cecvvunnernnnenns
Grafik 4.17 Yer Degistiren Yabanci Sermayeli Firmalarmn Isgiicti Gruplan

Itibariyle Dagiliml ......ceuiireereiiiineiieiierieeieererneeiereernerneesnenn
Grafik 4.18 Mekansal Yer Degistirme Kategorilerine Gore Firmalarin Alt

Sektorel Dagilimi .. ..ot
Grafik 4.19 Mekansal Yer Degistirme Kategorilerine Gore Firmalarin

ISEUCH DaBIlmI ..ovvvnieiiiiniereiiieeiieeriie e eeeereeaneesneeraeessneenannns
Grafik 4.20 Mekansal Yer Degistirme Kategorilerine Gore Firmalarin

Sermaye Biiyiikliklerinin Dagilimi .......ccoeveiiiniieiiiiiiiiiiiinineenennnn.
Grafik 5.1 Firmalarin Kurulug Yillarinin Dénemler itibariyle Dagilm ............
Grafik 5.2 Firmalarin Yer Degistirme Yillarmin Dénemler itibariyle Dagilim ...
Grafik 5.3 Firmalarin Kurulus Sonras1 Yer Degistirme Siiresi ........ccoceeenennnn..
Grafik 5.4 Firmalarin Yer Degistirme Sayilart .......cccocvveiniiiiiiiiiiinininiinnnn
Grafik 5.5 Firmanin Yer Degistirme Bigimi ......ccoveueiiiiiieiiiniieiiiiiiinenenn.n
Grafik 5.6 Firmanin Yer Degistirmede Yonetim Birimlerini Tagima Durumu .....
Grafik 5.7 Firmanin Bu Faaliyet Digindaki Faaliyet Durumu ........................
Grafik 5.8 Firmalarin Bir Bagka Yabanci Firma Ile Ortaklik Durumu ..............
Grafik 5.9 Firmalarm Bu Adresteki Is Tantmi .........ccouvveveeniiiniinneeniinneinnnnn,
Grafik 5.10 Firmalarin Calisan Kisi Sayisi itibariyle Dagihmi ......................
Grafik 5.11 Ust Diizey Calisanlarn Yer Degistirme Durumu .............ceunveenen.
Grafik 5.12 Orta Diizey Caliganlarin Yer Degistirme Durumu .......................
Grafik 5.13 Alt Diizey Calisanlarin Yer Degistirme Durumu ..........ccoceneuenn.n.
Grafik 5.14 Firmamn Uretimde Kullandiz: Mal: Sagladigt Yer .........cccuueen....
Grafik 5.15 Firmanin Urettigi Mal1 Satt131 BSIgeler .........vevueiiuneiennernneennnnn
Grafik 5.16 Firmalarin Diger Kurum ve Firmalarfa [ligki Bicimi ....................
Grafik 5.17 Firmanin Mk Sahipligi ....occeeeniniiiiiiiiiiiiriiiienicinienenennnen.
Grafik 5.18 Mekansal Genigleme Olanagi .........coeeeriieirireiiiiinieiininnnneinnn
Grafik 5.19 Firmalarin Parsel Biiyiiklerine Gore Dagilimi1 ...........c..cc.cceenenn.ns

Xix



Grafik 5.20 Arazi ve Bina Kosullarma liskin Nedensellikler ..........ccccvvennenn.. 205
Grafik 5.21 Pazar Olanaklan ve Hammadde Saglamaya iliskin Nedensellikler ...210
Grafik 5.22. Isgiiciine Iligkin NedenselliKIer .........ccvvvvnieniivniineineininnnnen. 213
Grafik 5.23 Ulasim ve Altyapi Olanaklarina {liskin Nedensellikler ................. 215
Grafik 5.24. Yerel ve Merkezi Otoritenin Kararlarina Iliskin Nedensellikler ...... 218
Grafik 5.25 Arazi ve Bina Kosullarina Iliskin Nedensellikler ..........ccccevneun.ee. 225
Grafik 5.26 Pazar Olanaklarina Iliskin Nedensellikler ..............ovvuvvnivnvnnnnnn 230
Grafik 5.27 Isgiiciine Iliskin NedenselliKIer .............oeevueevniiiniirniineennninnne 232
Grafik 5.28 Ulasim ve Altyap1 Olanaklarina Iliskin Nedensellikler ................ 237
Grafik 5.29 Kamusal Tegviklere Iliskin NedenselliKler ...........cocvvuneneenenn.n. 242

Grafik 5.30 Yasam Kalitesine Iligkin Nedensellikler ..............oeevvunevennnnnnn.. 244



HARITA LISTESI

Harita 3.1 Cografi Matrisin Sadelestirilmesinde Kullanilan Mekansal

Harita 4.1 Yer Degistiren Firmalarn Ik Kurulus Yerlerine Gore IBKB

Smurlan Igerisindeki Mekansal Mesafe Halkalarina Gore Dagilimi ...

Harita 4.2 1950-2000 Dneminde Konak [lgesindeki Firmalarn flgeler

Itibariyle Mekansal Hareketlilifi ..........c0uverernneerrreneereennneennen.

Harita 4.3 1950-2000 Déneminde Bornova Ilgesindeki Firmalarin Ilgeler

Itibariyle Mekansal HareKethilifi ...........coceeeerevierieneninnnininnnnnnn.

Harita 4.4 1950-2000 Déneminde Cigli ilgesindeki Firmalarin Iigeler

Itibariyle Mekansal Hareketlilifii ..........coeevrevneerrnneeernnniernnnnnn.

Harita 4.5 1950-2000 Déneminde Gaziemir flgesindeki Firmalarn figeler

ftibariyle Mekansal Harekethilifii .........oeevvnrevnieiinneinnenennnnnnnnn,

Harita 4.6 1950-2000 Doneminde Buca figesindeki Firmalarm figeler

Itibariyle Mekansal Hareketlilifii .........cccoveevenieinnerenierrenrennnnns

Harita 4.7 1950-2000 Déneminde igeler Itibariyle Karsiyaka Ilgesine

Gelen Firmalarin Mekansal Dagilimi .......oooevvniiiiiiiiiinininenceeinans

Harita 4.8 1950-2000 Déneminde Balgova Ilgesindeki Firmalarin

Tigeler itibariyle Mekansal HareKetlilifi .......uvevvuvnrernneneeernnnnens

Harita 4.9 Kurulus Yerleri itibariyle Firmalarm Mekansal Yer Degistirme

Tiplerine Gore Dagilimi (Merkez) ....ccovveriiieniiiniiiiericinnorenenn.

Sayfa



Harita 4.10 Kurulus Yerleri itibariyle Firmalarin Mekansal Yer Degigtirme
Tiplerine Gore Dagilimi (DOZu) ...cvovvvviiiiiiiiiiiniireiiiiiiniiirnirniiana.
Harita 4.11 Kurulug Yerleri Itibariyle Firmalarin Mekansal Yer Degistirme
Tiplerine Gore Dagilimi (GUney I) ....ooeeriiniiiniiiiiiiiiiiininininnnnnes
Harita 4.12 Kurulus Yerleri Itibariyle Firmalarin Mekansal Yer Degigtirme
Tiplerine Gore Dagilimi (Gimey IT) ....covvvnviiniiiniiiiiiiniiiiinnee,
Harita 4.13 Kurulug Yerleri Itibariyle Firmalarm Mekansal Yer Degigtirme
Tiplerine Gore Dagilimi (KUZey) .....ccocviiiiniiiinieieieniiiininininennns

xxii



BOLUM 1
GIRIS

1.1. Konunun A¢inimi

Ozellikle son 20 yildir diinyada hizh bir sosyal ve ekonomik degisim ve doniistim
stirecinin yaganmakta oldugu artik herkes tarafindan tartisilmaz bir gergekliktir. Bu
degisim ve doniisiim o kadar hizli yaganmaktadir ki yasananlar1 agiklamaya yonelik
olarak sOylenmis bir s6z, yazilmasindan daha hizli hareket edebilmekte, gecmiste
tanimlanan kavramlara yliklenen anlamlar ve vurgulamalar farklilagmaktadir.

Yogun bir bigimde ve giderek yasamin her alanina yayilan bu tartigmalarin ve
sOylemlerin odaginda ise “mekan” kavram vardir. Mekani bu kadar 6nemli kilan
sey ise, farkli disiplinlerde yapilan hemen hemen biitiin aragtirmalarin giiniimiizdeki
sosyal ve ekonomik yapilart ¢6ziimlemede temel kategori olarak “mekan™
kullanmalaridir.

Mekan bilim alaminda farkli disiplinlerin kesisme noktast olmasmin yaninda,
disiplinler arasindaki sinirlarin sorgulanmasi ve agilmasinin da bir araci haline
gelirken, kapitalizmin yeniden Orgiitlenmesi baglaminda ise, sermayenin kiiresel
dolanimu ile belirginlesen ve farkliliklara vurgu yapan yeni kapsamu ile bugiine dek
sahip oldugundan ¢ok daha farkl: roller iistlenmektedir.

Boyle bir ortamda, Williams ve Bell’in de vurguladigi gibi, "Ulus-devletlerin
artik bilyilk problemler igin ¢ok kiigiik, kiiciik problemler igin ise ¢ok bilyiik
kaldiklart" gériilmektedir.



Artik sermayenin tiim mekansal engelleri agip yerkiire iizerinde tiim yoreleri
birbirine bagladig1 bdyle bir ortamda ise, yeni iligki bi¢imleri ortaya ¢ikmakta ve tek
tek mekanlar1 birbirinden ayiran 6zgiil niteliklere giderek daha fazla duyarli hale
gelinmektedir (Isik,1994,s.3). Nitekim birbirine son derece benzeyen yiginlarin ortak
kiiltiirlerinin egemen oldugu bu ortamda "farkli olamin hizla baskin oldugu" bir
sosyal yapmin varligi iddialari, birbirine karsit olsalar da son ddnemin popiiler

sOylemi olma &zelligini korumaktadir.

Hatta bu gergevede "kiiresel" ,"uluslararasi" kavramlari birbiri yerine ve
"kiiresellesme" hepsinin yerine kullaniimaktadir. Béylece 1980’lerin popiiler s6ylemi
olan "post modernite" nin ardindan 1990’1ara damgasini vuran "kiiresellesme" olgusu
bugiin hala altin yillarim1 yasarken 1980°lerden itibaren telaffuz edilen bu kavramin
kendisinin de giderek "kiiresellesmis" olduguna sahit olunmaktadir.

Gerek yerel ve gerekse de tiim diinya cografyasi tizerinden gergeklestirilen bu
yeni tartigmalarda ise, “mekan”in ekonomik iligkilerin analizi {izerinde ve “ekonomik
cografya” baglaminda ¢ok ciddi bir rol oynamakta oldugu goriilmektedir. Nitekim
ekonomik cografyanin son 50 yillik gelisimine bakildiginda bolgesel gkonomilerin

yeniden canlanmasi ve kiiresellesme dinamiklerinin ¢ok giindemde olmasi
paralelinde ve kiiltiirel cografyamin ekonomik cografya iizerinde artan etkisiyle
tamimlanabilecek gelismelerde mekanin degisen konumu ve O6nemi konusunda
onemli ipuglar1 bulmak miimkiindiir."

Bu tartigmalar baglaminda mekanin ekonomik iligkiler analizi {izerinde ekonomik
cografya ¢ok ciddi bir rol oynamaktadir. Ekonomik cografyacilar, mekanin daha
fazla 6nem kazanmasim sadece ekonomik farklilagma ve rekabet igin gerekli olan

firsatlarin sunuldugu stratejik kaynaklardan Stlieli degil, aym zamanda onun bir

! Bu konuda Scott, “Sorn 20-30 yildir ekonomik cografya, cografi mekanmin ekonomik iligkiler analizi
tizerinde giderek kaybolan bir girelilife sahip oldugunu one siiren sosyal bilimler igerisinde ¢ok ciddi
bir rol oynamaktadir. Mekan daha az degil ¢ok daha fazla dnem kazanmaktadwr. Bu da sadece
ekonomik farklilagma ve rekabet igin gerekli olan firsatlarin sunuldugu stratejik kaynaklardan otiiri
degil ayrica onun bir sosyal ve politik eylem alan: olusturmasindan otirit” oldugunu ifade etmektedir
(Ayrmt1 i¢in Bkz. Scott, 2000; I51k,1994).



sosyal ve politik eylem alan1 da olugturmasi, yani yeni global ekonomide belirli
sinirlar igerisindeki ele aliglarin siirekli degisen bir biitlinliik iddiasinda oldugunu
ileri stirmektedirler. (Scott, 2000, s.495).

Bugiin belirgin bir bigimde ¢agdas ckonomik cografyanin temel tartiyma alani,

endiistriyel aktivitenin mekansal yer se¢imindeki degisimleri (tarihsel ve yilik zaman

olceklerinde), ulusal, bolgesel ve verel ekonomik gelisme icin endiistrivel ver

seciminin _degisen dokusunun anlamini, endiistriyel aktivitenin yer segimini
agiklamak (global Slgekten yerel Slgege kadar) ve tanimlamaktir,

Basitge ortaya konulursa ekonomik cografya imalat aktivitesinin yer segim
dinamiklerini ve bu dinamiklerin yerel gelisim anlamlarim agiklamak icin aragtirma
yapar. Daha genis bir icerikte, insanlarin gegimlerini “nasil kazanacagint” ve
“mekanin ekonomik siirecte nasil bir farklilik saglayacagint” agiklamaya caligir.
Disiplinleraras1 perspektif agisindan ise; uzun dénemli amaglarla bulusan, bununla
birlikte bu amaglar1 ifade edebilen, gegerli endiistriyel yapilari baglatmak,
canlandirmak ve elinde tutmak igin uluslarm, bodlgelerin ve toplumlarin bir yetenegi
olarak endiistriyel doniiglim problemini agiklamaya ¢aligir (Hayter, 1997,s.14).

Toplumsal bir yetenegi temsil etmek anlaminda endistriyel yapi, bunun
organizasyonu ve kendisiyle birlikte her an yeniden yapilanan mekansal dokunun
kargilikli iligkileri; hareket ve yer’e ya da her ikisine iligkin baz1 isleyis
mekanizmalarinin  belirlenebilecegi ve bu mekanizmalarin gelecege yonelik
miidahalelerde kullamilabilecegi diistincelerine kapi agmistir. Bu tiir diisiinceleri
olanakli kilan gelismeler ise &zellikle 2. Diinya Savag:1 sonrasinda gergeklesmigtir.
Gerek savag sonrasi uluslar arasi ekonomideki geligsmeler, gerekse savagin yikim
alanlarinin yeniden yapilanmasi kapsaminda sermayenin ve oOzellikle sanayinin
mekansal hareket kabiliyetindeki artis dikkat ¢ekmis ve bu konudaki c¢aligmalar
yogunlagmistir.



Bir ¢ok yazinda, firma yeniden yerlesimi {izerine bilinen ilk ¢aligmanin, Mc
Lauglin ve Robock™un 1949 yilinda yayinladiklar “neden sanayiler giineye hareket
eder” isimli ¢aligmas: oldugu vurgulanmaktadir. McLoughlin ve Robock, bu klasik
caligmada firmanin yer degistirmesinde kuzeydogu Amerika’daki iggiicii ticretleri ve
militanlhktaki artiglar gibi digsal faktorlerinin 6nemini vurgulamiglardir. Yine aym
dénemlerde Garwood, Utah ve Colorado’ya olan firma hareketlerini diger digsal
faktorlerin etkisi {izerine bir bagka deyisle pazarlar ve materyaller {izerine
yogunlasarak aciklamaya ¢alismigtir Yerel ve bolgesel politik araglar iginden firma
yeniden yerlesimlerini etkileyen olasiliklar ve yerel ve bolgesel ekonomik yapilar
iizerine firma yeniden yerlesim siire¢lerinin etkisi bu siiregteki aragtirmacilarin ilgi
odagidir. Bir bagka deyisle, firma g6¢ii aragtirmalarinin temel odagi, 1950°ler ve
60’lar boyunca, firmanin dig diinyas1 yani digsal siiregler olmustur (Pellenbarg, Van
Wissen, Van Dijk, 2000, s.11).

1970°1i yillara gelindiginde ise firmalarin mekansal hareketliligi, basta Ingiltere
olmak tizere Bati Avrupa ekonomik cografyasinda 6nemli bir aragtirma konusu
olmustur. Bu donemde Ingiltere disinda Hollanda, Almanya, Fransa ve italya’da
firma g6c¢iine iligkin birgok aragtirma yaymlanmigtir. Luttrell, Cameron ve Clark,
Keeble ve Townroe firma gogiine iliskin elde ettikleri sonuglar1 Ingiltere’de basmus;
Molle ve Kruyt 1970’lerin sonunda olguyu Hollanda 6zelinde irdelemis; Bade
Almanya Srnegine, Aydalot ise Fransa ornegine odaklanmig; Camagni, Ortona ve

Santagata benzer ¢alismalan Italya icin yapmuslardir (Mariotti, 2001).

1970°’li yillarda firma yeniden yerse¢im ¢aligmalar {izerine odaklanan
aragtirmalarin sayica artmasimin en temel nedeni, bu dénemde olusan ekonomik
bliyime ve hizli niifus artiggmn nedenledigi doniislimiin yarattifi mekansal
problemlerin ve yersegim sorunlarmmin bolgesel ekonomik politikalarla
degerlendirilmesi olmustur. Bu siiregte, oOzellikle Avrupa’da firma yer
degistirmelerinin odagi, niifus gb¢ii galigmalan i¢inde 6nem kazanmig, niifusun ve

iggiiciiniin yeniden dagilimi1 6nemli bagliklar olmustur.



Bu calismalarda elde edilen tiim bulgular firma g6¢li baglaminda agikca
gozlemlenebilir ikili bir yapiy: ortaya ¢ikarmustir. Incelenen tiim &rneklerde biiyiik
kentsel alanlar etrafinda genelde transfer amagli ve kisa mesafeli olan “endiistriyel
alt bolgelere” yonelik firma gogleri bu ikili yapinin bir béliimiinii olustururken, diger
tarafta ise ekonomik is merkezi alanlarindan geperlere ve/veya gelisme / biiylime
alanlarina dogru olan ve ¢ogunlukla ana firmanmn brans fabrikalarinin kurulmasi
baglamli uzun mesafeli olan firma gé¢leri gozlemlenmistir. Ozellikle bu dénemde
bolgesel biiylime politikalart bu ikili yapida uzun mesafeli mekansal hareketler
tizerine yogunlagmstir (Van Dijk, Pellenbarg, 2000).

Ancak 1970°li yillardan itibaren bolgesel politikalarin Snemini yitirmesi,
ekonomik bliylimenin motorlar1 olarak kentsel alanlarin goriilmesi ve ekonomik
faaliyetlerin yeniden dagitum politikasinin Snemini yitirmesi yeni firmalara ydnelik
aragtirmalarin daha gok gehirsel alanlarda yogunlagmasina yol agmustir. Dolayisiyla
da 1970°1i yillardan sonra firma gog¢ii tizerindeki ilgi neredeyse yok olmustur.

Avrupa ¢ikigli bu arastirmalarda firmalarin yeniden yer se¢im siirecinin arkasinda
yatan itici giclerin; mekan yetersizligi, ulagim-tagima ile ilgili sorunlar ve isgi
pazarindaki problemler oldugu belirtilmistir. Bu itici gliclerden mekan yetersizligi ve
tasima sorunlart kent merkezleri ve ¢evresindeki kisa mesafeli hareketlilige yol
acarken, isgiici azlig1 ulusal dlgekte gelisme bolgelerine dogru olan uzun mesafeli
g6¢ii agifa cikardii 6nemle vurgulanmstir. (Armstrong & Taylor 2000, s. 368).

1980°1i yillarda Molle, Klaassen ve Bade, Erickson ve Wasylenko tarafindan
yapilan caligmalar agirlikla ulusal Olgekte merkez ve ¢eper iligkileri tizerinde
odaklanma egilimi gdstermigtir. Bir anlamda bdlge(sel)den, kent(sel)e dogru uzanan
bu degisimde 6zellikle merkezi otoritenin kentsel yenileme projelerinin 6nemli etkisi
olmugtur. Eski fabrikalarin kent merkezlerinden ¢ikarilip yeni yer segimine
yonlendirilmesi ve yeni kentsel biiyiime alanlarmin yaratiimasi firma yer
degistirmeleri agisindan bu dénemde nemli bir yer tutmustur.

199011 yillarda ise Bati Avrupa’da firma yer deistirmeleri {izerine azalan ilgi
Ingiltere’de (Cheshire and Gordon, 1994; Prism Research, 1992, 2001) ve



Hollanda’da (Kemper and Pellenbarg, 1997; Pen and Pellenbarg, 1998) yapilan
caligmalarla yeniden 6nem kazanmaya baglamigtir. 1990’11 yillara kadar bolgesel
gelismenin bir ¢oziimii olarak goériilen firmalarin mekansal hareketleri yaklagimi bu
tarihten itibaren tamamen terk edilmistir. 1990°’h yillarla birlikte bolgelerin yeni
ekonemik faalivetleri ve yenilikleri kendilerinin yaratmasi gerektigi savi hakim
olmugtur. Bunun yaninda bolge kaynaklari yeni ekonomik faaliyetlerin ve
yeniliklerin agifa ¢ikarilmasinda yetersiz ise, o taktirde de kaynak yaratmada /
olusturmada gerekli olan alt-yapi1 ve bilginin kurabilmek igin devlet tarafindan
bolgesel kaynak aktarrmi ve desteklenmesinin yapilmast goriigli hakimiyet
kazanmigtir. Bu bakis agisindan da, tipki 1980°lerde oldugu gibi temel ilgi odagi yeni
ekonomik faaliyetler olmasina karsin bu donemdeki yeni olan vurgulama
siirdiiriilebilir ekonomik biiyiime iizerine olmustur. Avrupa Birligi Bolgesel Fonu
bu politik yaklagima glizel bir Ornektir. Bolgesel yigulma etkileri (regional
agglomeration effects), yoresel /geleneksel biiylime (endogenous growth), bolgesel
bilgi/iletisim kanallar1 (regional knowledge network) ve dgrenen bolgeler (learning
regions) gibi kavramlar bu yeni yaklagimin ana olgulari olmustur (Pellenbarg, Van
Wissen, Van Dijk, 2000, 5.15). |

Ozetle aktarilan bu gabalar gstermektedir ki, sanayi yersegim meseleleri oldukga
uzun bir dSnemdir tartigiimakta ve giintimiizde tartismalarin cercevesi agirlikla yer
degistirmelere odakli bir gelisme gostermektedir. Yeni bolge ve yerellesme
pratikleri, sermayenin artan hizla hareket yetenegi, yeni bdlgesel gelisme politikalari
ve her Slgekte artan rekabet olgusu firmalarin yer degistirme siirecleri iizerinde
etkide bulunmakta ve yerse¢imden bagimsiz bir yer degistirme tartigmasmnin

yapilamayacagini ortaya koymaktadir.
1.2 Cahsmanin Amaci

Yukarida ortaya konan ¢ergceveden hareketle, bu galigma su sorulara yanit bulmay:
amaglamaktadir.



Izmir imalat sanayi degisen kosullara uyum saglamada mekam bir

stratejik unsur olarak goriiyor mu?

Izmir imalat sanayinin degisen kosullara uyum saglama mekanizmasi

olarak gelistirdigi bir yer secim ve yer degistirrte stratejisi var mdir?

Bu uyum stratejileri ne tiir faktorlerle etkilegim icinde geliymektedir?

Bu faktérler hangi arabklarda Izmir imalat sanayinin mekansal

davramisindaki kararhlik diizeyini belirlemektedir?

1.3. Cahymanin Yontemi

Yukarida tarif edilen amaca y&nelik olarak Izmir’deki imalat sanayinin mekansal

dagilimi, zaman igerisinde gosterdigi mekansal hareketlilik ve bu hareketliligin

nedenselliklerinin analiz edildigi bu c¢alismada, arastirma iic asamah olarak

Kurgulanmistir,

Aragtirmanin birinci agamasinda; Ege Bélgesi Sanayi Odasi’na (EBSO)
kayith bulunan ve halen iiretim faaliyetine devam eden firmalarm sicil
kayitlarinin taranmasi sonucu 210.000 kisinin ¢cahstign 5963 firmaya iliskin
bir veri seti elde edilmigtir. Verilerin 1950-2000 yih aralif igerisinde yer

almasi1 nedeniyle 50 yillik bir kesitte derlenen bu veri seti, EBSO ve ticaret
sicil numaralari, firma unvani,firma kurucular1 ve ortaklari, adres bilgisi (ilk
firetim yeri, buglinkii {iretim yeri ve irtibat adresi), faaliyet kolu, sermaye,
yabanci sermaye, is¢i sayist (kurulus tarihindeki ve bugiinkii is¢i sayilari),
kurulus yili, yer degistirme yili, firma yapisi bilgilerinden olusturulmugtur.

Aragtirmanin ikinci asamasinda; EBSO’ya kayitli ve halen {iretimine devam
eden firmalarin olusturdufu arastirma evreninden hareketle, {zmir imalat

sanayinde yer degistiren firmalarin genel yapisi ve mekansal hareket



bigimleri ortaya konulmaya calistlmustir. Calismada mekansal hareketlilik

yani “yer degistirme” bir firmanin A lokasyonundan B lokasyonuna

gosterdigi adres degisikligi olarak ele almmustir. Bu amagla dncelikle veri
seti firma kurulus adresi ve bugilinkli {iretim adresinin karsilagtiriimasi

sonucu yeniden derlenmistir. Bu tammlama ¢ergevesinde, ¢aligmanin birinci

asamasinda 5963 firmadan olusan veri seti, 1950-2000 yillari arasinda
mekansal hareketlik g&steren sanayilerin bulundugu 1699 firmalik yeni bir

veri setine indirgenmistir.

Aragtirmanin {i¢lincli asamasinda, 1950-2000 yillari arasinda Izmir sanayi
cografyasim olusturan ve mekansal olarak yer degistiren firmalarin yer
degistirme nedensellikleri ¢6ztimlenmeye c¢alisilmistir. Ancak firma yer
degistirmelerinin nedenlerinin sorgulanacagi bu boliimiin, yalmzca EBSO
sicil kayitlarinin taranmasiyla elde edilen ve 1699 firmadan olusan aragtirma
evreni aracilifiyla gelistirilmesinin yetersiz kalacag: diisiiniilmiigtiir. Zira
elde edilen aragtirma evreni, Izmir sanayi cografyasinin genel yapis1 ve
dagilimi ile bu genel yap: igerisinde mekansal hareketlilik gosteren firmalara
iligkin niceliksel ve mekansal bilgiler sunmaktadir. Bir bagka deyigle bu
boliimde elde edilen bulgular galisjmanin yanitlamay:r amagladign ilk iki

sorunun yanitlarmni verebilecek bulgulan icermektedir.

Oysa imalat sanayinin mekansal hareketliliginin nedenlerinin aragtirilmasi,
firmalarin neden mekansal yer degistirme ihtiyaci duydugu, bu ihtiyacin
hangi faktérlerle etkilesim igerisinde gelistigi, lizerinde hareket edilen
mekanin 6zelliklerinin yer degistirme siirecindeki etkileri, yer degistirmede
etkili olan faktérlerin mekansal davramigindaki kararlilik diizeyini nasil
etkiledigi ile bu kararlilik araliklarimin planlamaya ne tiir yeni tartisma
alanlar1 getireceginin ortaya konulmasini gerektirmektedir. Dolayisiyla,
¢aligmanin bu boliimiinde EBSO’dan elde edilen veri setinin bu sorularin
yanitlarim verecek bulgulari da icerecek bigimde genisletilmesine ihtiyag
duyulmustur.



Bu noktada, gerek sanayi cografyasi ¢aligmalarim1i Onemli Glgilide
gli¢lestiren kurumsallagsmig bir cografi veri {iretiminin hazir olmayisi, gerekse
de var olan veri tabamimn firmalarin niceliksel ve niteliksel 6zelliklerinin
disinda mekansal hareketlilik nedenlerine iliskin bilgileri igermemesi,
bilginin dogrudan firmalardan toplanmasim gerekli kilmigtir.

Bu gereklilik, mekansal hareketlilifin nedenlerinin sorgulanmasina

yonelik olarak bir dizi yontembilimsel sorunu da beraberinde getirmistir. Bu

sorun alanlarim1 ve ¢6ziimlerini {i¢ baghik altinda toplamak miimkiindiir.
Bunlar;

1. Yontem : [zmir sanayi cografyasi iginde mekansal hareketlilik

gosteren 1699 firmadan, yer degistirme nedenlerine iligkin “ne_tiir
bilgilerin® “ne sekilde toplanacagna” iliskindir. Bu sorun Izmir
sanayi cografyasimi olusturan kuruluslarin biiyiik bir gogunlugunun bu

tir aragtirmalara katki koymada ne yazik ki goniillii ve istekli

olmamasi {izerine arastirma kapsaminda segilecek 6rnek firmalarla ve
dnceden hazirlanmig soru kagidi aracilifiyla birebir ve derinlemesine

goriismeler yoluyla ¢oziimlenmigtir.

2. Temsil Kabiliyeti : ikinci sorun alami, sanayi cografyasina iliskin
gOrgiil aragtirmalarin mekansal ¢oziimleme dillerine ve nedensellik

teshisine yonelik “verinin temsil bi¢imi” ile, bu “temsil bigiminin

mekansal ¢6ziimlemesi” konularma aittir. Bu sorun alam 2 asamali

bir ¢6ziimleme yontemiyle asilmaya caligtlmistir. Oncelikle ilk
asamada, 1699 firmadan olusan aragtirma evrenindeki firmalardan
benzer mekansal hareketlilik gosterenleri igeren ikinci bir alt
arastirma evreni olusturulmustur. S6z konusu aragtirma evreninin
olusturulmasinda “toplumsal ag analizi” (social network analysis)
kullamlmistir. Toplumsal ag analizi yardimiyla 1699 firmadan olusan
veri seti farkli lokasyonlarda olmalarina ragmen varig ve ¢ikis

noktalar1 itibariyle benzer mekansal kaymalar gésteren firmalarin
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olusturduu kiimeler araciligiyla gruplanmistir. Bdylece 1699
firmadan olusan veri seti 59 varig noktasi1 ve 89 ¢ikis noktasinmin
olusturdugu 6 kiimede gruplanan 445 firmaya indirgenmistir. Ikinci
asamada ise bu gruplardan yapilan 6rnekleme gercevesinde yiiriitiilen
anket calismalan ile yer degistirme egilimlerinin nedensellikleri
bulgulanmaya ¢aligilmigtir.

3. lfade Bigimi : Uglincii sorun alam ise, farkli lokasyonlar arasinda
olusan ¢ok sayida deplasmanin, mekansal ¢dziimlemesinde ve
biitiinlestirilmis bir resim bi¢iminde sunulmasindaki “dil ve ifade
zorluklar” bigiminde ortaya ¢ikmaktadir. Bu sorun alam ¢dziimiinde
ise cografi bilgi sistemlerinin sundugu olanaklardan yararlamlmaya
calisgitlmigtir. Bu amagla, NETCAD programi kullanilarak
sayisallastirilan mekansal veriler, daha sonra mekansal olmayan veri
seti ile iligkilendirilmig ve bulgular tematik haritalar yardimiyla gorsel
olarak ifade edilmeye ¢aligiimigtir.

1.4. Cabsmanin Kapsami

[zmir’de 1950-2000 yillar1 arasinda kurulan, EBSO’ya kayith ve halen iiretim

faaliyetine devam eden firmalar {izerinden hareketle Izmir imalat sanayinde

g6zlemlenen mekansal hareketliligin degisen kogullara uyum saflamada stratejik bir

unsur olusturup olusturmadifi, bu davramigin hangi faktorlerle etkilesim icinde
sekillendigi, bu faktdrlerin hangi araliklarda mekansal davranigdaki kararlilik

diizevini belirledifini ortaya koymayi amaclayan caligma, amag, kapsam ve

yontemin ortaya kondugu bu bolim ve sonugla birlikte alt1 ayr boliimde

gerceklestirilmigtir.

Ikinci Boliim : Sanayinin yer secim ve yer degistirmesine iliskin kuramsal
aginimlari, i¢inde gelistigi tarihsel kesitlerde, temel aldiklar: ana kabuller agisindan

degerlendirmeyi amaglamaktadir. Bu degerlendirmede, sanayinin mekansal
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hareketliligini agiklamada ampirik bulgularla, kuramsal yaklagimlarin birbirini
aciklayicilik diizeylerinin tartigilmasina yonelik ipuglan elde edilmeye ¢aligiimigtar.

Uciincii Boliim : Bu boliim, calismanm varsayimlarimin, arastirmada kullamlan
veri setinin nasil elde edildiginin ve hangi agamalardan gecirilerek analiz edildiginin
ve bu analizde kullanilan yontemin ayrintili olarak aktarilmasini icermektedir.

Dérdiincii Boliim: Izmir imalat sanayinin, zaman igerisinde gsterdigi mekansal
kaymalar1 ve bu kaymalarin nedenselliklerini analiz etmeye galisan arastirmanin bu
bolimii 3 asamali olarak kurgulanmig ve veri analizinin ilk iki asamasi
degerlendirilmigtir. Bu cergevede bu bdlimde 1950-2000 yillant arasinda Ege
Bolgesi Sanayi Odasi’na (EBSO) kayitli bulunan firmalarin sicil kayitlarinin
taranmast sonucu elde edilen veri tabanindan hareketle, firetim yerini de@istirmis
olan firmalarin zaman igerisinde gdsterdikleri mekansal kaymalar ve bu mekansal
kaymalarin sektor, igglicli, sermaye kompozisyonu, kurulug ve yer degistirme yillari
ile firma yapisina bagli olarak ne tiir degisiklikler gosterdigi incelenmigtir. Daha
sonra ise, mekansal hareket profilleri itibariyle 50 yillik siireg igerisinde yer
degistiren firmalarin yapisi, mekanin 6zelliklerine ve hareket bigimine bagli olarak

¢cOzlimlenmistir.

Boylece, Izmir sanayi cografyastmn 1950-2000 yillar: arasindaki genel yapisal
Ozellikleri ve mekansal yapisimin sermaye, sektor, firma yapisi, yer se¢imi, iggi sayisi
gibi genel ekonomik siireglerle Izmir’in genel fiziksel kosullari, ptanlama siireci,
yasal ve orgiitsel diizenlemeler gibi yerele bagli diger olugsumlar gercevesinde

degerlendirilmesine olanak saglanmaya galigilmigtar.

Besinci Béliim : Bu boliimde, 1950-2000 yillart arasinda kurulan EBSO’ya
kayitlt ve halen iiretim faaliyetine devam eden firmalardan 50 yillik kesitte iiretim
yerini degistiren firmalarin anketlerden elde edilen bilgiler dogrultusunda yer
degistirme nedensellikleri lizerine odaklamilmigtir. Bdylece 50 yillik kesitte yer
degistiren firmalar {izerinden hareketle, Izmir &zelinde, firmalarm yer
degistirmesinde hangi faktérlerin agirlikla etkili oldugu ve bu faktérlerin hangi
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araliklarda Izmir imalat sanayinin mekansal davramsindaki kararhilik diizeyini ve
dagilim stratejisini belirledigine iligkin ipuglari elde edilmeye ¢aligilmigtir.
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BOLUM 2
SANAYININ YER SECIMi UZERINE
KURAMSAL ACILIMLAR

Bugiin gelinen agsamada, mekansal, toplumsal, ekonomik, siyasal vb. kategorilerde
yagsanan degisim ve doniiglimleri agiklamaya yonelik yeni aragtirmalara ve
kavramsallastirmalara olan ihtiyag agikga goriilmektedir. Gegmisten Dberi
gelenekselleserek giintimiize gelen pek ¢ok kuramsal yaklagim bi¢iminin var olan
iligkiler desenini agiklamaya yetmedigi bir ortamda, yeni aragtirmalara ve sorgulama
bigimlerine dogru yagsanan kagimlmaz stiriiklenigin esiginde, yine bugiine ait krizin
bir uzantisi olan disiplinleraras1 yeniden yapilanma ¢abalar1 karsimiza ¢ikmaktadar.
Boylece bir yandan farkli disiplinler araciligiyla bugiine dek gergeklesmis olan
aciklama bigimlerine referanslar, diger yandan da yeni olamin yaratmis oldugu
karmasa ortamu ve bilinmezlik deseni bugiine ve bugiine ait sdylemlere damgasim
vurmaktadir.

Oziinde yine gelenekselleserck bugiine gelmis olan kapitalist tiretim iligkileri ve
bu gergevede egemen olan ekonomik biiylime hedeflerinin bulundugu mevcut
kogullar igerisinde belirgin bir bigimde 6n plana ¢ikan “mekan” ise, siiregelen
degisimin &znesi olmanin yani sira, s6z konusu degisimleri anlamaya ve analiz
etmeye yarayacak bir olanaklar deposu olarak karsimizda durmaktadir. Artik
diinyada her seyin, her tiirlii iligki bigiminin ve kapitalin kendisini inanilmasi gii¢ bir
akig hizina teslim ettifi yeni zamanlarda, bdyle bir olanagin varligi bizler igin,
mekam belirleyen ya da mekan tarafindan belirlenen her tiirlii agilimi, bugiinkii
kosullar temelinde anlayabilme yolunda 6nemli bir ¢ikis noktasi olacaktir.
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Meckan odakli yaklagimlarn bugiin zorunlu kilan gelismeler iginde, kapitalin
kiiresel olgekte yeniden organize ettigi sanayilesme sliregleri ve bunun kentlesme
bi¢imlerinde yarattigi degisimler 6nemli bir itici faktor olarak goriilmelidir. Diinya
cografyasinda yasanan sanayisizlesme siiregleriyle eszamanli olarak karsimiza gelen
sanayideki yeniden yapilanma ve diinya cografyasinda yeniden konumlanma
bigimleri, kapital birikim iligkilerinde mekan1 gegmiste oldugundan daha etkin bir
ara¢ olarak On plana ¢ikarmaktadar.

Elbette sanayilesme, tarihsel olarak bakildiginda hemen her dénemde ekonominin
s6z konusu ilerlemeci dogasina ve cografi olarak tercih ettigi “yaratict yikimun” esit
olmayan yapisina katkida bulunmus Onemli bir siiregtir. Ancak sundugu yeni
yiizleriyle sanayilesme; dogrudan ya da dolayli olarak yarattig1 bolluk, is imkanlari,
farkli hizmetleri bir araya getirme bigimi ya da ortaya cikardig: tiiketici talepleri
baglamlarinda énemli bir mekansal kullanim bi¢imi olmanin ¢ok daha &tesine tagan
anlamlar da ytiklenmigtir. Sanayilesmenin ve ona bagli olarak gelisen mekansal
bi¢imlenigin sdz konusu 6neminin degisen sartlara ragmen degismemis olmasi ise,
yeni olam bu Onem dogrultusunda kavramanin gerekli oldugunu agikca

gOstermektedir.

Sanayinin zaman ve mekandaki siirtlinme katsayisini agma yoniinde kars1 karsiya
kaldig1 kiiresel 6lgekli yeni rekabet iligkileri, sermaye birikim siirecinin girigsimciler
izerinde olusturdugu etkiler, mekandaki yer segim tercihleri ve yigilma
ekonomilerinde de yansimasimi bulmaktadir. Dolayisiyla metropoliten kentlerdeki
tiretim alanlarinin ekonomik &zelliklerinin farklilasmasi ve yogunlasma alanlarinn
farkli avantajlar sunmas: gibi nedenler ile birlikte, sanayi kompleksleri; gerek yer
secim kararlar1 gerekse kentlerin giderek karmagiklagan mekansal olanaklarim
cakigtirmak durumundadirlar. Bu durum ise giderek, hem kentlerin hem de sanayi
komplekslerinin  karsilikli  yeniden  Uretim  mekanizmalarinda  de@isen

bi¢imlenmelerin yeniden okunmasini gerektirmektedir.

Caligmanin bu boliimii bSyle bir ¢ercevede, diinyada ortaya ¢ikan doniisiimleri

Ozellikle de son déneme ait gelismeleri “mekan”m degisen anlamu ¢ergevesinde ele
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almay1r ve s6z konusu degisimleri agiklamaya ¢aligan mekansal/cografi siireglere
odaklanmay1 amaglamaktadir. Bu baglamda mekana bagli degisimler agisindan ¢ok
O6nemli bir konuma sahip olan “sanayi” alamindaki yer degisim tercihlerindeki

farklilagma bigimlerini ortaya koymay1 amag¢lamaktadir.

2.1 Sanayinin Yer Se¢imine Iligkin Kuramsal Yaklasimlar

Mekanin Srgiitlenmesine yonelik paradigmalarin ortaya g¢ikisi, diinyada son 50- 60
yillik doénemde yasanmis olan 6nemli doniisimlerle birliktelik gOstermektedir.
1940’1 yillarin ortalarindan itibaren geligen, 1970°li yillarda yeniden irdelenen ve
son yirmi yillik periyotta ise siirekli yeni tartigmalan giindeme getiren mekana iligkin
ele aliglar etkilenmis olduklar1 sosyo-ekonomik gelismeler nedeniyle zamansal

olarak farkli donemleri ifade ettikleri gibi gruplandirilmaya da agiktirlar.

Ayn donemlere karsilik gelmekle birlikte birbirleri lizerine eklemlenerek gelisen
ve etkileri bugiinlere dek ulagan bu yaklagimlari dort farkli siire¢ igerisinde tarif
etmek miimkiindiir (Scott,2000,s.485). Bunlar;

1. Alansal farklilagma temelinde ampirik olarak yerlerin fiziki ve sosyal
durumunun tammlanmasi olarak nitelendirilebilecek geleneksel hareket,

2. 1960’1arin mekansal analiz ve bolge bilimi hareketi,

3. 1970’1lerdeki politik ekonomik yaklagimlarin doniisti, Marksist yaklagimlara
doniis,

4. 1980’lerin ortalarindan itibaren bdlgesel global etkilegimler tizerindeki ilginin
yogunlagmasi bigimindedir.

Bununla birlikte s6z konusu siirece bagh olarak gelismis olan mekanin yeniden
yorumlanmas: c¢abalari, cografya ve iktisat alanlarinda yasanan doniistim ve
degisimlere kosut olarak iki temel gercevede gelisim gostermektedir. Ik acilim
cografya disiplininin i¢inde kalinarak yorumlama yaparken, ikinci agilim, cografyayi
sistematik bir kuram yapma disiplini olarak géren yaklasimlardan hareketle
agiklamalarimi yapmstir. Bunu takip eden tartigmalar, tartigmay: yapanlarin disiplin
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iginden ya da digindan olmasma gore de iki farkli 6zellik gdstermistir. Disiplinin
igerisinde duranlar disiplinin mantiksal yapisim1 incelemeye calisirken, diginda
duranlar ve 6zellikle de sosyal bilimciler, daha normatif-soyut bir bilgi kurami ile
disiplinin nasil ¢akigtirilabilecegi konusu ile ilgilenmiglerdir (Scott, 2000, s.484).

Ancak hangi donemde, hangi etkilesimler ¢ergcevesinde olursa olsun mekansal
kuramlar, Ozellikle mekana iligkin Orgiitlenme-organizasyon ve yeniden {iretim
konularindan baglayarak, hep ideolojik yaklasimlar tarafindan belirlenmistir
(Eraydin, 1994,s.55). Nitekim II. Diinya Savag:1 sonras1 n plana ¢ikmis olan akilcilik
paradigmasi, biiyiiyen ve sanayilesen ulus devletler i¢in belirlenmis olan kalkinma
ideolojisinin etkilerini mekana yayarken; 1970’lerde, neo-klasik ekonomik kuramm
varsayimlar1 ve analiz teknikleri, sol s6ylemin bazi temel tartigmalarim da igine
alacak bi¢imde mekansal agiklama bigimleri {izerinde etkili olmustur. Meta
kuramlar1 bigiminde gelismis olan s6z konusu mekansal paradigmalar, 1960’larin
sonunda ortaya ¢ikan ekonomik bunalimla birlikte, bdlgesel gelisme farkliliklar:
temelinde ele alinmaya calisilirken 1970’lerle birlikte igine diigiilen krizi asma
¢abalarinda Marksist kuramin yardimimi alma egilimleri gegcerlilik kazanmigtir.
Massey tarafindan, mekansal analizde ideolojinin yeniden kesfedilmesi olarak
adlandirilmig olan bu siireci takip eden asamalarda bunalim kogsullarin1 merkeze alan
bazi agiklama bigimleri izlenmis, ancak her bi¢imde stz konusu yaklasimlar
literatiire sagladiklar1 6nemli katkilara ragmen yetersiz diizeyde kalmiglardir
(Massey, 1984, aktaran Eraydin,1994,s.58) .

1980°li yillarin ideolojik diizlemde ve kapital birikim iligkilerinde olusturdugu
yeni Orgilitlenme bigimleri, bilgi tiretiminde yeni agilimlarla kavranmaya ve
sorgulanmaya calisiimstir. Ornegin mikro ekonomi, planlama, gelisme, ekonomik
cografya, bolge bilimi, kent ekonomisi, yer segim teorileri, sanayi organizasyonu,
uluslar aras1 ticaret, dogrudan yabanci yatirnmlar, ulasim ekonomisi, yenilikg¢ilik
kapasitesi, rekabet gibi alanlardaki ¢caligmalar artmistir.
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Bugiin belirgin bir bi¢imde ¢agdas ekonomik cografyanin temel tartigma alam
haline gelen sanayilesmeye bagh gelismeler, basta mekansal yer segimlerindeki
degisimler (tarihsel ve zaman OSlgeklerinde) olmak {izere, ulusal, bélgesel ve yerel
ekonomik gelisme siireglerine bagli olarak yer secim dokusunun degisen anlamina
(global dlgekten yerel Olgege kadar) vurgu yapmaktadir. Bir bagka degisle,
endiistriyel cografyadaki vurgu, sanayiye bagh aktivitelerin yer se¢imlerinde yer alan
degisimlerin nerede ve nigin oldugunu agiklama ve neden baz1 alanlarin endiistriyel
gelisimi ve diger alanlarin endiistriyel azalmay1 denedigini anlama ¢abasi {izerinedir
(Watts, 1987, aktaran Hayter, 1997, s.16).

Endiistriyel cografya, bir bagka degisle yer se¢im teorisi, son 20 yildir birgok
kuram ve yaklagima sahip olmus ancak higbir kuram bu alanda baskin olamamigtir
(Scott,2000,s.484). Bunun temel nedeni, gelistirilen kuram ve yaklagimlarin agik bir
paradigmadan yoksun bulunmasidir. Hatta her seyin kabul gérdiigii bir ortam soz
konusudur (Bryson,1999, aktaran, Pellenbarg, Van Wissen, 2000, s.4).

Firma yer se¢im teorilerinin yer aldig: literatiir incelendiginde, konuya yonelik
yaklagimlar ve kuramsal gergeveler ¢ok farkli bagliklar altinda gruplanmaktaysa da
(Bkz. Tablo 2.1), bu ¢alismada Hayter’in 3’lii yaklasimi daha genisletilerek yeni
yaklagimlan da igerecek bigimde, 5 alt grup altinda ve kuramlarin birbirinden ayirt
edici temel kabulleri itibariyle tartisilacaktir. Genel olarak bu yaklagimlar;

» Geleneksel Teorik Yaklagimlar
- Neo-Klasik Yaklagimlar
» Davramgsal Yaklagimlar
» Yapisalc: ve Post-Yapisalc: Yaklagimlar
- Organizasyonel Biiylime ve Degisim yaklagimlart
- Metropol I¢i Sanayi Yer Secim Kurami
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Ozellikler (Neo-)klasik Davranigsal Yapisal
Kurucusu ve Alfred Weber (1909), Von | Allan Pred (1979; 1969), Robert McNee (1968),
konuda en tanminmis Thiinen, Ldsch, Hotelling, | Townroe, Keeble, Stafford, Krumme, Galbraith, Rees,
yazarlar Palander North, Dicken Steed, Taylor, Storper
Anahtar Homo economicus/ Tatmin edici, simirlvbagimli | Teknostriktir, strateji, striiktiir
kavramlar optimize edici /economik | ve siiregsel rasyonel, sinirl ve giig, rasyonel tercih
insan, aragsal rasyonel, bilgi, 8znellik Marksizm, monopoli/oligopoly
tam bilgilenim
Bilimsel alan Mikro ve genel ekonomi, Sosyoloji, psikoloji (sosyal Isletme & Organizasyon, is
ckonometri cografya) ekonomisi
Yapitaslar: Minimum maliyet, Bilgilenim, eylem mekani ve | Biiylime, istikrar/degismezlik
maksimum kar, tam isteklilik dtizeyi ve kar
rekabet
Analiz Makro, istatistik, Mikro, arazi galigmasi, Mezo, firma verisi, mekansal

mekansal doku ve
dinamiklerin agiklanmasi

mekansal davraniglarin
agtklanmas1 — tammlama ve

etkilesimin agtklanmasi—
yapilanma

— modelleme yorumlama
Teknik Danigman
Karar Verme Tipi Ekonomik kigi Memnun Edici (Technostructure)
Yonetici

Karar Verme Mitkemmel Mantiklilik, Simirlandiriimig Mantiklilik,
Kapasitesi Bilgi Bilgi Strateji ve Yapi, Giig

Minimum Maliyet,
Amaglar Maksimum Fayda Daha iyisini saglamak Biiytime,gizlilik ve kar
Rekabet Teorisi Miikemmel ve (Tam) Miikemmel ve (Tam) Tekelci
Ekonomik Alanin Biiyiik is, bltytik isgiicti ve
Dogasi Maliyet ve gelir diizeyi Bilgi alan1 - Hareket alan1 bilylik hiiklimet
Ekonomik iligkilerin
dogasi Sanayi kollarinin uzunlugu | Bilgi akis1 Pazarlik, hile,ikna
Yersegim karari Otomatik ve aniden Oprenme stireci Pazarlik siireci

Ekonomik gtiglere adapte | Oprenme,ekonomik giiglere
Yer degistirme olmak adaptasyon Politik ekonomi ve teknoloji
Yontem Yapisal modeller Réportaj ve anketler Ornek alan galismalar:
Elestiri Gergekgi olmayan (Neo)-klasik kurama kargt Pratige gok zor aktanlabilir

varsayim, hesaplama ¢ok fazla muhalefet, bir kara | olma, firma stratejilerindeki

fizerinde odaklanma, ve kutu olarak firma ve siireg, ilgiye karsin davramgsal

cografyanin zenginliginin | ayn1 seylerin tekrart yaklagimdaki ile kiyaslanabilir

gozard1 edilmesi bir elestiri
Giincel konu Krugman’in yeni Yeniden-canlanma? Kiuimelenmeler/endistriyel

ekonomik cografyas: balgeler ve kiiltlirel doniisim
ligi Artan diizeyde Mindr diizeyde, ancak biraz | Zirvede ve moda

art1g s0z konusu

Kaynak: Mariotti’nin (2001) Hayter (1997) ve Pen (2000)’e dayanarak yaptigt degerlendirme genigletilerek

elde edilmistir.

Yer segim teorilerine iligkin geleneksel teorik yaklagimlar neo-klasik modellerde

ve teorilerde kokiestirilmistir. Bu teoriler incelendiginde 2 farkli nedenle geleneksel
olduklar goriilmektedir. Oncelikle bu teoriler 18. yiizyilm sonunda Adam Smith’in
onciiliik ettigi klasik dgretiden hareketle, sanayinin ilk yer se¢imi hareketlerine temel
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kaynak olusturmus ve ikinci olarak da kapitalist toplumlarin ekonomik isleyisi i¢in

gereken rasyonelleri saglayarak gelencksellesmislerdir.

Neo-klasik diistincede, rekabet, uzun donemde sosyal refah1 ve bireysel
verimliligi maksimize eden ekonomik hareketin biiylik diizenleyicisidir. Bugilin
geleneksellesmis olan bu kurgu ise, 18. yiizyilhin sonunda Adam Smith’in 6nciilikk
ettigi klasik teori ile temellenerek gelismis olan neo-klasik teorilere kaymis ve
kaniksanmig, geleneksellesmis olandan, dolayisiyla da ¢ikarlara bagli olarak gelisen
bir yapidan baslayarak, daha ¢ok serbest pazara bagh olarak gelisen bir yapiya dogru
yonlenmigtir (Hayter, 1997, s.17).

Sanayi yer secimi, bu geleneksel cercevede diigiliniildiiglinde, yer se¢imini
etkileyen faktorlerin aragtirilmasi ve yapilan sanayi yatinmlarmin bu faktorlere

uygunluklarinin irdelenmesine déniismektedir.
2.1.1 Geleneksel Teorik Yaklagimlar

Diinyada 18. ylizyilin sonlarinda yasanmaya baslamis olan sanayilesme siireci,
sermayeyi var olan merkantalist birikim modelinden yeni bir yapilanma bi¢imine
déniistiirmeye galisirken, s6z konusu yapilanmay1 kusursuz bigimde ileriye tagiyacak
stratejileri de beraberinde getirmistir. Klasik yaklagmimin temellerini olusturan sz
konusu yeni yapilanma ve stratejiler, 19. yiizyilda Ingiltere’de olgunlasacak olan
sanayi devrimi ile birlikte geligen kapitalist girisimei smifinin diinya goritst
cercevesinde bicimlenmistir. Yeni gelisen kapitalist girisimci smifin, 6zellikle soylu
toprak sahipleri karsisinda olugturmaya g¢aligtiklar: bireysel ve bagimsiz girisimlere
yonelik denetim mekanizmasinin (Kazgan, 1984,s.39), zamanla bireysel davranig
taleplerinin Gtesine gegmesi ile, Ingiltere’de tilkeler arast igbSliimii, Almanya’da ise,
hammadde ve pazara bagli farkli a¢ilimlara odaklanan yeni kuramsal yaklagimlar:
ortaya ¢ikarmugtir. Ele alimglar farkli olsa da, temelde {iretimin nerede ve ne sekilde
yapilacagim merkeze alan ve dolayisiyla da mekansal olan s6z konusu yaklagimlar',

! Her iki teoride mekanin ele alimsmna iliskin farklihklar bulunmaktadir. Ulkeler aras1 ticaret teorisinde
firetimin mekan: verilmekte iken, bu mekan i¢in en uygun Uretim tipinin ne oldufu aranmakta,
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sanayi yerse¢im kuramlarinin temelini olugturmus ve ilk gelisme agsamalarindan
bugiine kadar ekonomi bilimi igerisinde yaygin kullanim géren kuramlara bagl: bir

gelisim ¢izgisi izlemistir.

Klasik yer secim teorileri, firmalarm yer segimlerini genel olarak ekonomik
yapilarindaki degisimlere bagli olarak agiklamaktadir. Mantigim rekabet
prensiplerine dayandiran bu yaklagim bicimi igerisinde rekabet ekonomik davranig
icerisinde 6nemli bir faktdrdiir. Giiglli bir rekabet ortaminda, fiyat, tiretim teknolojisi
veya lokasyona bagli olarak zayif olanlar elenecegi i¢in, iiretim ve pazar kosullar: da
O6nemli bir hale gelmektedir. Yer secimini firmalar acisindan kritik kilan bu
gerceklik, Hayter’in de belirttigi gibi, ekonomik gii¢lerin firma lokasyonlarmna
dayattig bir tiir ekonomik determinizmi ortaya ¢ikarmaktadir (Hayter, 1997, s.354).

Gelenekg¢i yaklagimlar, iginde bulunduklar1 dénemde, firmalarin optimal yersegim
kararlarim {iretmelerine kaynak olusturmak gibi bir katki saglamistir. Ancak soz
konusu bu kaynak, bir yandan bireysel verimliligin maksimizasyonu, bir yandan da
hakim ekonomik rasyonel ve kabulleri devam ettirmek tiirtinde bir egilimle birlikte
yiriimiistiir. Dolayistyla gelenek¢i  yaklagimlarda agirlik, yer degistirme
mekanizmalarina yonelmek yerine, makro diizeyde bir yerse¢im tartigmasinin
gelistirilmesi olarak gekillenir. Ayrica gelenekg¢i yaklagimlar mekan odakli olmakla
birlikte, buradaki mekan daha ¢ok d6nemin hakim bilimsel paradigmasiyla etkilesen
oklidyen geometriye® dayandigindan, yapilan soyutlamada mekan {izerinde yigilan
iligkilerin statik bir goriiniimiinii sergilemektedir. Bu durum daha sonraki neo-klasik

ve yapisalc: analizlerde de biiylik oranda varligi stirdiirmektedir.

Yer se¢imine iligkin ilk mekansal analizler tarimsal yer segimi ve tarimsal kira
yaklagiminin temellerini atan J.H.von Thiinen tarafindan yapilmigtir. Bu yaklagim
ozellikle demiryolunun heniiz olugmadig1 daha ¢ok sanayi dncesi tarimsal bir toplum

yapisina referansla olusturulmustur. Thiinen’in lokasyon teorisinde, alan homojen

yersegimi teorisinde ise Once liretimin tipi segilmekte sonra bunun optimum yerinin neresi oldugu
aragtirdmaktadir ( Tekeli, 1979,5.50; Seymen, 1988, s.82).

% Oklidyen geometri uzay ve zamam dolayisyla da zaman/mekan1 ve mekan tzerindeki iligkileri
kartezyen bir koordinat sistemi {izerinden kavramsallagtirmaktadir. Dolayisiyla olugan bu ¢dziimleme
statik bir modellemeyi ortaya ¢ikarmaktadir.
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ve tagima masraflari her y6nde aym olarak kabul edilmigstir. Thiinen, ulagim
harcamalarinin {iretimde biiytik bir engel olusturdugunu goézlemis ve pazardan
uzaklastik¢a hangi tirlinlerin yetistirilmesinin daha ekonomik olacagim saptamaya
calismistir (Seymen, 1988, s.82).

Thiinen’nin yaklagiminda tarimsal iiretim bolgesindeki farklilagmanin ana 6gesini
pazar kentine olan uzaklik olugturmaktadir. Pazar kentinden itibaren {iretim bolgeleri
tagima harcamalariyla orantili olarak birbirini izlemektedir. Homojen bir alanda,
tasima harcamalari her yonde aym: olacagi igin farkli driinlerin {iretim alam

birbirinden ¢gemberler seklinde ayrilmaktadir.

Thiinen, {iriiniin merkezden uzakligina bagli marjinal maliyetleri iizerinde
durmus ve tiretim girdilerinin kullamginin, mesafe dahil marjinal maliyetin marjinal

verime esit oldugu noktada belirecegini séylemistir (Seymen, 1988, 5.82).

Thiinen’i izleyen yillarda Launhardt, barcamalarin tiiketim merkezi ve
hammaddenin elde edildigi yer bakimindan en diisiik oldugu optimum kurulusg
yerinin nasil saptanacagini belirlemeye g¢aligmigtir. Launhardt tasima girdileri,
uzaklik ve agirlikla orantili olarak firmanin optimal kurulug yerini, iki hammadde ve
bir tiiketim merkezinden olusan bir kurulus yeri iiggeni modeli kurarak tartigmugtir.
Bu modelde homojen alan, girdi ve iirtin fiyatinin sabit ve tiretim katsayisinin veri
olmasi varsayimlar1 altinda, bir isletmenin optimal kurulug yerinin toplam tagima
masraflarinin minimum oldugu yer olarak belirtilmistir. Laundhard sanayi liretim
birimleri i¢in pazar alam biiyliklligiiniin saptanmasinin, {iretim birimlerinin
hammadde ve pazara gore yer se¢imi sorunu oldugunu belirmistir (Selman,1980, s.
4).

2.1.1.1 Neo-Klasik Yaklasim
Neo-klasik yerse¢im teorisi 3 temel Szellik gstermektedir.

1. neo-klasik yaklagimin tarih, politik, ekonomik ve sosyal siiregleri
gormezlikten gelerek ya da ekonomik giicleri ‘engel’ olarak
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yorumlayarak, sanayinin yer se¢imini ulagim degerleri, isci

ticretleri gibi ekonomik degiskenler {izerine odaklamasi;

2. neo-klasik yer se¢im teorisinin, sanayinin nerede yer sececegi
konusunda genellestirme yapmak igin tiimdengelimci bir tavir

iginde ekonomik faktérleri analiz etmesi;

3. neo-klasik modellerin, evrensel ekonomik yasalarin hareketini

yOneten evrensel rasyonalite diisiincelerine dayandirilmasi;

bu ti¢ temel 6zelligi olusturmaktadir.

Bir bagka deyisle, bu ii¢ 6zellik firmalarin 6zelliginden g¢ok, hareketi yoneten
iktisattaki temel yasalardir. Serbest rekabetin hiikiim siirdiigii neo-klasik goriiste,
rekabet¢i slire¢ en verimli yersegimi diizenini kendisi hallettii igin, bireysel
firmalarin 6zellikleri, aslinda konu digsindadir. Yani, {iriin ve pazarlar kii¢iik firmalar
tarafindan diizenlense de, biiylik firmalarin yer se¢imi verimliligin rasyonalitesine
baglidir (Williamson, 1975, aktaran Hayter,1997,s.23).

Ozetle; neoklasik teori, endiistriyel yer se¢iminde, idiographic g¢alismalarin
Onerdiginden ve konumun en 6nemli oldugu idiographic goriisiin kargisinda yer alan
goriislerden tamamen farkl bir form olusturmustur. Hayter, uygulamada, neo-klasik
teorilerle yapilan agiklamalarda pozitif yaklasgimn tegvik etmektedir. Teori,
Olgtilebilen ekonomik degiskenlere bagli oldugundan, firmalarin genellenebilir statik
iligkilerini agiklamada temel olusturmaktadir (Stafford 1960; Watts 1971; Auty,
1975, aktaran Hayter,1997).

Weber (1929), Hoover (1948), Greenhut (1952), Mosses (1958) ve Beckmann
(1968) ’in de klasik ve neo-klasik lokasyon teorisi literatiiriine yaptiklar katkilarda
ortaya koyduklari gibi, temel ereklerden biri “kar maksimizasyonu” ve digeri ise

“maliyet minimizasyonu”dur. Her iki a¢ilimmn da kaynagm Adam Smith’in
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onciiliik ettigi klasik teori ve bu teoriden tiiremis olan Homo Economicus’®
olugturmaktadir. Smith’in ekonomik insan anlamina gelen ve bireysel ekonomik
¢ikarlarin On planda tutulmast gereklilifine vurgu yapan bu yaklagimi, bireysel
olandan genel olana dogru yo6nelen bir faydaya dikkat ¢ekmeye ¢aligmaktadir. Bu
kurgu temelinde firmalarin bireysel ¢ikarlarina odaklanan bu yaklagim, ulagim/tasima
maliyetleri ve 6l¢ek ekonomisi yaklagimlaryla biitlinlegtirilmektedir.

Boyle bir ayrigma bi¢imi igerisinde, kar maksimizasyonu modelleri daha ¢ok
mesafe olarak pazarda dagimis ve o lokasyonda rakip davramigin etkisine gore
birlesmis ulasim/tasima maliyetleri lizerine odaklanirken, maliyet minimizasyonu
yapan modeller ise, maliyet yapisindaki lokasyon kosullarinin etkilerini birlestirerek,
girdilerin ulagim/tagima maliyetlerini merkeze almiglardir.

Bu yaklasimda yer segimi problemi goriildiigli gibi maliyet odakhidir. Ote
yandan, ulusal yOnetimin yerel ve bolgesel gelisimi optimize edecek ve maliyet
faktorlerini etkileyecek birgok arag¢ da bulunmaktadir. Dolayisiyla kuramsal olarak
maliyet seviyeleri, yalmizca tiretim birimlerinin yerlesimi ile degil, ayn1 zamanda
girdi arz1 ve maliyet diizeylerine gére de (altyapinin kullamlabilirligi, elektrik,isgticii
vb) degisen bir belirsizlikten etkilenmektedir. Siralanan bu etkiler, mevcut {iretim
faaliyetlerinin y6neldigi yeni yatirimlan ve/veya yeni yer se¢imlerini belirlemektedir
(Pussarungsri, 1990)

Neo-klasik yersecim teorileri karlarim maksimize etmek igin optimal bir
yersegim tercihinde bulunan firmalara Onciiliik etmeye odaklanmigtir. Bir firmanin
mevcut konumu eger karint maksimize edecek bir mekan i¢inde degilse (itici faktér)
ve ikinci olarak da bir bagka konumda daha karli olunacaksa (¢ekici faktor), yer
degistirebilecegi varsayilmaktadir. Dolayisiyla firmalarin yeniden yer se¢iminin ana
etkeni, ulasim ve isglicli maliyetidir. Bu teorinin 2 varsayimui vardir: Karar vericiler
mitkemmel bilgiye ve giice sahiptir ve karlarim maksimize edecek g¢abaya sahip
olmak zorundadir (Mariotti,2001,s.11).

* Homo Economicus, Maliyetleri minimize ve gelirleri maksimize edecek optimal lokasyonun saglanmasinda
gerekli olan mitkemmel bilgi ve mitkemmel mantiga sahip ekonomik kisidir.
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Hotelling, 1929 yilinda gelistirdigi, mekansal rekabet ve rekabetgi farklilagma
teorisinde (spatial competition and competitive differentation) benzer olarak, neo-
klasik teorideki rakip firma davramslart tizerindeki belirsizligin yogunlagmay1
destekledigini belirtmigtir. Homo Economicus’u ele alarak Hotelling, rakip iki
saticinin da pazarin merkezinde yer almak isteyecekleri sonucunu g¢ikarmigtir
(Hayter,1997,5.369).

Sanayinin yer segimine yonelik neo-klasik kuramsal gerceveler i¢inde minimum
maliyetler yaklagiminin hem kurucusu hemde bu yaklagim bi¢iminin en Snemli
kuramcis1 olarak anilan A.Weber, kuramim1 klasik ekonomi gelenegine
temellendirmis ve rasyonel karar verme siirecini ve kar maksimizasyonunu
hedefleyen davraniglar1 6n planda tutarak geligtirmistir (Seymen,1988,s.82). Weber,
endiistiyel lokasyonda “minimum maliyet” (least-cost) yaklagimini agir sanayinin
hiikktim siirdigii ve tasima maliyetlerinin yiiksek degerlere ulastigi 20.yy’in
baglarinda olugturmustur. Weber tagimayi, lokasyonun en 6nemli prensibi olarak ele
almig, ve bunlan satin alma ve dagitim maliyetleri olarak siniflandirmagtir.

Weber analizinde toplam iiretim maliyetlerini minimize eden 3 temel faktor
siralamaktadir. Bunlardan ilki; mekanin stirtiinme katsayisina tabi olan ve mekandaki
yer degistirme ile birlikte depisim gosteren tagima maliyetleridir. Ikinci faktor;
mekanda degisimi siirekli olmayip noktasal degisime tabi olan isci ticreti, vergi ve
elektrik fiyat: tiiriindeki faktorlerdir. Ugtineti faktor ise, y1g1lma ekonomileridir ve bu
faktoriin degisim iligkileri firmanin verdi8i yersegim karari ile birlikte kurulur. Bu
faktorler kapsaminda, ulagtirma igin 6denmesi gereken miktar hammaddenin agirlig
ile mesafenin bir fonksiyonu olarak goriilebilir. Weber’in yaklagiminda, {iretim
maliyetleri ve ticretler, mekanda farklilagma gostermediginden ve talep fiyata gére
esnek olmadigindan, sadece tagima maliyetinin minimize edilmesiyle kar en iist
diizeye gikmaktadir. Bir bagka deyisle tasima giderinin minimum oldugu nokta ile
karin maksimum oldugu noktada ¢akigmaktadir (Tekeli ve digerleri, 1991, s.12).
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Weber’in bu yaklasimi 6zgiin sekliyle bir yersegim egilimleri siniflamasiyla
sonu¢lanmaktaysa da, daha c¢ok genellestirilmis bir ulastirma problemi olarak
kavramsallagtirilmaktadir.

Weber’in yer se¢imi problemi 1950°li yillarda yeniden ele alinmig ve firma
kuramindan genel denge teorisine kadar genis bir alanda mekanistik mekan
boyutundan arindirilarak yeniden diizenlenmistir. Bu diizenlemelerle yersegim
tartigmalarina, kurulusun kentteki konumu, teknoloji ve emek pazari tiirinde
faktorler de dahil olmustur. Kuskusuz bu durum belirsizligin giderek daha ¢ok hakim
oldugu bir piyasayr tamimlamaktadir. Dolayisiyla neo-klasik katkilar sadece
yersegimini degil, yeniden yerse¢imini gerektiren ya da tetikleyen faktorlerin de

analize katilmasin1 olanakli kilmustir.

Kurama gére yapilan analizlerde, metropol kentlerdeki sanayi yerse¢imine iligkin
onemli sonuglar elde edilebilmistir. Ozellikle firmamn kullandigi teknolojinin
niteligine bagh olarak firma yerse¢iminin degistigi; sermaye yogun firmalarin
artistyla kent disina kagiglar arasinda bagintt oldugu pek ¢ok kentte yapilan

aragtirmayla dogrulanmugtir.

Ote yandan Weber modelini metropol igi sanayi dagilimlarm agiklamak icin
kullanan Baglant1 Okulu da firmalar aras1 girdi — ¢ikt1 iligkilerini analize tabi kilmg
ve bu iligkileri yatay ve dikey olarak siniflamistir. Vernon ve Hoover 1959°da, bu
yaklagimla ele aldiklari New York kentinde, 1899 ile 1954 willarn arasindaki
donemde, kentin yapisinda olusan degisimleri makro ekonomik parametrelerle
¢Ozlimlemiglerdir. Buna gore farkli iskollarindaki yersegimlerini; gerek firma igi
degiskenler gerekse kentsel faaliyetlerdeki olugumlarla birlikte ele alarak
agiklamiglardir. Bu tlir bir bakis, kulugka hipotezi olarak anilan ve firma gelisimini
dongtisel bir bi¢imde tarifleyen yaklagima da temel olugturmustur (Scott, 1990,
5.206).

Bu yaklagima gore, {iretim birimleri varsayimsal olarak kurulus agamasinda kiigiik
ve belirli dengelere ulagamamis isletmeler oldugu icin, isletmelerin gelisimi
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destekleyici bir gevrede yer alarak bu g¢evre iginde geligip olgunlasacaklan
diistiniilmektedir. Bu olgunlagma siirecine kosut olarak firmalarin kentsel veya
metropoliten Olgekte farkli konumlarda yersegcme egilimi gosterecekleri
vurgulanmaktadir. Kent merkezlerinin bu tiir firmalarin genel ihtiyaglarim saglama
kosullarim1 biinyesinde barindirdifi ve bliylime ve gelisme ortami hazirladif
varsayildigindan, firma yerse¢im egilimlerinde bu faktoriin etkin oldugu kabul
edilmektedir. Firmalarin siireg iginde merkezde beslenerek olgunlagma asamasina
gecisiyle birlikte merkez disina ¢ikacaklart ve giderek kent ceperleri ile kent
disindaki alanlara sigramali olarak hareket edecekleri dngoriisii bu yaklagimdaki
temel beklentilerden biri olarak ifade edilmektedir.

Bir bagka ikame temelli yaklagim ise Moses’a aittir. Moses 1958°’de ikame
analizinde ikame etmeye Ornek olarak, neo-klasik lokasyon teorisini neo-klasik
liretim teorileriyle birlestirmigtir. Bu yaklasimda Moses, verilen belirli biiyiikliikteki
bir fabrika igin {iretim faktorlerini farkli yollarla birlestirmigtir. Bu {iretim faktorleri
arazi, isgiicli ve kapital olarak genellenebilir. Ornegin, bir ¢ok imalat sanayi, isgiicii
yerine kapitali ya da kapital yerine isgiiclinii bir ikame arac1 olarak kullanmaktadir.
Uretim teorisine gore, bir isletmenin kapital veya isgilici seviyesinin yogunlugu,
kapital ve iggiicliniin benzer maliyetlerinin ikame edilebilme olasiliklarina baglidir.
Eger iggiicii kapital yerine kullamiliyorsa, ucuz isgiicti, ucuz lokasyon yerine tercih
edilmektedir. Aym zamanda fabrikanin biliylimesiyle birlikte, yeni girdi
kombinasyonlart optimal hale gelmektedir. Bu iki nedenden dolayi, fabrikalarn
biiylikliik ve lokasyonlariyla ilgili karar almalar1 birbirleriyle iligkilidir (Hayter,
1997, 5.385).

Sanayinin kent i¢i yerse¢imini ve gelisim dongiisiinii analiz etme amagli olarak
ele alinan ikame iligkileri temelli bu yaklagimlar, firma biiylime ve gelismesi ile
bunun kentsel alanda yarattif1 degisimleri analiz etmekteyse de, bu iligkilerin gorgiil
olarak temellendirilmesinde sorunlar oldugu Scott tarafindan vurgulanmaktadir
(Scott, 1990, 5.265).
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Neo-klasik yaklagimlar i¢inde arazi deferi ve rant kavramlarini temel alarak
belirli bir arazi kullanim modeli {izerinden hareket eden yaklasimlar da
bulunmaktadir. Isard, Went, Alonso gibi teorisyenler, kent iginde her etkinlik i¢in
kendine 6zgii bir fayda saglayan konum bulundugunu ve bu faydanin Sl¢iisiiniin ise o
alana Odenecek olan kira degeri lizerinden belirlendigini ifade etmektedirler.
Dolayisiyla bir kentsel alandaki arazi kullanim Orilintiisii, uzun dénemde kentsel
alanlar i¢in 6denen kira bedelleri tarafindan sekillendirilmektedir. Arazi kullanimini
bu bi¢imde tarifleyen rant ise, biiyiik dlglide ulagilabilirlie ve talebin yigilma
iligkilerine bagimhdir. Bu agidan bakildiginda, bir firmanin sahip oldugu iiretim tiirii
ve {irline olan talebin niteligi, kentsel arazi kullanim Sriintiisii ile yakindan iligkilidir.
Ancak {iretim birimi ile mekan arasindaki iligkiyi analiz etme stirecinde pek ¢ok
parametrenin modele dahil edilmesi gerekmektedir. Uretim birimleri ile mekamn
arasinda varolan etkilesim; firmalarin birbirleri ile olan baglantilari, (iiriin
cesitlenmeleri, kurulus i¢i ve dig1 Orgiitlenme yapisi, emek pazarinin sundugu
nitelikler ve talebin y1gilma deseni gibi pek ¢ok parametre belirlenerek modele dahil
edildiginde ise, modeller agiklama giiglerini yitirmekte ve ¢ok daha sinirl1 ¢ikarimlar
sunar hale gelmektedir. Belirsizligi azaltmak yerine arttiran bu yaklasimlarin bir tiir

tikanma noktasina geldigi s6ylenebilir.

Ancak, neo-klasik yaklagimdaki bu tikanma Krugman’nin “yeni iktisadi cografya”
seklinde isimlendirilen ¢aligmasimn bir sonucu olarak 1990’1 yillarin baglangicindan
itibaren yeniden ilgi gormeye baglamistir. Yeni iktisadi cografya anlayisi klasik
ekonomi yaklagimmin temel taslari olan rasyonel karar verme ve basit denge
modellerine oturmakla birlikte, yersegim egilimlerinin belirlenmesinde modele
kattig1 amortisman giderlerindeki artiy ve miikemmel olmayan rekabeti vurgulayan
yaklagimlari ile mekan analizlerine yeni bir boyut getirmistir. Ancak bu alanda
gelistirilen elestiriler yeni iktisadi cografya yaklagiminin, geleneksel mekan analizi
ve bolge bilimi kabullerine bastifim ve bu alanda yeni bir tutumu temsil
edemeyecegini de vurgulamaktadir (Pellenbarg, 2000, s.16).

Neo-klasik yaklagimlar yerse¢im olgusunun 6zel bir tiirii olan yer degistirme

mekanizmalarina deginmislerse de, bu alanda yapilan galigmalar sayica ¢ok azdir. Bu
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yaklagimlarda yer degistirme, bir lokasyonun digeri tarafindan ikame edilmesi olarak
goriildiglinden sadece gekim faktorlerini degil firmay: yeniden yersegimine gotiiren
itici faktorleri de analize katmaktadir. Nakosteen ve Zimmer (1987), firmanin sabit
bir hedef esifinde goreli olarak karlarimi siirekli gézledigi kuramsal bir cerceve
olusturmuglardir. Buna gére, firma bu kar oranimi agtig1 siirece bir bagka deyisle
karlilik marjinlerinde kaldig stirece meveut konumunda kalmaya devam edecek ve
ancak 3 nedenden 6tiirli optimal bir lokasyona tasinmama karar1 alacaktir (Nakosteen
& Zimmer,1987, s.357).

Bu kararlardan birincisi; yer degistirme maliyetleri ile ilgilidir. Yer degistirme
maliyetleri, yeni piyasa bulmamn aragtirma ve bilgilenme maliyetleri, isglici,
hammadde saglayicimin yam sira, tasinmamin direkt maliyetlerini de icerebilir. Bagka
bir cografi pazara taginmak, biiylik maliyetlerin ve belirsiz gelirlerin s6z konusu
oldugu bir slire¢ olarak yeniden ise baglamakla esdegerdir. Ancak dolayl
maliyetlerin bu tiirleri, genellikle neo-klasik gergeve igerisinde bilgi ve rasyonel
davranis {izerinde odaklanilmak kaydiyla goz ard1 edilmektedir.

Ikincisi; 6nemli bir oranda sermaye yetersizligidir. Ornegin, pek gok durumda
eski yerlesimdeki mevcut binalar ve diger ekipmanlar diigiik maliyetle galigmalar
yiiziinden gozden ¢ikarilabilecegi halde, ¢ikarilamayabilmektedir. Bu nedenle, firma
kar yapmadi@ bir alanda yine de yarar saglayabilecektir.

Ukglinclisti; yerlesim faktSrlerinden maliyet ve/veya gelir elastikiyeti genellikle
diisiik olmasidir. Diger bir deyisle, mekansal se¢im, kar veya kayiplart belirlemede
hakim bir faktdr degildir. Firma hemen hemen esit karlilida sahip olan yerlesim
alanlart arasinda segim yapabilir. Ancak, diger bir mekanda karlar daha yiiksek
oldugu zaman firma, mevcut yerlesim alaninda kar yapmis olmasina ragmen yer
degistirmeye yonelik karar verebilmektedir.

Mevcut yerlesim artik karliliga iliskin mekansal sinirlar iginde degilse, yer
degistirmenin diger olasi sonucu maliyet ve gelir diizeylerinin degigen yapisina bagli

olabilmektedir. Bundan sonra yer degistirme yapilmalidir. Ciinkii, firma mevcut
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konumunda kalmasi durumunda basarisiz yani karsiz olacaktir. Diger diizenlemelerin
yaninda mekansal diizenlemeler bu problemin ¢6ziim yolu olabilir. Bu yaklasima

gore, firmanin i¢sel degisiminin en yaygin formlarindan birisi biiylimedir.

Karlihiga iligkin mekansal smnirlarin neo-klasik anlayisi, biitlin mekanlardaki
maliyet diizeyinin kiigiik firmalarda biiylik firmalara nazaran daha yiiksek oldugudur.
Bu sinirlar biiytik firmalar i¢in genis araziler gerektirmektedir. Bu yiizden kiigiik
firmalar igin maliyet diizeyi her yerde gelir egrisinden daha yliksek olacaktir. Bu
nedenle, kii¢iik firmalar yer degistirme ile bagarisizliktan kacamazlar ancak, karli
kalabilmeleri i¢in biiylimek zorundadirlar. Firma kendi i¢inde geniglemek, bagka bir
yerde daha biiylik bir alanda yeniden yerlesmek veya daha fazla alan arasinda
kombinasyon saglamak zorundadir. Nakosteen ve Zimmer’in bu ayirimi,
Krumme’nin 3 tiplemeli mekansal ayarlama yaklasimina benzemektedir. Eger firma
yeniden yerlesmeyi tercih ederse, geleneksel ve yerlesim faktorleri ile hareket etmez,
ama bunu igsel dinamikleri ayarlayarak yapmaya ihtiya¢ duyar (Pelenbarg ve Van
Dijk, 2000, s.15).

Bir ¢ok ampirik ¢aligma, genisleme ihtiyacini, firmanin yer degistirmesindeki en
onemli tetikleyici unsur olarak gormektedir (Pellenbarg,1985,1995). Ancak digsal
cevre ile iligkili olarak, biiylimeyi saglamlastiracak mekansal yer se¢im siireci
firmanin yer degistirmesini agiklayan temel faktorlerinden bir tanesidir. Bu da,
firmanin igsel dinamikleri ile agiklanmaktadir. Ayrica bu siire¢ neo-klasik teorinin
agiklamalarina da uygun diismektedir. Ne var ki, digsal faktdrlere odaklanan neo-
klasik yersegim teorisi, gerekli ilgiyi olusturamamugtir (Hayter, 1997).

Yeniden yersecim yaklagimlarina yonelik temel elestiriler, neo-klasik teorinin
konuya biiyiime odakli baktigin1 vurgulamaktadir. Biiytime odakh yaklagimlar, genel
olarak, iizerine bastiklart meta kuramlarim yliksek soyutlama diizeyleriyle
calistiklarindan, mekansal Orgiitlenme ve mekansal degisim stireglerinde rasyonel
karar verme egilimlerinin varligim kabul etmektedirler (Eraydin, 1994, s.57).
Dolayisiyla, bu yaklagim mekanin bizzat sundugu olanak ve egiklerden ¢ok, iktisadi
stireclerin analizde baskin agiklayici 6geler oldugunu 6ne stirmektedir.
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Genel bir elegtiri olarak ise, neo klasik yaklagimlar i¢in su tiir degerlendirmelerin
yapilmasi olanaklidir. Endiistriyel yer segimde neo-klasik agiklama ilk olarak daha
temel ekonomik gligleri engel olarak yorumlayarak ya da gormezden gelerek
yalnizca tarih, politik, ekonomik ve sosyal siireglerle ekonomik degiskenler (ulagim
degerleri, isci iicretleri vb.) {lizerine odaklanmaktadir. Ikinci olarak ise, neo-klasik yer
se¢im teorisi 6zetle, sanayi nerede yer segmeli konusunda genellestirme yapmak igin
tiimdengelimci bir tavir iginde ekonomik faktorleri analiz etmektedir. Uglincii olarak,
neo-klasik modeller, evrensel ekonomik yasalarin, hareketi yoneten evrensel
rasyonalite diisiincelerine dayandifim varsaymaktadirlar. Diger bir deyisle, bu,
firmalarin bireysel ozelliklerinden gok, hareketi yoneten iktisadi temel yasalaridir
(Williamson 1975).

2.2, Davranigsal Yaklasim

Neo-klasik teori temel aldigt mikro ekonomik kabuller nedeni ile zaman ve
mekanda degigim gistermeyen bir girisimci ve tiiketici profilini veri almaktadir. Bu
nedenle analize tabi tuttufu tiretim birimleri ve mekan kategorisi arasinda var olan
iligkiler, statik ve oOzgiinliikten yoksun genel geger kabuller ile sonuglanmusgtir.
Ozetle; neo-klasik teori, miikkemmel enformasyon ve maliyet varsayimlari altinda,
firmanin optimal davranmigin1 tanimlamakta standart ya da kuramsal bir 6rnek olarak
fayda saglamakla birlikte gerceklifin dogasina dair i¢ tutarliligi olan almagik
modellerin olusturulmasinda oldukg¢a sinirli olanaklar sunmustur. Bu durum cografya
alaninda pek ¢ok arastirmaciyr olmasi gereken yerine gergekte olana yoneltmis ve
timden gelim yerine tiimevarimi, standart Ozne yerine Ozgiin yeni bir ekonomik
bireyi temel alan kabullere yoneltmigtir.

“Neo-klasik kuramda firma kiiciik 6lgekli tek kuruluslu ve tek yoneticili digsal
verilere, fiyat sinyallerine ve diger yap1 degisikliklerine aninda tepki gdsteren bir
birim  olarak  gorilmekteydi.  Davramggr  yaklagmun  Onciileri, bu
kavramsallagtirmanin gergek¢i olmadigimi vurgulayarak, sanayi yersegim siirecinin
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ve sanayi dagilimlarindaki degigimlerin agiklanabilmesi i¢in sanayi kuruluglarinin
Orgiit yapisinin ve karar silirecinin ¢aligilmasi gerektigini vurguladilar (Tekeli, 1991,
s31).

Davranigg1 yaklasimi temsil eden Simon (1955,1957), Cyert ve March’in (1963)
¢oziimlemeleri, simirli rasyonellik ve bilginin hakim oldugu ¢ok daha gergekg¢i
bilgiye dayanan firma yapilanmasinin davramislarii agiklamaya yonelik olarak
kurgulanmaktadir. Bu tiir bir ¢6ziimlemede optimize davraniy memnun edici
davranigla yer degistirmistir. Bir bagka deyisle optimize davranis, memnun edici

davranigla ikame edilmistir.

Davranigsal yaklagim oncelikle Pred (1967,1969) tarafindan yerse¢im teorisine
basaril1 bir sekilde monte edilmis ve zamanla bu yaklagim beseri cografyanin biitiin
dallarinda popiiler olmustur (Cox ve Golledge 1981; Harvey, 1969).

Davramgsal yaklagimin temel aldig1 6zel kosullar, 6zel ekonomik faktoérler veya
ekonomik olmayan faktdrler firmanin yerse¢imini agiklamada 6nemli oldugu kadar
yeni yerlesiminin agiklanabilmesinde de gegerlilik kazanmaktadir. Davramigsal
yaklagim 6zel faktorleri olabildigince hesaba kattigindan, firma gd¢iinii nedenleyen
karar mekanizmalan tzerinde de belirli bir agiklama giiciine sahip oldugunu

distindiirmektedir.

Yer segim teorisinin daha ¢ok mekansal ¢ekim faktorleri ile ilgili iken, yer
degistirme teorisinin itici faktorlerle, hareketi tetikleyen faktérlerle ilgili oldugu daha
Onceki neo-klasik yaklagimda ifade edilmigti. Bu tesbitin, dogrudan dogruya firmanin
karar siirecinin basitlestirilmis betimlemesine uygun diistiigii ve yer degistirmenin
ikiden fazla asama ile degerlendirilebilecedi, davranig¢1 yaklagimeilar tarafindan
vurgulanmaktadir (Dicken ve Lloyd 1977; Hayter 1978,1997). Bunlar;

1. yer degistirme veya degistirmeme,
2. alternatif yerlegimler arama,
3. alternatif yerlesimlerin degerlendirilmesi,
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4. yeni yerlesimin se¢imidir.

Buna ek olarak uygulama kararmin degerlendirilmesi ve belirlenmesi beginci
asama olarak da degerlendirilebilmektedir. Davranis¢1 yaklagimda c¢ekici ve itici
faktorlere esit 6nem verilerek, stirecin diizenlenmesi neo-klasik teoride oldugu gibi
mekansal ¢ekim ve itim faktorlerine yonelik benzer bir egilimle agiklanmaktadir.Yer
degistirmeye iligkin karar, ilk adum olarak diisiiniilebilir, ama bunu takiben gelecek
olan yer degistirme projesinin de firma diizenlemesinin bir pargas: olabilecedi
vurgulanmalidir. Bu tiir bir diizenlemeye yeniden organizasyon veya diger yatirim
stratejilerinde de rastlamak olasidir. Yeniden yerlesime iligkin karar, birden fazla
asamay1 ve farkli asamalar arasindaki geri donfislimii iceren karmasik bir karar
slirecinin sonucudur. Dolayistyla burada pek ¢ok segenedin gergeklesme olasilig:
bulunmaktadir. Ornegin, firma eski yerlesim alamm kapamadan genisleyebilecegi
gibi bir bagka alanda yeni bir tiretim birimi agabilir (Schmenner,1982).

Yer degistirme mekanizmasinda karar olusturma siirecinden ayr1 olarak dort kilit
elemanin daha mevcut oldugu davranigg1 yaklasimcilar tarafindan ifade edilmektedir.
Bunlar sirasiyla;

1. smirl enformasyonun (bilgi) rolii,

2. enformasyonu kullamim kabiliyeti,

3. sezgi ve mental haritalar,

4. Dbelirsizlik,
olarak belirtilmigtir. Bu elemanlar Pred (1967,1969) tarafindan davramigsal matriks
icerisinde kaynagtirilmiglar ve bu matriksde firmalar 2 farkli diizlemde
siiflandiriimiglardar.

1. Enformasyonu elde etme,
2. Enformasyonu kullanma yetenegi.

Yiiksek enformasyon diizeyine sahip olan ve onu kullanmada biiyiik yetenegi olan

firmalarin optimal yer se¢iminde bulunmalar beklenir. Skalamin dier ucunda ise,
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¢ok az bilgiye sahip olan ve bilgiden yararlanmay1 bilmeyen firmalar bulunmaktadir
ve bunlarin az karlh veya karsiz alanlarda yerlesmeleri beklenir. Bu tiir firmalarin
¢ogu sonunda bagarisiz olacaktir. Basitligine ve popularitesine ragmen, Pred’in bu
davranigsal matriksinin davraniggr bir yerlesim veya yeniden yerlesim teorisi
olugturmaya yarayan kavramsal bir temelden daha fazlasim1 sunamadigina yonelik
elestiriler mevcuttur (McDermott 1973 aktaran Hayter, 1997).

Firma davramiginda, sadece firma i¢i gergekligin kavranmasimin yetmeyecegi
bunun yam sira cografyamin sundugu mekansal firsat ya da risklerin de
sezinlenmesinin karar vermede belirleyici olabilecegi Pellenberg (1985) ve
Meester’in (1999) ¢alismalarinda ifade edilmistir. Smirh bilgi, siirh kabiliyet, sezgi
ve belirsizligin yeni yerlesim kararlarmin verilmesinde mekana yonelik 6nyargilart
gliclendirdigi aragtirmacilarin galigmalarinda bulgulanmaktadir. Birinci olarak, ¢ok
uzak yerlesimler daha az bilindigi i¢in yer degistirmede daha yakin mekanlarin
secilmesi ¢ok sik rastlanan bir egilimdir. Bunun yanisira uzak alanlari, yer se¢im
alam olarak diistinmek de yakin alanlan diisiinmekten daha zordur. Uglincii olarak,
kismen bilginin miktarina ve ayrica yerin algilanma cazibesine bagli olarak zihinsel
haritalarda kuvvetli bir ¢arpitma vardir. Son olarak ise, firma gelecege iliskin bir
belirsizlikle karg1 karsiyadir. Bunun nedeni sadece bilgi boslugu veya miimkiin olan
bilginin hazmedilememesi degil aym1 zamanda yatirim kararlarinin agirlikla tahmin
edilebilen bir gelecekteki duruma dayandirilabilir olmasidir. Bilinmeyen yerlesimlere
iligkin gelecekle ilgili beklentiler belirsizligi arttiracagindan, bu durumda yeni
yerlesime iligkin mesafe biiyiidiikge gelecege iliskin hedefler hakkindaki belirsizligin
de miktar1 artar. Dolayisiyla yeni bir alanda yapilacak yatinma nazaran mevcut
yerlesimde yapilacak yatirimlar daha fazla gekicilik kazanir (Mariotti, 2001).

Diger bir cografi pazardaki yeni yerlesim, baglangigtaki belirsizlikle de
kiyaslanabilir. Firmalarin yeni yer segimine iliskin davramgsal yaklagimin bir sonucu
olarak, stirecin hareketliligi ile ilgili giidiiler ve nedenlerin ayrintili betimlemelerini
veren genis ve kapsaml: bir literatiir olugsmustur. Sik¢a deginilen itici nedenler firma
i¢in igsel ve digsal faktorlerden olusmaktadir. Bu fakttrlerden igsel olanlar temelde

firmanim biiylimesi ile iligkilidir. Mevcut yerlesimdeki sinirli genisleme alam veya
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mevcut yerlesimin sinirh temsilciligine olan ihtiyag, firmanin biiyiikliigii ve yagi ile
orantili olarak artmaktadir. Digsal faktorler ise, sinirli niifus, binalarin yipranmast,
cevresel faktorler, sinirlt iggilicti potansiyeli veya yliksek yerlesim nitelikleri gibi
faktorlerden olugmaktadir. Cekici faktorler ise, genellikle igsel faktSrlerden olan
yeterli alan, pazarlama olanaklari, niifus, pazar, isgiicli, diisiik maliyetler ve arazi
fiyatlar ile ¢cevresel sartlardan olugmaktadir.

Davranigsal yaklagim, firmanin karar olusturma siirecinde 6nemli olan ve 6zel bir
yerlesime onciiliik eden ekonomik veya diger pek ¢ok unsurun kesfedilmesinde neo-
klasik goriise eklemeler yapar. Davramigsal yaklagim girigsimcilerin gergek
davramsglarim1 anlamaya, yeniden yerlesime yol agan faktSrleri ¢6ziimlemeye ve aym
zamanda belirsizligin iginde bir yon olusturma yOniindeki egilimlerini ve karar
olusturma siireclerini analiz etmeye odaklanmaktadr.

Ote yandan bu yaklasim, anlama ve politika olusturma bakimindan ¢ok degerli bir
bilgi sunsa da, ayn1 zamanda yaklasimin zayif yoniinii de ortaya ¢ikarmaktadir.
Clinkii, yaklagim dogasi geregi genellikle ayrintili ampirik ¢aligmaya dayanmakta
dolayisiyla da, aragtirmacilar igin 6nemli bir model olusturmamaktadir. Aragtirmaya
yonelik neo-klasik anlayisa benzer bir sekilde yerlesime iligkin fakt6rlere verilen
Onem artmakta ve firma igsel stireglerde var olan {iretime ySnelik yatirm ve biiylime
baglantis: tiirtinde iligkilere yapilan vurgu azalmaktadir.

Yaklagimin bir diger zayif noktasi ise, ¢ogunlukla neo-klasik ekonomik faktorleri
goz ardi ederek sosyolojik, psikolojik ve benzeri degiskenlere ¢ok fazla 6nem
vermesidir (Scott, 2000, s. 488). Onun i¢in davramgsal ve neo-klasik yaklagimlarin
eklektik bir kaynasmasinin daha verimli olabilecegi yoniinde elestiriler mevcuttur.

2.3. Yapisalc: ve Post-Yapisaler Yaklagimlar
Diinyada 1960’11 yillarda hiikiim stiren Keynesci refah devleti politikasinin bir tiir

yansimasini igeren bireyci metodolojik ¢éziimlemeler, 197011 yillarda igine diisiilen

krizle birlikte yerini kapitalizmin elegtirilerine ve g¢6ziimlemelerine birakmugtir.
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Kapitalist modelin yapisal isleyis mekanizmalarma odaklanan bu yaklasimlar
baglangicta pozitivist temelli bir bakma bicimiyle temellenitken zamanla
pozitivizmin smirlarina gelerek yeni alternatif bilgi kuramsal ¢ercevelere
yonelmislerdir. Dolayisiyla ekonomi-politigin yeniden kesfi ile baglangicta yeniden
iiretimi ¢6ziimleyen kent modelleri 6ne ¢ikarken, 1970’lerin sonlarma dogru,
analizciler dogrudan iUretim alamiyla iligkili modellemeler yaratma olanadi

bulunmustur.

Davranmig¢i modellerin tersine yapisalct modellerde analiz yontemi genelden 6zele
dogru gelisen bir ¢oziimlemeyi Ongdrmektedir. Bu durumda, davranigci
metadolojinin  {izerinde yogunlastifi, firma karar verme sliregleri yerine
¢oziimlemeler, iktisadi model ve bu modelin liretim birimlerini etkileyen yapisal
unsurlarina dogru kaydirtlmistir. Dolayisiyla, yer se¢im ile tiretim iligkilerinin
olusturdugu karsilikli iligki aginda, emek giicii olgusu ve emek pazarimnin nitelikleri,
yapisalci yaklagimlarda 6zel bir vurgu kazanir. Dahasi, yer degistirme
mekanizmalari, endiistriyel yeniden yapilanma siiregleri baglaminda emek pazarini
yeniden kurma nitelikleri dogrultusunda analizlerin merkezinde yer alir hale
gelmigtir. Bu ¢ergeve kapsaminda yapisalci yaklagim yer degistirmede 4 ana unsurun

varhgma vurgu yapmaktadir. Buna gore yer deZistirme mekanizmalari;

- Kullandiklar: isgiiciiniin sahip olmasi gereken beceri diizeyini,

dolayisiyla iicret seviyesini diigiirmeye yonelmektedir.

- Dolayistyla  bu  kuruluglarin  olduklart  yerde  yeniden
yapilanmalarimin saglanmas: durumunda bile sanayi kentlerinde

gereksinme duyulan becerili iggiicii talebi azalacaktir.

- Yeniden yapilanma stirecinde beceri diizeyi yiiksek emek
gereksiniminin azalmas: nedeniyle bu sanayi kuruluglarim,
metropollere baglayan mekansal baglar zayiflayacaktir (beceri
diizeyi yiiksek iggiicii metropoliten alanlarda bulunmaktadir).
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~ Yeniden yapilanan sanayilerin beceri diizeyi diisiik ticretli isgiicii
alanlarina yonelmeleri nedeni ile, bu kez, beceri diizeyi diigiik
isgiiciine iligkin oOzelliklerin (gegerli iicret diizeyinin mekansal
Jarklilagsmas, sendikali olma egilimi, vb) mekansal farklilagsmasi,
yer secim iizerinde etkili olmaya baglamaktadir ( Tekeli, 1991,
5.42).

Yeniden yapilanma ve yer se¢iminin toplumsal ve ekonomik g¢iktilarmi esdeger
bir vurguyla ele alan bu yaklagim, metropolitan alanlar ile endiistriyel yapilanmadaki
karsilikli degisimleri agiklamaya dair yeni olanaklar getirmekteyse de, diger
yaklagmmlarda varolan bigimde kuramin gorgiil temellendirmesinde bazi sikintilar
oldugu vurgulanmaktadir.

Bu yeni gelismeler, nasil ¢aligirlarsa ¢aligsinlar, ortak bir inanci paylagirlar. Bu
inanca gore alandaki ekonomik siire¢ esas olarak toplumun kiiltiirel kurumlan ve
deger sistemleri tarafindan gekillendirilir. Bagka bir deyigle, sadece firmanin
davranigina degil aym zamanda bu davramsin yerlestigi sosyal ve kiiltiirel baglama
da bakmamiz gereklidir. Kuramsal yaklagimlar o zamandan beri konuyu egemenligi
altina almigtir. Krugman (1995) ve Fuyjita (1999) ekonomistlerin mekansal boyutu
ekonomik teoride Kkilit bir faktr olarak kesfetmelerine ve bunu “yeni cografya”
olarak nitelemelerine ragmen, ¢ogu gelenek¢i ekonomik cografyacinin bu alandan
ayrilarak simdi kurumsal cografyacilar olarak nitelendirilmelerinin dikkate alinmasi
ilgingtir. Bunun yanisira, aralarinda yeni Marksist teorisyenlerin, feminist
cografyacilarin, kiiltiirel cografyacilarin 6nerdigi yaklagimlar yer se¢im ve yer
degistirme teorisi agisindan agiklayici ¢oziimlemeler getirememektedir. Ancak firma
demografisi yaklagmm, yer degistirmeye yonelik getirdigi agiklayici ¢Oziimlemeler
nedeniyle bu yaklagimlardan ayr tutulmaktadir (Krumme, 1996).

Firma demografisi; firmay1 c¢evresi ile - ki bu g¢evre bolgesel sistem veya
endiistriyel yoredir - kargihkh etkilesim iginde gormektedir (Hayter, 1997, 5.26).
Buna gore firmalar, pazarlama olanaklari, yerel, bolgesel veya ulusal yonetimler, is¢i

sendikalan ve diger kurumlar, iiretim siirecinde yer alan fiyatlar, iicretler, vergiler,
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stibvansiyonlar, alt yap1 ve diger anahtar faktSrler hakkinda bilgi sahibi olmasi ve bu
kurum ve kuruluslarla karsilikli gériismeler yapmas: gerekmektedir. Bu goriismeler,
yer secim kararinda belirleyici olacagindan, yer se¢im olgusu bu yaklasimda bir
miizakere slirecine doniigmektedir. Ancak, firma demografisi yaklagiminda,
Ongoriilen miizakere siiregleri daha g¢ok biiylik 6lgekli firmalar i¢in uygun bir
yaklagim sunmaktadir. Ciinkii, miizakere olgusu belirli gii¢ diizeylerinin kargilikli
etkilesimine agiktir ve bu yaniyla biiyiik firmalarin iginde yer aldiklan ¢evre {izerinde
daha etkin yaptirim gii¢leri bulunmaktadir.

Ote yandan, yapilan c¢alismalar kiiciik firmalarm gevresel kisitlayicilara daha
sikhkla maruz kaldipim gostermektedir (Hayter,1997,5.367). Yerel sistemler
firmanin biiylimesi i¢in 6nemli baglamlardir. Silikon vadisi veya Emila-Romagna
Ornekleri yerel sistemlerin firma biiylimesindeki etkinligini g6steren en garpict
Orneklerdendir. Bu bdlgeler, 6zel ve hosa giden girisimci kiiltiire sahiptir ve bu
kiltiirde kilit konumunda bulunan riskli yatirnm ve bilgi gibi kaynaklar yogun
networkler aracilifiyla paylasilmaktadir (Scott,1995,2000). Kuvoz bolgeler, yeni
endiistriyel alanlar, 6grenen bolgeler gibi yeni kavramlar bu olusumlarla birlikte
literatiire girmis ve son dénemde tartisilip lizerinde galisilan en Onemli aragtirma
konular1 olmustur

Gergekte bu tlir genellemeler biiylik Glgekli firmalarin evrimini ve bolgesel
biiylimesinin tarihsel siirecini anlamada yardimci olan genel c¢ergeveler sunmakla
birlikte, orta veya kiigiik 6lgekli firmalarin gercek mekansal davramiglarimi anlamak
acisindan ¢ok da agiklayici olamamaktadirlar. Bu tiir soyutlamalar belirli bir
gecerlilik tagimakla birlikte, genellikle aragtirmalarin ¢ogunun biiyiik l¢ekli firmalar
tizerinde odaklanmasina neden olmuslardir. Ne var ki, kiiglik ve orta 6lgekli firmalar
da, biiylik Slgekli firmalarin mekansal davramg lizerinde kayda deger bir etkiye
sahiptir ve kurumsal bir cevre icinde birlikte c¢alismaktadir. Ancak analizler,
genellikle kigtik ve orta Olgekli bu gruba yonelik yer degistirme ile ilgili
¢oziimlemelere agirlik vermemigtir. Bu Slgekte bir soyutlama pek ¢ok tigiincii diinya
tlkesi gergegini olusturan bir olgunun gézden kagmasina neden olmaktadir.
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Son dénemde yapisalcilik sonras1 yaklagimlar iginde gelisen yeni yaklagimlardan
biri A. J. Scott’un “Metropol I¢i Sanayi Kurulusu Yer se¢im Kurami”dir. Bu
yaklagim bir yandan ekonomi-politigin temel agiklama bigimleriyle ¢akigmakta, bir
yandan da yapr ve birey arasindaki iligkiyi karsiikli olarak yeniden
temellendirmektedir. 1980 sonrasi kriz ve belirsizlik ortaminda firmalarin riski
dagitacak bicimde dikey ve yatay olarak olugturduklar1 ayrismanin mekansal
stireglerdeki orgiitlenmeyi degistiren etkisi, bu tiir yaklagimlarin gelismesini olanakli
kilmigtir. Uretimde ortaya ¢ikan esneklesme egilimlerinin sadece iiretim birimleriyle
sinirli kalmadigi; mekanda da kendi merkez ve bdlgelerini yarattii bulgusu, bu
yaklagimlarin omurgasim olusturur. Uretim siiregleri ile mekamin &rgiitlenmesi
arasindaki bu etkilesimin yerel Sigeklerde emegin yeniden Orgiitlenmesi, {iretimin
yeniden Orglitlenmesi ve sosyal kiiltiirel iligkilerin yeniden yapilanmasi gibi oldukca
genis bir gergevede etkin oldugu bu yaklagimeilar tarafindan belirtilmektedir. Bu
yeni bolgesel gelismelerin birbirinden farkli nitelikler sunabildigi, gelenekselin
yeniden canlandirilmasindan, tiimiiyle yeniyi temsil eden yiiksek teknolojiye uzanan
bir yelpazede faaliyet gosterebildikleri ve s6z konusu gelismelerin yeni tiir bir
yerellik boyutunu giindeme tagidiklart konusunda olugan goriisler giderek kabul
gbrmektedir.

2.3.1. Organizasyonel Biiyiime ve Degisim Yaklagimlar:

Ozellikle 1980 sonras: yeni liberal politikalarla giindeme tasinan ve giderek yeni
bir yerellesme pratigi olarak karsimiza gelen olusumlar, kent ile tiretim birimleri
arasindaki iliskiyi de yeniden sorgu alanina ¢ikarmaktadir. Devlet kaynaklariin
dagilim stratejisini yeniden kuran liberal yaklagimlar, gerek iiretim siireglerinde,
gerekse kent bolgelerinin kendilerini yeni rekabet ortaminda ayakta tutacak
kaynaklar1 kendi becerileri dogrultusunda yaratmasi konusunda zorlayici degisimler
ve yaptirimlar dngdrmektedir. Dolayisiyla, bu kogullar 6zellikle 1990’11 yillardan
sonra daha da belirginlesen bir bi¢imde, yerel yonetimler ile bu ySnetim bolgelerinde
yer secen firmalar arasindaki iligki aglarimi da yeniden kurmakta ve ftiretim
kapitalinin bélge kaynaklarim g¢ogaltacak stratejiler olusturmasi yoniinde firmalara
yonelik desteklerin artisi bigimindeki egilimlerle karsimiza gelmektedir. Firma
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Olgegindeki ¢aligmalarin yeniden canlanigini nedenleyen bu gelismeler, zaman zaman
geemis metodolojilerden, 6zellikle de neo-klasik kuramdan beslenmekteyse de, idari
yapilarla firmalar arasinda son dénemde kurulan s6z konusu yeni iligki aglarin1 da
bir kez daha okumak ve degerlendirmek durumunda birakmaktadir.

Bu baglamda, 1980°1i yillardan sonra uygulanan politikalarin sadece firmalar arast
rekabeti degil, ayn1 zamanda, kentler ya da bélgeler arasi rekabeti gogalttigi ve
ayakta kalma-cklemlenme stratejilerini harekete gegirdigi sdylenebilir. Dolayisiyla,
bu olusumlar, 6zellikle Bat1 Avrupali aragtirmacilarin ilgisini ¢ekmis ve bu ¢ergevede
firmalarin mekansal hareketlerinin demografik bir bakig agis1 ile yeniden ele alinmasi

tiirtinde yaklagimlar glindeme gelmistir.

Bu ¢aligmanin ampirik boyutunu da sekillendiren, Hollanda ¢ikish g¢aligmalarda,
firmalarin mekansal hareketleri bir niifus go¢li hareketi gibi disiiniilerek
degerlendirilmekte ve itici, ¢ekici ve tutucu olmak tizere 3 temel faktSre bagli olarak
aciklanmaya calisilmaktadir (Pellenbarg, Van Dijk, 1999, 5.196).

Bu yaklagima gore; bir firmanin kar orani, o firmanin gerektirdigi ¢izginin digina
¢ikarsa, yani kar siminmin altinda kalirsa ya da yakin gelecekte firma karda belirli
kayiplarla karst karsiya kalirsa, s6z konusu firma mevcut konumunu yeniden
degerlendirmeye baslayacaktir savi ortaya atilmistir. Bu kosullarda yeniden
konumlanma karan itici faktérlere, yani mevcut konumu terk etme gerekgelerine
baglidir.

Bir firmanin mevcut lokasyonu mekansal karhilik marji igerisinde kalmakla
beraber, firmanin bir yada daha fazla lokasyon hakkinda daha yiiksek karhlik
beklentisiyle bilgi topladifi ve bu durumda yer degistirme kararmin gekici
faktorlerle, yani firmay: bagka lokasyona geken giicler araciliiyla ySnlendirildigi
varsayilmaktadir. Bu yaklagimda firma go¢tinde itici ve ¢ekici faktorlere ek olarak
tiglincti bir faktér de glindeme gelmektedir. Bu faktdr de “tutunma faktorii”diir.
Tutunma fakt6rii mevcut konumda kalmaya iligkin gerekgelerden olugmakta ve
tagima ile ortaya ¢ikan sabit ve degisken maliyetlere dayanmaktadar.
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Tutunma faktorii, bir firmanin mevcut lokasyonunda bina ve altyapr anlaminda
biiyiik yatirnmlara girdigini gosterir. Eger boyle bir firma yeniden konumlanmaya
karar verirse, yeni lokasyonda da ¢ok biiyiik yatirimlara gereksinim duyar. Bu ise
firmanin taginma olasiligini diigiirlir. Clinki, eski ve yeni konumlar arasindaki kar
farkliligimin tagimmadan kaynaklanan sabit ve yiiksek maliyetleri telafi etmek igin
oldukga yliksek olmasi gerekmektedir.

Firma g6¢ stireglerinin agiklanmasindaki {iglincli anahtar dedisken ise, yeni bir
lokasyon bulma zorunluluguna sahip ¢ogu firma igin g¢alisanlarimi kaybetmeme
isteginin birinci tutucu faktor olmas1 anlaminda isgiicii piyasasidir. Ozellikle oldukca
uzmanlagmig bir iggiicline yatirim yapmus ve yiiksek ige alma, isten atma ve egitme
maliyetlerine sahip firmalar igin, bolgeler arasi tasinma maliyetleri bdlge i¢i taginma
maliyetlerine gore agiri yiiksek ¢ikabilir. Bu tutucu giiclin pratik bir sonucu olarak
yoneticiler, genellikle g¢ mesafesini minimize etmeye galigirlar ki béylelikle, eger
miimkiin olursa, galiganlar evlerini tagima zorunlulugu olmadan ¢aligmaya devam
edebilsinler.

Lloyd ve Dicken’nin uzantisinda itici, g¢ekici ve tutucu faktorler gibi bir
ayrigtirmaya kiyasla, firma go¢ siireglerini etkileyen yeni bir fakt6r kategorizasyonu
olusturulmugtur. Bu yeni faktdrler, mevcut ve olasi alternatif lokasyonlarin
Ozelliklerine temellendirmektedir. Lloyd ve Dicken’in 6nerisi farkli aktdrlerin karar
glictine dayalidir ve bir firmamn durumu ne dereceye kadar kontrol edebildigini ve
digsal degisimleri ne dereceye kadar kabul edebilecegini yansitir (Pellenbarg, Van
Dijk, 1999, 5.197).

Bir firmanin g¢evresinden ziyade, firma igerisindeki degislikler ve gelisimler
izerinde kontrol sahibi oldugu diisiiniilebilir. Baz1 alansal faktorler az ya da ¢ok
sabittir ve sadece uzun vadede degistirilebilir. Bagka faktorler ise daha kisa vadede
degistirilebilirler. Dolayisiyla ti¢ adet faktér arasinda bir ayristirma yapilabilir :
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A. Icsel Faktorler :

e Organizasyonel yapi: aktivitelerin ¢ok yapili organizasyon yapilarinin
birinden digerine yeniden aktariimasi; organizasyonel biiyiimenin mekansal
yogunlasmasi veya dagilmasi; firmanin yasamsal dongiisii.

® Yonetim: alternatif konumlanma alanlarinin bilgisi ve algilanmasi.

e  Organizasyonel hedefler: yayilma stratejisi, isgiicli tatminini maksimize etme
politikasimin bir pargas: olarak ortalama ev-ig aras1 mesafenin minimum yada toplu
tagim alternatiflerine yakin bir firma lokasyonu.

o Finansal rezervler: yeniden konumlanma maliyetlerini Kkarsilayacak
tasarruflarin varhigi.

e  Sabit sermaye mal yatirmmlarinin biiytikliigii ve yapisi:_sermayenin hacmi.

B. Konumsal Faktorler ( alan ve durum):

e Parselin ya da binalarin biiyiikliigli: mevcut bina iginde ya da mevcut
parselde teknik olarak olasi aktivitelerin yayilmas.

e Ikamet ozellikleri : miilk sahibi / kira, tek yada birden fazla kiracinin
bulunmasi.

e Yayilma igin mekan olasilifi: mekanda yatayda ve dikeyde yayilma
potansiyelinin olmasi.

e Erisilebilirlik: karayoluyla ulasim, kamu ulagimi, havayolu gibi ulagim
olanaklar: ve gesitliliginin bulunmasi.

e  Otopark hizmeti: arag birikim alanlarmin bulunma olasilig.

e  Mekan kalitesi:

e Hammaddeye uzaklik:

e Piyasaya uzaklik:

e Yerel devlet politikasi: mekansal planlamaya ve arazi kullanimina iliskin

olarak yerel politikalar.
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C. Firmaya Dissal Olan Faktorler

e Hammadde saglayicilarinin ve miisterilerin konumu, kompozisyonu yada
niceliksel degerlerindeki degislikler: firma niifusuna, giris ve ¢ikiglarina bagh olarak
niceliksel degerlerdeki hareketlilik.

o Isgiicli piyasasma iliskin konular:

o Devlet politikasi: bolgesel politika; bagka yerde karsilanabilecek
stibvansiyonlar, ulagim, ¢evresel ve hareketlilik politikasi.

e Bagka yerde bulunabilecek elverisli lokasyonlarin miktari, lokasyonu ve
kalitesi:

e  Genel ekonomik kosullar

e Firmanin mevecut konumu

e Firmanm ige bagladig: yer.

Bu temel yaklagimdan hareket eden firma go¢ arastirmalarinda, mekansal yer
degistirmenin yukarida s6zii edilen ii¢ faktorle iliskide oldugu Ongoriilmektedir.
Verbon (1966), firmaya igsel olan faktdrlerin, firmamin yasam dongiisiiyle iligkili
oldugunu ve bu yasam dongiistiniin sl sayida iiriin ireten firmalar agisindan
iirlin-yagsam dongiisiinden etkilendigini belirtmistir. Firma yasam dongiisiiniin
lokasyona bagl1 olarak degisen gereksinimleri de beraberinde getirecegi, bu durumda
firmanin agirlikla igsel faktorlere dayali bir yer degistirme egilimi gosterecegi
vurgulanmigtir. Bunun diginda, konumsal ve digsal faktdrlerin de zaman iginde
degisiklik gosterebilecegi ve bunun firmanin mevcut konumunun daha az optimal
hala getirecegi belirtilmistir. Bu durumda, yer degistirme igsel stireclerden ziyade
konumsal veya digsal siireglere bagh olarak gelisecektir.

Firma g6¢line yonelik yer degistirmelerde, o6zellikle Bati Avrupa ¢ikigli analiz
caligmalarinda, bu ti¢ faktor tizerinden 6nemli bulgular elde edilmistir. Bu bulgularda
dikkati ¢eken en nemli vurgulama, kentlerin yeni kurulmug firmalar i¢in bir kuvéz
gorevi gorecegi yoOnilindeki agiklamalardir. Yine aymi g¢aligmalarda, firma go¢
hareketlerinin mekansal davranig bi¢iminin ve biiylikliigliniin giivenilir bir sekilde
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Ongodriilmesinin mekansal planlama, 6zellikle de sanayi alanlarimin planlamasi
tizerinde ¢ok ciddi bir 6nemi oldugu belirtilmisgtir.

2.3.2. Metropol i¢i Sanayi Yer Secim Kuram

“Metropoliten yapi ve bu yapidaki dontiglimlerin sanayinin yer segimi iizerinde
etkisi; alan gereksinimi, kentsel arazi fiyatlarinin farklilagmasi, sanayi kuruluglarinin
biiylime ve genisleme olanaklar1 {izerindeki yasal ve ckonomik kisitlayicilar,
bolgeleme uygulamalar1 ve isgi iicret diizeylerindeki mekansal farklilagmanin
yaratti1 dinamiklerle agiklanmaktadir” (Tekeli, 1991, s.8). 1950’lerde ortaya atilan
bu yaklagim, glinimiizde sanayinin yer se¢im problemiyle iiretimin &rgiitlenme
bi¢imini firma i¢i ve firmalar arasi iligkiye oturtan yaklagimlarin Onciisii kabul
edilmektedir.

Bu yaklasimda firmalar gelisme siireglerinin ilk agamalarinda yigilma
ekonomilerinin en yliksek diizeyde bulundugu kent merkezinde veya merkezi
cevreleyen gegis alanlarinda konumlanmaktadir. Firmalarm biiylime stireci
hizlandikga metropoliten merkezin sagladigy digsalliklara duydugu ihtiyag
azalacaktir. Bir bagka deyisle, firma kapasitesini arttirdik¢a, merkezin ona sundugu
olanaklari1 kendi biinyesinde gergeklestirme yoluna gitmektedir. Hoover ve
Vernon’un c¢aligmalarinda yer alan, merkez ve merkez c¢evresindeki sanayi
kuruluslar1 arasinda kiracilik oraminin yiiksek, geperde ise diigiik olmasi durumu,
merkezi terk etmenin rasyonel temelini olusturmaktadir. Bu durumda firma, beceri
diizeyi ve is deneyimine sahip olan isgiicline bagimliligin1 azaltmakta ve yerlesme
hiyerargisinin daha alt basamaklarinda yer secen biiyiik 6lgekli firmalar ucuz ve
deneyimsiz igglici kullanma olanagina kavugmaktadirlar. Bu tiir bir genelleme
agirlikla teknoloji ireten gelismis sanayi iilkelerinde gegerli goriinmektedir.
Dolayisiyla bu yaklagmmun ithal teknolojiye bagimh az gelismis (iilkelere
uyarlanmasinda; ithal ve yerel teknolojiye dayali ikili sanayi yapisinin ve niifusun
yapisinda olusan hizli dontigtimlerin dikkate alinmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.
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Kiray’in azgelismis iilkelere iligkin yaptifi ¢6ziimlemede, ithal teknolojiyle
calisan 6rgiitlii {iretim birimleri ve zanaatkarhilik yoreleri ile zaman iginde biiyiiyen
ve her biiylimede yeni bir yer se¢en, sonunda sehir i¢i mekana sigmayarak tagan orta
¢apli sanayi haline gelen girigimlerin farkli yer segim egilimlerine sahip oldugu
vurgulanmaktadir. Azgelismis lilkelere 6zgii bu ikili sanayi yapisinda oOrgiitlii
birimler kent disinda ulasgim ve haberlesme olanaklari saglanmis bos bir alanda
fabrika kampusleri (OSB’ler) seklinde kurulurken, biiyliyen birimler metropoliten
alanin bitisik ¢evresinden Steye kiigiik kentlere kadar uzaklasabilmektedirler. Yani
azgelismis iilkenin sanayi yer secim siireci teknolojik gelisme siireci ve sanayilesme
stirecinin i¢ ve dis dinamikleri ile iligkilendirilmelidir.

Dolayisiyla azgelismis iilkelerde merkezi i alani digina yOnelen sanayi
hareketlerinin tiimiinli desantralizasyona yonelik bir siire¢ olarak degerlendirmek
yaniltict olabilecektir. Ay gekilde, sanayi kuruluslarinin merkez digina ¢ikiglarinin
genelde tiim metropollerde gézlenen bir siireg olmasina karsin sektorel farkliliklarin
g6z ard1 edilmesi de benzer bir sakincay: da tastyacaktir.
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BOLUM 3
METODOLOJI

Mekan, yagamsal varligimizin ve siireklili§inin temel nesnesi olarak hayatimizda
onemli bir yer tutarken, sahip oldugu bu 6nemli konum c¢ergevesinde de devamli
olarak sorgulanmakta ve degisik kapsam ve igerikteki tartismalara konu olmaktadir.
Sézkonusu tartigmalara y6n veren temel dinamiklerin, sosyal ve ekonomik
gelismelere kosut olarak bigimleniyor olmasi ise, dénemsel farkliliklar temelinde
odaklanan kavramlarin ve igeriklerinin 6n plana ¢ikmasi sonucunu beraberinde
getirmektedir. Boyle bir gergevede Leibniz gibi bireyi temel alanlar, Harvey gibi
dogrudan iiretim iliskilerine odaklananlar ya da Lefebvre gibi temsil gemasi
izerinden yaklasarak agiklama getirenler olsa da, esas olarak mekanin ne kadar
sorunlu bir alan oldugu sonucu ortaya ¢ikmakta ve bdyle bir alanda yaklagim
gelistirmenin kaygan bir zeminde denge yaratmak kadar zor olduguna isaret
etmektedir.

Mekanin kavramsallagtirilmasinin bu denli sorunlu hale gelisini ise mekamn
bizzat kendisinin ve mekan fizerinde var olan her seyin siirekli olarak hareket ediyor
olusundan kaynaklanan dinamik yapida aramak gerekir. Bdyle bir yapida neyin neye
gore ve ne kadar hareket ettiginin belirlenmesi ile dinamigin, neden sonug iligkileri
igerisinde ¢bziimlenmesi olduk¢a zordur. Bu gergevede farkli disiplinler igerisinden
cikan ugraslara da bakildiginda, donemsel olarak farkli yaklasimlara bagl bir
bicimde gelistirilmis agiklama bigimlerine ve beraberinde de her agiklama bi¢imine
yonelik eksikliklere rastlamak miimkiin olmaktadir.

Icinde bulundugumuz dénemde de, bu konuda kapsamli ve bir o kadar da
karmagik literatiire yeni arayislar cercevesinde Onemli katkilarin saglandig
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izlenebilmektedir. Bu katki ¢abalarinin igerisinde tipki ge¢migte oldugu gibi mekani
aciklamada genel gecer ve evrensel yasalar bulmaya calisanlar ya da konuya
tamamen siireg agisindan yaklasanlar bulunmaktadir. Bu ayrim esas olarak kurama
bagl agiklama yapma ya da baglamlar {izerinden hareket etme bi¢imindeki iki temel

yaklagim bi¢iminin bir sonug {irlinti olarak da varligim stirdiirmektedir. Ancak belki
de son doénem agisindan esas ayirt edici olan durum, siire¢ temelli yaklagimlarin
“Sikago Okulu” (Chicago School) ile ortaya ¢iknms olan geleneksel yapisina bir
doniis olarak da adlandirilabilecek baglam bagimli agiklama bigimleridir.

Kent mekan {izerinde cereyan eden iligkilerin artik biitiinciil bir bakis agisina
dayanarak ve bastan kurulacak bir kuramsal cergeve temelinde gelistirmenin
miimkiin olmadiginin anlagilmas: ile, 1990’hh yillarin ortalarindan itibaren farkli
disiplinlerin de bu baglamda, i¢sel olarak yagamis olduklar1 doniigiimlerden
beslenerek, ama esas olarak kendi ge¢migimizdeki gelenegin yeniden inga edilmesi
baglaminda yeni bir kuramsal bakistan s6z edilir olmustur. Social Network Analysis
ya da Tiirkge literatiirdeki adiyla “Toplumsal Ag Analizi” olarak adlandirilan s6z
konusu ele alig bigimi, mekan {izerinde var olan nesnelerin bireysel olarak 6zellikleri
ile ilgilenmezken, dogrudan iligkiler {izerinden hareket etmekte ve her baglamin
farkli zaman kesitlerinde ortaya c¢ikardigi iligkisel kurguyu ortaya koymaya
¢alismaktadir.

Boyle bir cergeve interdisipliner yapisi ile, mekan iizerinde var olan her tiirden
iligki desenini agiklayabilme yetisine sahip oldugundan, girdi olacak parametrenin
niteligi 6nemini yitirmekte, toplumsal iliskilerden baglayarak bu iligkileri belirleyen
ya da bu iligkilerce belirlenmis her tiirlii mekansal olusum, agiklama nesnesi olarak
analizler icerisinde ele alinabilmektedir.

Bu calisma da béyle bir analiz yonteminin sagladigi olanaklar cergevesinde
kurgusunu dogrudan “Toplumsal A§ Analizi” {izerine odaklayarak, kentsel ve
bolgesel yapilanmada 6nemli bir mekansal olusum olarak varhigini siirdiiren “sanayi
kurulusglar’”ni temel almaktadir. Esas olarak sanayi kuruluglarinin mekan tizerindeki

hareketlerinin nedenlerini sorgulayan gorgiil ¢alismalarda, genel geger sonuglar
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olusturmanin miimkiin olamayacagi, bolgesel ve yerel ayrigmalardan ote, farkh
zamansal kesitlerin de baglayic1 oldugu diisiincesinden hareketle, Izmir ve yakin

cevresinde kurulmus olan firmalar, aragtirma nesnesi olarak segilerek, analiz
edilmektedir.

[zmir’deki imalat sanayinin mekansal dagilimi, zaman igerisinde gosterdigi
mekansal kaymalar ve bu kaymalarin nedenselliklerinin analiz edildigi bu ¢aligmada,
aragtirma ii¢ agsamal1 olarak kurgulanmistir. Birinci asamada, Ege Bolgesi Sanayi
Odast’na (EBSO) kayith bulunan firmalarin sicil kayitlarinin taranmas sonucu elde
edilen veri tabamindan hareketle, izmir sanayi cografyasmin genel yapisi ortaya
konmaya g¢alisithmstir. Ikinci asamada, bu genel yapi igerisinde tretim yerini
degistirmis olan firmalarin zaman igerisinde g6sterdikleri mekansal kaymalar ve bu
mekansal kaymalarin sektdr, isgiici ve sermaye kompozisyonu, kurulus ve yer
degistirme yillar ile firma yapisina baglh olarak nasil degisiklikler gdsterdigi ortaya
konulmustur. Uglincii asamada ise, yer degistiren firmalar, “toplumsal ag analizi”
yontemi kullanilarak farkli lokasyonlarda olmalarina ragmen varig ve ¢ikis noktalar
itibariyle benzer mekansal kaymalar gosteren firmalarin olusturdugu kiimeler
aracilifiyla gruplanmis ve bu gruplardan yapilan 6rnekleme gergevesinde yiiriitiilen
anket caligmalar ile yer degistirme egilimlerinin nedensellikleri ortaya konulmustur.

3.1. Izmir’de imalat Sanayinin Mekansal Yapisii Anlamaya Yénelik

Caliymanin Tasarimi:

[zmir’deki sanayi cografyasinn, mekansal yapisimi genel anlamda ortaya
cikarmak tizere kurgulanmisg ilk asama i¢in aragtirma evreni, EBSO sicil kayitlarinin
taranmasi ile olugturulmug ve var olan verilerin 1950-2000 yih aralif igerisinde yer
almast nedeniyle 50 yillik bu zaman kesitinde derlenmigtir. Ancak ozellikle
firmalarin ge¢migine iliskin kurumsallagmig bir bilginin bulunmayisi ¢alismanin
agsmak zorunda oldugu en Onemli sorun olmustur. Kayitli firmalara iligkin veri
tabaninin giincellenmesi gerektiginde, giincellemenin eski kayitlarin {izerine yama
seklinde gergeklestirilmesi, gegmis yillara iligkin firma bilgilerinin kaybolmasina
neden olmustur. Bu nedenle firmalarin gegmisine iligkin veri taban1 1950-2000
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yillan arasinda kurulmug olan ve halen iiretim faaliyetine devam eden (2000 yili
itibariyle) yaklasik 210.000 kisinin calistigi 5963 firmaya iliskin yazih sicil
kayitlarinin taranmas: ile elde edilmis ve SPSS 11.0 programi aracilifiyla

diizenlenmistir.

EBSO sicil kayitlarmin taranmasi ile olugturulan bu veri tabam, her bir firmaya

iligkin;

- EBSO ve ticaret sicil numaralari,

- firma tinvam,

- firma kuruculan ve ortaklari

- adres bilgisi (ilk tiretim yeri, bugiinkii {iretim yeri ve irtibat adresi),

- faaliyet kolu,

- sermaye,

- yabanci sermaye,

- igci sayist (kurulug tarihindeki ve buglinkii is¢i sayilan) ,

- kurulus yili,

- yer degistirme yil1,

- firma yapisi bilgilerinden olusturulmustur.

Elde edilmis olan data izmir ili disinda, Aydin, Manisa illeri ve ilgeleri ile birlikte
Milas ilgesini de kapsadigindan, ilerleyen asamalarda, bu il ve ilgeler igerisinde
kurulmug ve iretimine halen aym alanlarda devam etmekte olan firmalarin
degerlendirme diginda birakilmak {izere elenmesi yoluna gidilmistir. Bdylece,
firmalar bazinda, Izmir il sirlar igine ve digma dogru gerceklesmis olan

hareketlerin tespiti saglanmigtir. Bir bagka deyisle elde edilen data;

- Izmir il smirlan igerisinde kurulmus ve halen {iretimine Izmir il simrlan
icerisinde devam eden,

- Izmir il simrlar1 diginda kurulmus ancak bugtin Izmir il sinirlan igerisindeki
bir alanda {iretimine devam eden,

- Izmir’de kurulmus ancak bugiin Izmir il simirlan diginda bir alanda {iretimine

devam eden firmalan kapsayacak bi¢cimde yeniden diizenlenmigtir.
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Bu yeni diizenleme sonrasi aragtirma evreni 5963 firmadan, 4740 firmaya

indirilmistir.
Cografi Ayristirma
Elde edilen bu datanin mekansallagtirilmasinda adres bilgileri 3 farkli diizeyde

kodlanmistir. Bu diizeylerden 1.’si, Izmir Biiyiik Kent Biitliinii (IBKB) olarak
tamimlayabilecegimiz Bilyiikgehir belediyesi miicavir alan sinirlarinin igerisidir. Bu

simir icerisinde de mekansal birim hiyerargisi olarak 3 alt diizey bulunmaktadir.
Bunlar strastyla;

- lige,
- Mahalle,
- Mevki ya da mahal, diizeyleridir.

Birinci diizeyi olusturan bu alan igerisinde firma adres bilgileri, mekansal birim
olarak ilgeler ve bu ilgelerde bulunan mahalle/mevki/mahallere iliskin gelistirilen 7
basamakl1 bir kod sistemi kullanilarak mekansallastiriimigtir. Bu kodlama sistemine
gore ilk iki basamak il kodunu, sonraki iki basamak il¢e kodunu, son {i¢ basamak ise
mahalle/mevki/mahal kodunu ifade etmektedir. IBKB simirlar1 igerisinde yer alan
firma adresleri, mekansal birim olarak toplam 349 farkli kod ile ifade edilmis
mabhallelerden birisine atamirken, herhangi bir mahalleye atanamayanlar ise, adres
bilgisinde ifade edilen mevki yada mahallerin her birisinin 1/100.000 &lgekli harita
izerinde ayri ayri tamimlanan mekansal birimlere atanmasi ile kodlanmistir. Bu
atama igleminde harita iizerinde tanimlanan mekansal birimin ait oldugu il ve ilge
kodu yine ilk 4 basama@: olustururken, son {i¢ basamak harita iizerinde tariflenen
mekansal birimlerin kodlarindan olusmustur. Mekansal birimler kodlanirken, IBKB
icerisindeki mahallelerden olusan birimlerin tiimii, sanayi faaliyetinin bulunmasi gibi
bir zorunluluk aranmadan kodlanmigtir. Ancak, 1/100.000 6lcekli harita {izerinde
olugturulan mekansal birimler, dogrudan firma adres bilgilerinde belirtilen mahal ve
mevkilerden ¢ikilarak gergeklestirildigi igin yalmzca sanayi faaliyetlerinin
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bulundugu alanlar icermektedir. Bu alanlar diginda ise, firma adresleri ilge yada
bucak, kdy gibi daha kii¢iik idari birimlere atanmigtir.

Adres bilgilerinin mekansallagtirilmasinda kullanilan ikinci diizey, IBKB sinirlar
digmda ancak [zmir il smirlan igerisinde yer alan alanlardan olusmaktadir. Bu
alanlarda belirleyici mekansal birim ilge, bucak yada kdy gibi yerlesme merkezleri
ile 1/100.000 6lgekli haritalarda tamimlanan mekansal birimlerdir.

Uclincli dlizey ise, Izmir il simrlan disindaki alanlardan olusmaktadir. Bu
alanlarda belirleyici mekansal birim il, ilge, bucak veya kdy gibi yerlesme
merkezleridir. Bu diizeyde harita tizerinden herhangi bir mekansal birim tarifine

gidilmemistir.

Ttim bu kodlamalar sonucunda firmalara ait adres bilgileri toplam 475 mekansal

birimin bulundugu bir kodlama sistemi iginde mekansallagtirilmigtir.

Firma adres bilgilerinin IBKB igindeki mahallelere atanmasinda, 1998 yilinda
basilan 1/10.000 6l¢ekli izmir Sehir Rehberi kullanilmigtir. Ancak gerek veri setinin
coklugu, gerekse de her bir firmaya ait en az iki adres bilgisinin bulunmasi, veri
setindeki firma bilgilerinin mekansallagtirilmasinda bilgisayar teknolojisinin
kullamlmasim gerektirmigtir. Bu ¢ergevede s6z konusu rehberi olusturan toplam 17
paftanin scanner araciligryla taranmast sonucu elde edilen raster goriintiiler tizerinde,
NETCAD programi yardimiyla ilge, mahalle ve miicavir alan smirlan
sayisallagtinlmis ve sayisallagtirilan her mahalle birimine 7 basamakli kod
numaralar1 verilmigtir. Kenti, akslar boyunca kat eden bulvar ve ana caddeler
Uzerinde yer alan firmalar ise, ilge belediyelerinden alinan numarataj bilgileri

yardimiyla mahallelere atanmugtir.

Olcek Farkhlagmas:

EBSO sicil kayitlarinin taranmas ile elde edilen datada firmalarin is¢i sayilarmin

derlenmesi ve degerlendirilmesinde, firmalarin EBSO’ya kayit olabilmesi igin aranan
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minimum is¢i sayis1 baz alinmugtir. Bir firmanin EBSO’ya kayit olabilmesi igin
tiretimde en az 5 is¢i calistirmas1 gerekmektedir. Dolayisiyla ¢alisma EBSO veri
tabanim kullandigi igin 5 is¢iden az is¢i galistiran firmalar analiz disinda kalmugtir.!
Bu temel c¢ergevede elde edilen datada firmalara iligkin iki donemsel bilgi
derlenmigtir. Bunlardan birincisi, firmanin tretime ilk bagladifi déneme ait isgi
say1st, digeri ise son donemdeki is¢i sayisidir. Bu iki degerin alinmasindaki temel
amag, is¢i sayisindaki azalma veya artmaya bagli olarak firmanin zaman igerisindeki
oleek degisimlerini tespit etmektir. 2 Ancak bu degerlendirmede zaman igerisindeki
firma Slgek degisimlerini tespit etmek icin is¢i sayilari mutlak deger olarak alinirken,
Izmir imalat sanayinin genel yapistm anlamaya yonelik olarak yapilan

degerlendirmelerde ig¢i sayilar asagidaki bigimde gruplandiritomgtar;

5-9

10-24 Kiiciik Olgekli
25-49

50-99 } Orta Olgekli
100-199

200-499 Biiyiik Olgekli
500 + }

Ayrica yapilan gruplandirmada 5-49 ig¢i arasinda iggi ¢aligtiran firmalar kii¢iik
olcekli, 50-199 aras: ig¢i caligtiran firmalar orta dlcekli ve 200 isgiden fazla isci
caligtiran firmalarda biiyiik &lcekli firmalar olarak nitelendirilmistir. Ancak
caligmada Izmir imalat sanayinin analizinden ziyade sanayinin yer degistirme

nedenleri tizerinde duruldugundan 5 ig¢iden fazla isci ¢aligtiran tiim firmalar analizde

degerlendirmeye alinnugtir.

' Devlet istatistik Enstitisti (DIE) imalat sanayi isgiicii istatistiklerinde 2 ana grup kullanmaktadir.
Bunlardan birincisi 10 igciden fazla ig¢i cabgtiran firmalarm degerlendirmeye alindig “Imalat Sanayi
Istatistikleri”, ikincisi ise 1-9 ig¢i galigtiran firmalarin degerlendirildigi « Ktglik Olgekli Imalat Sanayi
Istatistikleri”dir.

2 Firma olgeginin tespitinde toplam beygir gilici, makine parki, sermaye gibi degiskenler
kullanilmaktadir. Ancak genel olarak diinyada ve Devlet Istatistik Enstitlisti de dahil olmak {izere
tilkemizde firma 8lgeginin tespit edilmesinde “ig¢i sayis1” temel degisken olarak kullaniimaktadir.
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Dénemsel Ayristirma

EBSO sicil kayitlarimin taranmas: il¢ ¢lde edilen datada, firmalar, kurulug yillar:
itibariyle 10’ar yilik 5 ayr dénemd¢ ele alinmistir. Bu dénemler, temelde uluslar
aras1 konjonktiirde degisen kosullarin ve rollerin nedenledigi ulusal sanayilesme
politikalarindaki kirilmalar ve bu politikalarin imalat sanayine sagladigi yeni
olanaklar gergevesinde olusturulmugtur. Bu dénemler;

DONEM I

ITHAL IKAMECI SANAYILESME DONEMI (1950-1980)
- 1950 -1960 planl kalkinma Sncesi dénem
- 1960 - 1970 planl kalkinma d6nemi
- 1970-1980 tiretim krizleri dsnemi

DONEM 1II

IHRACATA YONELIK SANAYILESME DONEMI (1980-2000)
- 1980 — 1989 biiylime stratejisinin radikal degisim dénemi

- 1990 —-2000 finansal serbestlesmeye gegis donemleridir.

Kurulug yillarinin dénemlenmesinde, ekonomik ve siyasal kirilmalarin esas
almmasinmin yani sira, iktisadi faaliyetlerin niteliginin degismesinde, minimum 10

yillik bir siirenin gerekliligi de bir diger belirleyici etken olmugtur.
Sektiorel Siniflama
Veri tabaninda yer alan firmalarin, faaliyet kollarina gore simiflanmasi ise

EBSO’nun 51 sektorden olusan smiflamasimn, DIE’ nin 9 sektorlii ® sanayi
gruplamasina uyarlanmasi ile gergeklestirilmistir. Ancak, bu yeni gruplamada {zmir

* DIiE’nin 9’lu sanayi siniflamas1 ana gruplar itibariyle; 31 Gida, igki ve Tiitlin Sanayi, 32 Dokuma,
Giyim Esyasi ve Deri Sanayi, 33 Orman Uriinleri ve Mobilya Sanayi, 34 Kagit ve Kagit Urtinleri ve
Basim Sanayi, 35 Kimya-Petrol-Komiir, Kauguk ve Plastik Uriinleri Sanayi, 36 Tas ve Topraga
Dayali Sanayi, 37 Metal Ana Sanayi, 38 Metal Esya,Makine ve Teghizat,Ulagim Aractilmi ve
Mesleki Olgme Aletleri Sanayi, 39 Diger Imalat Sanayi bigimindedir.
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sanayi cografyasimin genel yapisi geregi, arastirma evrenindeki sektor
yogunlagmalarina bakilarak, bazi sektorler tek bir ana grup olarak ele alinirken, bazi
sektor gruplan ise alt gruplara ayrilarak detaylandirilmig ve 20 sekt6ér grubundan
olusan bir siniflama olusturulmusgtur.

Bu ayrim Ozellikle Izmir sanayi cografyasm olusturan temel yogunlagmanin
betimlenmesi ve bu yogunlagsma igerisinde yer alan firmalarin mekansal
kaymalarinin daha detayli bir bigimde ortaya konulmasinda 6nemli agilimlar
saglamugtir.

Bu baglamda, ¢aligmada kullanilan faaliyet kollannin 20°1i sektér gruplandirmast
su sekildedir *;

- Plastik Sanayi

- Maden Sanayi (Istihrag)

- Gida Sanayi

- Alkollii Ve Alkolsiiz Igki Sanayi
- Tiitin Sanayi

- Dokuma Sanayi

- Tekstil Sanayi

- Agag¢ Mamulleri Sanayi

- Mobilya Sanayi

- Kagit Ve Kagit Uriinleri Sanayi
- Basim-Yaymn ve Bunlara Bagli Sanayi
- Deri Sanayi

- Kauguk Sanayi

- Kimya Sanayi

- Petrol Sanayi

- Toprak Sanayi

- Metal Ana Sanayi

- Madeni Egya Sanayi

- Makine Sanayi

* Calismada kullamilan 20°1i sektorel smiflamanin, alt sektorler itibariyle dagilimi icin Bkz. Ek 1
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- Elektrikli Makine imalat:
- Tagit Sanayi
- Diger Sanayi

Ancak, aragtirma evreninde yer alan bazi sektér ya da alt sektorler, firmalarin
mekansal kaymalarina iligkin analiz asamasinda veri setinin disinda birakilmigtir,
Petrol sanayi ve maden sanayi, sektoriin yapisi geregi, iiretim yerinin mekansal
degisikligine olanak saglamamasi, toprak sanayinin bir alt grubunu olusturan ingaat
sanayi firmalari ise sektdriin dogas1 ve sektbre baghh daha 6znel kosullar geregi

mekansal yer degistirme gosterse bile analize dahil edilmemisgtir.

3.2. Izmir’de Imalat Sanayinin Mekansal Hareketliligini Anlamaya Yénelik

Cahsmanm Tasarimu :

EBSO’ya kayith ve halen tiretimine devam eden firmalarin olugturdugu aragtirma
evreni, Izmir imalat sanayinin mekansal hareketliliginin genel cografyasin ve
yapisimn degerlendirilecegi bu ikinci agamada, kurulus adresi ve bugiinkii iiretim
adresinin kargilastirilmas: ile yeniden derlenmigtir. Bir bagka deyisle 1950-2000
yillar1 arasinda kurulan ve halen liretimine devam eden EBSO’ya kayitli firmalardan
zaman igerisinde mekansal kayma gdsteren firmalari ve bu firmalara ait bilgileri

iceren bir veri seti elde edilmigtir.

Kuramsal olarak bir firmanin yer degistirmesi, firmanin degisen kosullar
nedeniyle konumsal tercihlerinin farklilagmasi olarak ifade edilmektedir. Bir bagka
deyisle bir firmanin mekansal olarak yer degistirmesi, firmanin degisen kosullara
mekansal uyum gostermesinin 6zel bir bigimidir, (P.H.Pellanbarg, J.van Dijk,
2000,s.2).

Bu baglamda, ¢alismada mekansal hareketlilik yani “yer degistirme” bir firmanin
A lokasyonundan B lokasyonuna gésterdifi adres degisikligi olarak ele alinmugtur.

Calisgmada s6z konusu yer degistirme hareketinin en az iki bigimde
gerceklesebilecegi  kabul edilmistir. Bunlardan birincisi  “tam  yeniden
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konumlanma” (complete relocation), A lokasyonundaki bir firmanin kapatilarak B
lokasyonunda yeniden kurulmasi olarak ele alimrken, ikincisi ise “kismi yeniden
konumlanma / subelesme” (branch movement), A lokasyonunda var olan bir
birimle baglantili B lokasyonunda yeni bir lokal birimin kurulmasi olarak
degerlendirilmistir.’ Calismada her iki yeniden konumlanma bigimi de bir mekansal
hareketlilik gostergesi olarak ve egsdeger konumda degerlendirmeye alinmstir, (Bkz.
Sekil 3.1).

TAM YENIDEN-KONUMLANMA

KISMi YENIDEN-KONUMLANMA
(‘SUBE HAREKET])

Kaynak: Fielding and Prism Research,1992, s.16,Mariotti, 2001

Sekil 3.1 Firma Yer Degistirme Bigimleri

Bu tamimlama gergevesinde, ¢alisjmanin birinci asamasinda 4740 firmaya
indirilmis olan veri seti, firma kurulus adresi ve bugiinki iiretim adresinin
kargilagtiriimas1 neticesinde mekansal hareketlik gosteren sanayilerin bulundugu

1699 firmalik bir veri setine indirgenmistir.

Bu agamada, firmalarin mekansal hareketliligindeki cografi 6l¢ek 3 ana kategoride

ele alinmistir. Bu kategoriler;

- uluslararas: hareketler,
- bolgeleraras: hareketler ve

- bolge-igi mekansal hareketlerdir.

* Genellikle, firma yer degistirmesine iligkin yapilan aragtirmalar, tam konumlanmayz, firma Slgegi
acisindan kiiglik ve orta 8lgekli ve tek tesisli firmalarn gergeklestirdigini gosterirken, gok tesisli ve
daha biiylik firmalarm ise birden fazla lokasyona dagilmig bulunan eylemlerinin mekansal dagilimini
yeniden yapilandiriimas yani kismi yeniden konumianma big¢iminde gergeklestigini g8stermektedir.
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Calisma kapsaminda, her {i¢ kategorideki yer degistirme bicimi de veri setine

dahil edilmis ve bir yer degistirme bi¢imi olarak analiz edilmistir.

Izmir sanayi cografyasi igerisinde, yer degisikligi gosteren firmalarin mekanda ne
tir kaymalar gdsterdigi ve bu kaymalara bagli olarak firmalarin faaliyet kolu,
istihdam yapisi, sermaye biyiikliigii, isletme biiylkltigi, kurulug yili, yabanci
sermaye ortakligi gibi degiskenler agisindan ne tiir farkliliklar ya da benzerlikler
gosterdiginin ortaya konuldugu bu boliimde, firmalar yer segtikleri mekanlarin
Olgegine ve ozelliklerine bagl olarak 7 grupta toplanmistir. Bu gruplamada firma
hareketlerinin 6lgegi ve Ozelligi 2 temel kavram aracilifiyla ortaya konmaya
¢alisiimigtir. Bu kavramlar; “corafi baglam” ve “kurumsal baglam”dir. Cografi
baglam, firma hareketlerinin Izmir il sinirlan igerisinde olusturdugu cografyay: nasil
sekillendirdigi ile ilgilidir. Bir bagka deyisle, Izmir sanayi cografyasimn zaman
icerisinde gosterdigi gelisim ve degisimde, uluslararasi ya da bolgeler arasi firma
hareketlerin etkisini ortaya koymay: amacglamaktadir. Kurumsal baglam ise, firma
hareketleri sonucu olusan yeni Izmir sanayi cografyasinin planlama araciligiyla m,
yoksa sanayinin kendi siirecleriyle mi bigimlendigini anlamay: amaclamaktadir. Bir
diger deyisle planlamanin sanayi aracilidiyla kentsel makroformu yonlendirme de
bagarili m1 oldugu, yoksa kendiliginden olusan yapilanmalarin gerisinde kalarak, bu
olugsumlara teslim mi oldugunu ortaya koymay1 hedeflemektedir.

Bu gergevede, EBSO’ya kayitli ve halen {iretim faaliyetine devam eden ve 1950-
2000 yillar1 arasinda yer degistirmig firmalarmn tiplestirildigi bu 7 grup su sekilde
olugturulmugtur;

- ATipi Organize olmayan bir alandan yine organize olmayan bir alana
giden firmalar

- BTipi Organize olmayan bir alandan, bir organize sanayi bolgesine /
sanayi sitesine giden firmalar

- CTipi Bir organize sanayi bdlgesinden / sanayi sitesinden, bagka bir

organize sanayi bolgesine / sanayi sitesine giden firmalar
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- DTipi Bir organize sanayi bolgesinden / sanayi sitesinden, organize
olmayan bir alana giden firmalar

- ETipi Izmir {1 siurlan diginda bir baska alana / organize sanayi
bolgesine / sanayi sitesine giden firmalar

- Ftipi Izmir Il simrlart disindan organize olmayan bir alana/ organize
sanayi bolgesine / sanayi sitesine gelen firmalar

- Gtipi Aym lokasyonda yer degistiren firmalar (ayn1 mahalle / mintika /

organize sanayi bélgesi / sanayi sitesi sinirlari igerisinde)

Bu 7 tipten firma sayis1 agisindan toplam veri setinin yaklagik %90’nin1 olusturan
A, B ve D tipleri, IBKB smirlaninin i¢i ve dig1 olmak fizere 2 alt gruba daha
ayrilmigtir. Bu aymmin yapilmasi ile 2 temel kentsel — mekansal okumanin

gergeklestirilmesi hedeflenmektedir:

- mekansal yer degistirme sonrasi olusan firma yifilmalarinda, belediye ve
miicavir alan gibi idari smirlarin ve imar planlarmin etkilerini test
edebilmek,

~ [zmir kenti i¢in gerek iTO ve EBSO gibi kurumlarm gerekse de izmir
Biiyiiksehir Belediyesi’nin kentteki temel istihdamn
desantralizasyonuna iligkin politikalarinmn, hangi iskollarinda ve ne
yogunlukta yonlendirilmesi gerektigi sorularina ipuclar saglamak.

3.3 Izmir'de imalat Sanayinin Mekansal Hareketliliginin Nedenlerinin

Tespitine Yonelik Aragtirmanin Tasarimi:

1950-2000 yillar1 arasinda [zmir sanayi cografyasini olusturan ve mekansal olarak
yer degistiren firmalarin nedenselliklerinin sorgulanacagi bu béliimiin, yalmzca
EBSO sicil kayitlarinin taranmasiyla elde edilen ve 1699 firmadan olusan aragtirma
evreni aracilifiyla gelistirilmesinin yetersiz kalacagi diisliniilmektedir. Zira elde
edilen aragtirma evreni, Izmir sanayi cografyasinin genel yapisi ve dagilim ile bu
genel yapi icerisinde mekansal hareketlilik gosteren firmalara iligkin niceliksel ve
mekansal bilgiler sunmaktaydi. Bir bagka deyisle bu béliimde elde edilen bulgular;
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- Ulkenin genel iktisat politikalarinda olusan radikal degisimlerin yoniindi,

- Bu politika degisimine bagln olarak Izmir imalat sanayinde olusan
degisimlerin yOniinii,

- S6z konusu olan temel tercih ve politika degisimlerinin bir yer degistirme

egilimini tetikleyip tetiklemedigini sorgulamaya yonelmektedir.

Oysa imalat sanayinin mekansal hareketliliginin nedenlerinin aragtirilmasi;

- Izmir sanayi cografyasim olugturan firmalarin mekansal yer degistirme
ihtiyac1 duymasimin nedenlerinin ve
- Uzerinde hareket edilen mekanlarin 6zelliklerinin bu mekansal yer

degistirme siirecindeki etkilerinin belirleyiciliginin

ortaya konulmasini gerektirmektedir. Dolayisiyla, c¢aligmanin bu boliimiinde
EBSO’dan elde edilen veri setinin bu sorularin yanitlarini verecek bulgulart da

icerecek bigimde genisletilmesine ihtiyag duyulmusgtur.

Bu noktada, gerek sanayi cografyasi galigmalarimi 6nemli Slgiide giiglestiren
kurumsallagmig bir cografi veri {iretiminin hazir olmayisi, gerekse de var olan veri
tabaninin  firmalarin  niceliksel ve niteliksel &zelliklerinin  diginda mekansal
hareketlilik nedenlerine iligkin bilgileri igermemesi, bilginin dogrudan firmalardan

toplanmasim gerekli kilmigtar.

Bu gereklilik, mekansal hareketlilifin nedenlerinin sorgulanmasina y6nelik olarak
bir dizi yontembilimsel sorunu da beraberinde getirmistir.Bu sorun alanlarindan
ilki,

1. Yontem : Izmir sanayi cografyas: icinde mekansal hareketlilik gosteren
1699 firmadan, yer degistirme nedenlerine iligkin “ne tiir bilgilerin” “ne
sekilde toplanacagina” iligkindir.

2. Temsil Kabiliyeti : Ikinci sorun alani, sanayi cografyasina iligkin gorgiil
aragtirmalarin mekansal ¢Ozlimleme dillerine ve nedensellik teshisine
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&

yonelik  “verinin temsil bi¢imi” ile, bu “temsil bi¢ciminin mekansal

e

¢bziimlemesi” konularina aittir.

3. lifade Bicimi : Ucilincli sorun alani ise, farkli lokasyonlar arasinda olusan
¢ok sayida deplasmanin, mekansal ¢6ziimlemesinde ve biitlinlestirilmis bir
resim bi¢iminde sunulmasindaki “dil ve ifade zorluklari” bigiminde ortaya
cikmaktadir.

Hangi Tiir Bilgilerin Ne Sekilde Toplanacagina Iliskin Sorun Alani;

Izmir sanayi cografyasi iginde mekansal hareketlilik gosteren 1699 firmadan, yer
degistirme nedenlerine iligkin ne tiir bilgilerin toplanacagt sorunu, firma
dinamiklerine iligkin bu tiir stirecleri demografik bir yaklasimda ele alan Dijk ve
Pellenbarg’in  yaklasimina benzer bir eklektik yaklagimla ¢6zilmiigtiir.
Cografyacilar, sosyologlar ve ekonomistler tarafindan endiistriyel demografi, ya da
ekonomik demografi adi verilen bu yaklasim, temelde firma hareketlerini bir gesit
mekansal uyum gOsterme bigimi olarak gérmekte ve firmanin piyasalardaki
degisimlere, miigterilerin tercihlerine, c¢evresel diizenlemelere ve teknolojik
ilerlemeye uyum saglamalarinin olasi yollarindan birisi olarak kabul etmektedir,
(P.H.Pellenbarg, L.J.G.van Wissen, J.van Dijk).

Bu temel yaklagimdan hareketle firmalarin yer degistirme nedenselliklerinin
tespitine yonelik bilgi formu 7 ana boliim iizerine kurgulanmistir. Bu boltimler;

- Firma kimligi,

- Firmanmn faaliyet konusu,

- lsglicti 6zellikleri,

- Uretim ve pazar kosullari,

- Arazi ve bina 6zellikleri,

- Tasinmay1 nedenleyen faktorler,

- Yeni yer sec¢imini etkileyen faktorlerdir.
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Burada ilk 5 sorgulama kiimesi firmaya iligkin niceliksel ve niteliksel bilgileri
sorgularken, son iki bolim dogrudan yer degistirme nedenselliklerini
sorgulamaktadir.

Firmalarin yer degistirme nedenlerini tespit etmeye yonelik olarak olusturulan bu
son iki bSliimiin kurgulanmasinda, iki farklt yaklasim bi¢imi dikkate alinmugtir,
Bunlardan birincisi, demografik bir siireg¢ olarak gé¢ olgusunun, kentlesme ile olan
bagimm agiklamak i¢in kullanilan itici-gekici ve tutucu faktorlerin, mekansal yer
degistirme siireclerinin agiklanmasina uyarlanmasi1 ile sekillendirilmis olan
yaklagimdir. Buna gore firma gb¢ hareketinde mevcut konumu terk etme gerekgeleri
itici faktorleri olustururken, gittigi lokasyona iligkin kosullar ise g¢ekici faktorleri
olusturmaktadir. Isgiicii piyasas gibi taginma ile ortaya ¢ikan ve mevcut konumda
kalmaya iliskin sabit ve degisken maliyetler de, tutunma faktérleri olarak
adlandirlmaktadir.

Ikincisi ise Lloyd ve Dicken (1977) tarafindan onerilen kategorizasyondur. Bu
kategorizasyon mekansal hareketliligi mevcut ve olast alternatif lokasyonlarin
Ozelliklerine temellendirerek agiklamaktadir. Lloyd ve Dicken’in Onerisi farkli
aktorlerin karar gilictine dayalidir ve bir firmanin yer degistirme siirecinde ne
dereceye kadar durumu kontrol edebildigini ya da digsal degisimleri ne dereceye
kadar kabul edebilecegini yansitmaktadir.

Bu baglamda mekansal hareketliligin nedenselligine iligkin 3 temel faktor
tanumlanmigtir. Bunlar ;

- firmaya igsel olan faktorier
- konumsal faktorler (arazi ve kosullari)
- firmaya digsal olan faktorlerdir.

Lloyd ve Dicken (1977) tarafindan &nerilen bu {iglii kategorizasyon, galismada
kullanilan ve firmalarin yer degistirme nedenlerinin tespit edildigi bilgi formunun
son 2 bolimiiniin olusturulmasinda kullamlmigtir. Bu tercihin temel nedeni,



61

s6zkonusu yaklasim bigiminin, yer degistirme nedenlerini agiklamada, ikinci
boliimde de deginilen {i¢ kuramsal yaklagim ile iligkilendirilmeye agik bir yapida

olusudur.

Firma yer degisikliklerinin de cklenmesi ile genisletilecek veri tabaninda,
firmalardan toplanacak bilginin nasil toplanacagi sorunu ise, Oncelikle soru
formlarimin firmalarin tiimiine e-mail, faks ya da posta aracilifiyla génderilmesi
yoluyla ¢dziimlenmeye ¢aligilmistir. Bu siirecin baginda rasgele segilen 5 firma ile
bir 6n c¢aligma gergeklestirilmis ve bu c¢aligma sonrast bilgi formu yeniden
diizenlenerek son sekli verilmistir. Bu agamadan sonra ilk etapta yaklagik 50 bilgi
formu dnceden telefonla irtibat kurulan firmalara gonderilmis ve kendilerinden bilgi
formlarim1 yanitladiktan sonra geri postalamalar1 istenmigtir. Ancak bu agamada,
gonderilen bilgi formlarindan sadece 2 tanesi firmalar tarafindan yamtlanmis olarak
geri gelmigtir.

Izmir sanayi cografyasini olusturan kuruluslarin biiyiik bir cogunlugunun bu tiir
aragtirmalara katki koymada ne yazik ki goniillii ve istekli olmamasi tizerine
aragtirma kapsaminda bu yontemin kullanilmasindan vazgegcilmistir. Bunun {izerine
aragtirmanin, secilecek Ornek firmalarla ve Onceden hazirlanmis soru kagidi
araciliftyla birebir ve derinlemesine goriigmeler yoluyla siirdiiriilmesi

kararlagtirilmigtir.

Verinin Temsil Bicimi ve Bu Temsil Biciminin Mekansal Coziimlemesine

Ttiskin Ikinci Sorun Alany;

Ampirik bilgiye dayali ¢caligmalarda eger arastirma evreninin tiimiine iligkin bir
veri seti olugturulamiyor ise en temel sorun s6z konusu bilgi setinin olusturulmasina
dair drneklerin aragtirma evrenini hangi diizeyde temsil ediyor olduguna iligkindir.
Nitekim, bu c¢aligmada segilecek Orneklerin ekonomik ve mekansal agilardan
aragtirma evreninin tiimiinii temsil edici nitelikte olmasi son derece 6nemlidir. Bir
bagska deyisle, mekansal hareketlilik siireclerinde firmanin igsel, digsal veya

mekansal stireclerden hangisinin ya da hangilerinin agirlikli etkisi ile yer segtiginin
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belirlenmesinde, ¢ikis ve varig lokasyonlarmin ne tiir konumsal &zelliklerinin ve
olanaklarimin yer degistirmede belirleyici oldugunu gosterecek 6rneklerin segilme

zoruniulugu vardir.

Bu nedenle bu tiir bir sorunun asilmasina olanak saglayacak bir yontem arayisina
gidilmis ve bunun sonucunda, asagida ayrintilandirilan 2 asamali bir ¢dziimleme
yontemi benimsenmigtir. Oncelikle ilk asamada, 1699 firmadan olusan arastirma
evrenindeki firmalardan benzer mekansal hareketlilik gosterenleri igeren ikinci bir alt
aragtirma evreni olusturulmustur. S6z konusu arastirma evreninin olusturulmasinda
“toplumsal ag analizi” (social network analysis) kullanilmugtir.

Mekansal Hareketliliginin Sorgulanmasinda Bir Yontem Olarak Toplumsal Ag

Analizi;

Mekansal hareketliligin sorgulanmasinda toplumsal ag analizinin temsil sorununu
¢ozmeye yonelik bir yontem olarak kullanilmasi, bu yaklagimimn mekam ve mekan
tizerindeki iligkileri algilama ve ¢6ziimleme bigiminden kaynaklanmaktadir. Bunun
yaninda galigmaya ait veri setinin §zgilin yapist da bdyle bir analiz yonteminin

kullanilmasini gerektirmisgtir.

Bu noktada 6ncelikle veri setinin 6zelliklerine deginmek gereklidir. Calismada
kullanmilan veri seti temelde iki farkli 6zellikteki bilgiyi icermektedir. Bunlardan
birincisi, firma tanmimlamasidir. Bir bagka deyisle, veri setinde yer alan firmalarin
sahip olduklan 6zellikler kiimesi aracilifiyla tanimlanmasidir. Bu tanimlama madde
dilinde gergeklesmektedir. ikinci bilgi grubu ise, zaman ve mekan dilindeki
tanimlama alaniyla ilgilidir. Yani, firmanin zaman ve mekani temsil eden bir
koordinat sisteminde ifade edilmesidir.

Bu durumda mekansal hareketliligin sorgulanmasinda kullamilan veri setinin
Oncelikle agmak zorunda oldugu konu bu iki farkli tanmimlama alamnin birbiriyle
iligkilendirilmesini saglayacak kavram ve yontemleri gelistirmek ve bunun ardindan

ortaya ¢ikan yapiyr ampirik olarak smamaktir. Ancak bugiin heniiz bu yapilar tek
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bir potada eritip birlikte ¢oziimleyebilecek bir yaklagim bigimi ya da bir iist dil
mevcut degildir. Bu nedenle de sozkonusu iist dilin olusmadigi bir durumda
yapilacak ¢oziimlemeler, bu iki alan arasindaki bogslukta kalmakta, ¢oziimlemenin
basaristi ise, bu iki dili bulugturabilme oranina bagh olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Iste bu noktada, bu iki dil arasindaki alanda kalarak gelistirilecek
¢coziimlemelerde “mekan”1n 6nemli bir arag olarak kullamlabildigi goriilmektedir.
Mekanin bu aragsallifi Harvey’in de (2003) belirttigi gibi, nesneleri bir birey olarak
tammlamada mekan kategorisinin kullamlabilmesi ve bunun yaninda yine, bireylerin
zaman-mekan ya da madde dilinde tanimlanmg &zellikleri olarak goriilebilmesinden
kaynaklanmaktadir. Ancak mekanin bu 6zelligi, mutlak bir kavram olarak degil,
goreli ya da iligkisel olan agilimi araciligiyla tanimlanmasi durumunda ortaya
cikabilmektedir.

“Goreli Mekan” goriisli, mekan1 sadece birbirleriyle baglantili nesnelerin varlii

ile ortaya ¢ikan olan bir olgu olarak tanimlamakta ve mekanin sézkonusu nesneler
arasmndaki iliski olarak anlagilmasi gerektigini sdylemektedir. “Iletisimsel mekan”
ise, Leibniz’in yaklagimiyla mekanin nesnelerin iginde goriilmesi ve nesnelerin de
ancak kendi i¢lerinde bagka nesnelerle iliskiler i¢ererek ve bunlari temsil ederek var
oldugunun kabul edilmesi diislincesi {izerine kuruludur. Bir bagka deyisle
Leibniz’in bu yaklasiminda birey, kendi digindaki evrenle etkilegim igerisinde temsil
edilmektedir. Bu temsil iginde birey, kendisini kugatan evrene belirli bir
perspektiften bakmakta ve evren ile belirli bir agidan iligki kurmaktadirlar.
Bireylerin mekani farkli perspektiflerden bakarak algilamasi ve iligki kurmasi ise
bireyin konumuna bagli olarak farkliliklar gostermektedir. Boylece her birey
diinyay1 kendi bakis agisindan gorecegi ve yansitacagindan, algi ve iligki kurma
bigimleri de kabaca bir mekansal pozisyona sahip olmaktadir.

Sonug olarak, mekani ister gOreli ister iligkisel olarak tamimlayalim bireyin
evrenle kurdugu iligkide “konum” Onemli bir degisken olarak tanimlanmaktadir.
“Mekansal konum™un ayirt edici bir degisken olarak ele alinmasi durumunda, mekan

bireylerin 6zelligine, yani konumsalligina ve duyarliligma baghh olarak
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degerlendirmeye girer. Ya da mekan birtakim konumsal birimlere bdliinerek
dogrudan, sézkonusu zaman ve mekan bireylerinden madde dilinde bilgi toplamak
i¢in yararlanilabilir hale gelir. Boyle bir durumda, yani mekam bir 6zellik olarak
kullanilabilir kilmak icin; benzer zaman ve mekan bireyleri aramaya, bir bagka
deyisle baz1 ayirt edici Ozelliklere gore homojen olan zaman-mekan bireyleri
tamimlamaya y6nelik farkli stratejiler ve kombinasyonlar denenebilir. Ustelik boyle

bir ¢aba dil alanina iligkin olarak da 6nemli aginimlar saglayacaktir.

Iligkisel bir analize dayal: bu ¢aligmada da mekan, farkli boyutlanyla girdi
alinabilecek Onemli bir ara¢ olma niteligini korumaktadir. Zaman ve mekan
bireylerine ait madde dilindeki bilgilerden hareketle ve toplumsal ag analizini de bir
strateji olarak kullanarak, Izmir sanayi cografyas: igerisinde farkli bigimlerde
konumlanmig firmalarin mekansal yer degistirme nedenleri, dagilim kaliplarinin
Ozelliklerine (konumsalliklarina) baglh olarak ve verinin temsil bi¢imi ve bu temsil

biciminin mekansal ¢oziimlemesi aracilifiyla, aciklanabilir hale gelmektedir.

Iliskisel temsil {izerine odaklanan toplumsal ag analizi, firmalarin mekansal
hareketliliklerinin nedenselliklerini, nesne temelli yaklagimlarin aksine ¢ok daha
fazla kargilagtinlabilir ve simnanabilir kilmaktadir. Ciinkii toplumsal ag analizi,
standart sosyal bilim yaklagiminin aksine iletisimsel bilgiyi odaga almaktadir. Bu
yaklagim bigimine gére, sosyal gevreyi olusturan aktorler ve onlarin davranglari,
birbirinden bagimsiz degil, birbirine bagimlidir. Bir bagka deyisle, sosyal ¢evre,
birbirinden etkilenen iligkilerin devamliligs ve dokusuyla ifade edilmektedir.
Dolayistyla herhangi bir yapinin analizinde kullamlacak y6ntem, yalnizca aktorlerin
nitelikleri ve davramglar tizerine degil, aktorler arasi davramglar {izerine
odaklanmak zorundadir. iste bu noktada iligkiler ve bu iliski dokular1 {izerine
yogunlagan ve ikiden daha fazla iligkinin tarif edildigi veri gruplarmnin analizinde
geleneksel istatistik ve veri analizlerinin diginda, toplumsal ag analizi 6nemli
acinimlar sunmaktadir. Bir bagka deyisle, toplumsal ag analizi, iligkisel kavramlarla
tanimlanmasi neredeyse imkansiz olan yapilari ve sistemleri matematiksel tamimlara
doniistlirerek, agiklanabilir, test edilebilir ve Slgiilebilir kilmaktadir.
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Firmalarin zaman igerisinde gosterdikleri hareketliligi, bir firmanin A
lokasyonundan B lokasyonuna gosterdii adres degisikligi olarak ele alan bu ¢aligma,
mekanlar aras1 hareketlilie yani “iligkiler” {izerine odaklanmaktadir. Bir bagka

deyisle firmalar, aragtirma evreninde, lizerinde hareket ettikleri mekansal birimler,
yani, mahalle / mintika / mevki’ler (konumsalliklar) aracihiiyla temsil edilmektedir.
Bu temsil sistemi igerisinde, Izmir sanayi cografyasim olusturan firmalar “aktorler”,
bu grubun {iyeleri arasindaki bagin toplanmig bi¢imi yani “iliski” olarak
tanimlanirken, firmalarin ¢ikis ve varig noktalar itibariyle bu mekansal birimler
arasindaki hareketleri ise “iligkisel baglar” olarak ele alinmaktadir.

“lligkisel baglar” (baglantilar) aktérler arasindaki kaynak transferini, bir bagka
deyigle aktorler arasindaki iletisimsel bagi tamimlamaktadwr. Aktorler arasindaki

“iletisimsel baglar”, maddesel ya da maddesel olmayan kaynaklarin transfer edildigi
kanallardir. Iletisimsel bagin en belirgin 6zelligi bir ¢ift aktsr (diyad) arasmndaki
baglantiy1 ortaya koymas1d11r.6 Bu baglar ¢ok farkli tiplerde gergeklesebilir. Bir
insanin bir bagka insan tarafindan degerlendirilmesi, (arkadaglhk, saygi ya da
begenme), maddesel kaynak transferi (bor¢ verme-alma, is iliskileri), birlikler veya
cemiyetler (sosyal bir olaya katilim veya aym sosyal kuliip’e iliye olma), davranigsal
etkilesim (beraber konugma , mesajlagma), fiziksel baglantilar (yol, nehir veya iki
noktay1 baglayan kopriiler), resmi iligkiler (otorite), biyolojik iliskiler (akrabalik ve
k), toplumsal af analizinde kullamlan baglara Ornek olarak verilebilir,
(Wasserman, Faust, 1994,sf 37). Bu c¢alisma kapsaminda da firmalarin mekanlar

arasindaki hareketi (statiiler arasindaki hareket, gi¢, mekansal hareketlilik,
sosyal veya psikolojik hareketler) iligkisel bag olarak ele alinmaktadir.

6 En temel dizeyde bir baglant1 veya iligki iki aktor arasindaki bagla gergeklesir. Diyad olarak
adlandirilan bu bag da sdzkonusu giftin ortak dzelligidir. Birgok aZ analizi tipinde amaglanan bu
ciftler arasindaki bagi anlamaktir. Bu tip yaklagimlarda diyadlar analiz birimi olarak ele almir.
Bunlarm kargilikli olup olmadift veya ¢oklu iligki gibi spesifik tiplerin gerceklesip gergeklegmedigi
izerinde de durur. Triad daha genis akir gruplarmdan olugan iligkileri konu alir. Bir ¢ok tnemli
sosyal ag metodu triad temellidir.
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Aktor ya da aktér gruplan arasindaki iliskilerdeki doku ise, toplumsal ag
analizinde “yapr” olarak tammlanirken, bu yapiy1 6lgme birimleri de “yapisal
degiskenler” olarak adlandirilmaktadir. Bu tamimlamalar baglaminda “toplumsal
ag“ smirl sayida bir grup aktdrden ve bunlar arasinda tanimlanan iligkilerden
olusurken, iligkisel bilginin varlif1 sosyal agin kritik ve belirleyici 6zelligi haline
gelmektedir.

Iste, toplumsal ag tanmimlamasiyla, ag olmayan tanimlama siiregleri arasindaki
temel farklhiliklar da, ¢alismadaki birimler arasi iligkideki kavram ve bilginin analize
dahil edilip edilmemesine dayanmaktadir. Yani toplumsal ag analizi, temel
kavramlari ve basamaklan: itibariyle de geleneksel istatistik ve veri analizi
yontemlerinden farklilik gostermektedir. Bununla birlikte ag analisti grup igindeki bu
yapiy1 tasvir etmek igin bir model de kullanmak zorundadir. Ancak bu sekilde bu
yapinin grup {izerindeki etkisi ¢aligilabilir.

Bu ¢ergevede iligki baglarini analiz etmek i¢in toplumsal ag analistleri tarafindan
birgok teori ve matematiksel ag metodu gelistirilmistir. Bu metotlardan en 6nemlileri
“grafik teori” (graph theory), “istatistiksel olasilik teorisi” (statistical and probability
theory) ve “sayisal modeller” (algebraich model) lerdir. Ozellikle denge teorisi,
grafik teorik kavramlar kullamilarak matematikeiler tarafindan sayisal hale
getirilmigtir. Bununla birlikte “sosyal konum” ve “sosyal rol”, kavramlari
toplumsal ag metotlarinda olduk¢a genis yer bulmus ve kullanilmigtir. Toplumsal ag
terimlerinde bunlar ¢ok iligkili aglarda aktorlerin yapisal benzerlikleri ile iligkilerin
dokular seklinde tanimlanr.

“Konum” aktdr alt gruplari arasindaki baglarda bulunan benzerlikler lizerine
oturur. Onlarm bitisik olma, yakin olma veya erisilebilir olmalarindan ziyade
benzerlikleri tizerine temellenir. Ancak ayni pozisyonu iggal eden aktorler mutlaka
birbirleriyle direkt ya da dolayl: (indirect) iliski iginde olmak zorunda degillerdir.

“Rol” ise aktorler veya konumlar arasinda elde edilen iligki dokularm: ifade

etmektedir ve kavramsal, teorik ve tamimsal olarak sosyal konum kavramma
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bagimlidir. Clinkii ag rolii sosyal konumlart birbirine baglayan iliskilerin bir araya
gelmesidir. Bunun yaninda rol, iligkilerin toplamu ve iligkiler etrafindaki birliktelikler
olarak tamimlanir. Roller sadece iki konum arasindaki baglari tamimlamay1 degil,
fakat aym zamanda ag igerisindeki aktérler ve konumlar toplamu ile iligkilerin nasil
baglandiginin da altini ¢izer. Nitekim Lorrain ve White (1971)’in ¢alismalarinda da
sosyal sistem igerisindeki bir bireyin toplam rolii, digerleriyle kurdugu gesitli tiirdeki
iligkiler biitiinii olarak tantmlanmustir.

Toplumsal agda, konumsal ve rol analizi kapsaminda iki temel goriis vardir. Bu
iki temel goriis;

- aktorlerin diger aktSrlerle olan baglarindaki benzerlikler aracilifi ile

konumlarinin tammlanmasi ve

- aktorlerin ve aktdrlerin konumlari arasindaki bag sistemiyle modellenmesi,
bigiminde 6zetlenebilir. Bir bagka deyisle bu yaklasimlardan birincisi veri setini
aktorlerin ortak niteligini 6n plana gikararak modellerken, ikincisi aktérlerin yada
konumlarin baglantilariyla modellemektedir. Pek ¢ok toplumsal ag analizi
calismasinda aktorlerin benzerligi vurgulanmakta, konumlar aras: iligkilere oldukga

az 6nem verilmektedir.

Sekil 3.2°de konumsal ve rol analizlerinde bir veri setinin farkli analitik
yaklagimlarla nasil ele alindig1 gosterilmektedir. Bu semada bir veri setinden
baglayarak aktdrlerin konumlarna gére gruplandiriimasi ve grup iligkilerin
tariflenmesi hedeflenmistir. Buna gore aktorler gruplandirildiktan sonra birliktelikleri

iligkiler {izerinden tanimlamak “genel konumsal analizi“ ortaya ¢ikarirken, iligkiler
tizerinden birliktelikleri tammladiktan sonra aktdrleri gruplamak “genel rol
analizini” kapsamaktadir.

Genel konumsal analiz probleminin ilk basamagi, benzerlik gosteren aktérlerin alt
gruplarmi (sol dikey yol) tamimlamaktir. Burada benzer aktdrlerin aym zamanda
yapisal olarak “denk” olduklari varsayilmaktadir. Bu tanimlama islemi bir
matematik denklemiyle aktérlerin benzerligine bagli olarak yapilmakta ve hangi
aktorlerin ag icerisinde konumsal olarak beraber gruplanacagmu tarif etmektedir.
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iligkileri

Kaynak : Wasserman ve Faust,1994,s.352

Sekil 3.2 Toplumsal Agda Konum ve Rol Analizi

Bagka bir deyigle denklik simflann haritalandinlmaktadir. Aktorlerin  konumsal
eslestirmeleri tamimlandiktan sonra bu konumlar arasi baglantilann yani konumlar
arast sistem iligkilerinin (alt yatay yol) belirlenmesi gerekmektedir. Burada da
konumlar arasi iligkiler bitiinii, aktér alt gruplant veya bireysel aktorlerin
perspektiflerinden yola ¢ikarak gergeklestirilmektedir. Imaj matrisleri, yogunluk
tablolart ve blok modeller konumlar arasi baglann modelleyen en 6nemli
yontemlerdir.

Genel rol analizi ise iligkiler etrafindaki birliktelikler olarak ele alinmakta ve
iligkiler arasi baglarin tarif edilmesini igermektedir. Burada iligkiler biitiinii bir grup
birey veya yerel bir rol iizerinden agiklanmakta, yani iligkiler toplanarak, bu
biitinden hareketle iligkilerin birliktelikleri agiklanmaktadir. Omnegin arkadas ve
digman tammlamasindan hareketle “arkadagimin arkadagi arkadagtir” veya
“arkadagimin  diigmam digmandu” gibi  iligkilerin tarif edilebilmesi bu tiir
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tamimlamalara ornek olarak verilebilir. Bir sonraki asamada ise, iliskiler arasi
baglarin modellenmesi ile elde edilen rol sisteminin tanimina bagh olarak aktorlerin

gruplandirmasi yapilmaktadir.

Izmir sanayi cografyasini olusturan firmalarin mekansal hareketliliginin
nedenlerini sorgulayan bu ¢aliymada da, veri setini olusturan aktorlerin temsilinin
mekandaki konumlarina bagh olarak gergeklestirildigi ve bu konumsalliklarin
gruplandirilmasinin  6zellikle verinin temsil problemini énemli 6lgiide giderecegi

diisiiniildiiglinden, sorun konumsal analiz ¢ercevesinde ele alinmistir.

Konumsal analizde aktdrlerin gruplandiriimas: “yapisal denklik” (ya da “yapisal
denge ) kavrami temelinde gergeklestirilmektedir. “Yapisal denge” bir agdaki
aktorler grubunun matematiksel 6zelligi olarak tamimlanmaktadir. Bu matematiksel

ozellik x _ sekilde tammlanmaktadir. Bu ifade, i ve j aktorleri arasindaki bagin
ijr

varligini, x iligkisi iizerinden ve ( i —>X’ Jj ) cinsinden gostermektedir. Bu
matematiksel tanimlamadan hareketle;
=12 .. . sgi2 1) ve (burada k, ivej disindaki tiim aktorlerdir)
tiim iligkiler r=1,2,....... LR kosulunda,
eger, aktor i aktor k'ya bir baga sahipse ve aktor j de aynm1 zamanda aktoér £’ya bir
baga sahipse o zaman aktoér / ve aktor j arasinda bir yapisal dengeden siz
edilebilmekte ve bu denklik i = bigiminde ifade edilmektedir.

Yapisal olarak denk aktorlerin, R iligkisi iizerinde belirgin aktorlere olan belirgin
baglara sahip oldugu kabul edilir. Bu bag iliskisinde “denk smmf” veya “denk
konum” kavramlari denk aktorlerin toplanmasiyla olugturulmaktadir. Bu ger¢evede
konumu Bk , agdaki konum sayisin1 B ve Bk konumdaki aktor i’nin konumunu da
@ =B ifade edecek olursak ;

(i) k

i=jise@® =@ . =B ifadesi,

i S

birbirine denk olan i ve j aktorlerinin ayn1 konumda olduklarini gostermektedir.
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Bu kavramlari, yapisal dengeyi sekillendiren

1 3 4 5

“sosyo-matris”  (sociomatrix) ve “directed T TEEE R iLlrie

graph” ile daha anlagilir bigimde ifadelendirmek 2 0 = 1 0

miimkiindiir. Sosyo-matris’deki satirlar aktérlerin 3 0 0 0 1

kendi segimlerini, siitunlar ise aktdrlerin diger 41010 1
- loitiing aditacudit

aktorler tarafindan secimlendiffini gostermekte ve |——— o151

secimler “1” ve “0” rakamlanyla ifade
edilmektedir. Burada “1” iki aktor arasinda bir segim oldugunu, “0” ise iki aktor
arasinda bir se¢im olmadigim ortaya koymaktadir. Bunu, yandaki érnek sosyo-
matris iizerinden de takip edebiliriz. Bu sosyo-matris de 5 aktér arasindaki iligkiler
tarif edilmektedir. Buna gore aktor 3 ve 4°ln aktor 5 ile bagi olmasindan ve her
ikisinin de aktor 1 ve 2 den baginin olmasindan dolay: yapisal olarak denk olduklar
gorilmektedir. Aym gekilde aktér 1 ve 2’de
benzer satir ve siitunlara sahiptir. Dolayistyla

aym kaynaktan beslenmekte yada aym kaynagi
3 beslemektedir. Sosyo-matrisde tammlanan bu
iligkiler grafik olarak da yanda goruldugi gibi
uzaysal bir diizlemde ifadelendirilebilmektedir.
Sonug olarak bu 6rnek sosyo-matris’de 3 farkh
yapisal denk aktér grubu tammlanabilir. Bu

gruplar;

B=3 — B, ={12},B,= (3,4}, By = (5} seklinde tammlanmaktadir.

Yapisal dengede olan 2 aktoriin tiim iligki iginde diger aktorlere ve diger
aktorlerden benzer iligkilere sahip olduklar kabul edilmektedir. Yapisal denkligi olan
aktorlerin birbirlerinin yerine gegebilecek ozelliklerde oldugu varsayilmaktadir.
Dolayistyla birden fazla yapisal denk aktorii birlestirir ve birlikte takdim edersek bir
yapisal bilgi kaybi olmayacak, iistelik elde edilen veri daha basit bir yapisal veri ve
yapisal bitiinlik haline gelecektir. Ozellikle konumsal analizde bu yapisal denklik
tammuindan hareketle konumlarin ag igerisindeki sunumu ve ag veri grubundaki
bilgilerin sadelestirilerek anlagilabilir ve yorumlanabilir bir yapisal butinlik






